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Lektion |

«Wer beherrscht die Information, beherrscht die ganze Welt»Winston Churchill
I. Sind Sie mit diesem Spruch einverstanden? Begrtinden Sie lhre Meing.

Il. Welche Massenmedien kennen Sid=lihren Sie die Beispiele.

das Fernsehen / /

\

/ T

[11. Diskutieren Sie im Kurs:
- Was ist das alteste Massenmedium
- Wer liest gern? (Blicher, Zeitungen, Zeitschriften)
- Wasist das popularste Massenmediim
- Wer hort das Radio gern?
- Wer sieht gern fern?
- Welche Massenmedien habt ihr am liebsten?

Lesen Sie den €xt und Ubersetzen Sie ihn.

Text I. Massenmedien

Die Massenmedien verfolgen einige Aufgaben. In der modernen Zeit, wenn die
Information dominiert, heben die Massenmedien gehéren Printmedien, Hérmedien. Zu den
Printmedien gehdren die Zeitungen, Zeitsitén. Zu den Hormedien gehodren der Horfunk, das
Fernsehen. Ein neues Medium ist das Internet.

Die Printmedien werden in den Verlagen gedruckt. Die Journalisten sammeln
verschiedene Informationen, dricken ihre Kommentare auf den Blattern der Zeitungen und
Zeitschriften aus.

Man unterscheidet Tages Woche, Monatzeitungen und -zeitschriften. Die
Tageszeitungen erschiedenen taglich. Die Wochenzeitungen erschiedenen einmal pro Woche, die
Monatzeitungen dementsprechend einmal pro Monat. Die Zeitungen koénmemzwe bis
hundert Seiten haben. Die Zeitungen, die man gerne liest, erschienen in grof3en Auflagen.

Die Zeitungen deuten die Nachrichten grindlicher und mehr detalliert im Verglich zum
Horfunk und Fernsehen. Sie umfassen mehr Ereignisse und Nachricbteeptich in der Welt
passieren.

Die Zeitschriften konzentrieren sich kaum auf den taglichen Ereignissen. lhr Zeil ist es,
die Ereignisse voriger Wochen detalliert zu analysieren und kommenti&eearschienen ofter



auf gutem Papier, in guter Farbe undegn Umschlag, damit sie mehrmals durchgelesen werden
konnten.

Der Horfunk ist auch verbreitet. Meistens hort man Radio, um die Musik zu héren. Es
gibt auch viele interessante Programme, aus denen man viel nitzliche Information bekommen
kann.

Das meist irgressante und spannende Medium ist das Fernsehen. Das Spektrum der
Angebote des Fernsehens wundert heute sogar einen anspruchsvollen Zuchauer. Alles kann man
sehen, in alle Ecken der Erde schnell geraten. Der Ton, die Bilder sind so verglichen, dass man
oft spurt als wirdest du selbst alles miterleben!

Wortschatz zum Text

verfolgen fte,-) 1§ j toj Mdz' HEzo OIs(d
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l. Antworten Sie auf die Fragen zum Text!

1. Welche Aufgaben haben die Massenmedien?

2. Welche Arten der Massenmedien gibt es?

3. Welche Zeitungen gibt es?

4. Welches Medium ist besonders spannend und warum?

5. Warum hoért man das Radio oft?

Il. Erganzen Sie die Satze!

1. Die Massenmedien verfolgen é.

2.Zu den Printmedien geh°ren ¢éé

3.Zu den H°rmedien geh°ren ¢éé

4. EinneueMe di um i st é.

5. Die Printmedien éé in den Verl agen éé.
6. Man unterscheidet é.. .

7. Die Zeitungen Kk°nnen é. . haben.

8. Die Zeitungen, ¢é. , erschienen in éé. é .
9. Die Zeitschriften konzentrieren sich éé
10. hr Zei | i st éé

11. é i st auch verbreitet.

12. é € i astFerrtsehen.

Lesen Sie den Text und Ubersetzen Sie ihn.

Text Il. Die Massenmedienn unserem Leben

Zu Massenmedien gehoren das Fernsehen, der Rundfunk und die Presse. Und jede
diese Art ist von grol3er Bedeutung. Schwer zu sagen, welches Mediungevidkti Sie alle
dienen gleichen Zieled namlich der Informationsversorgung, aber erfilllen koégaben auf
unterschiedliche Weisen.



Das Fernsehen ist das neuste, aber vielleicht das fuhrende Medium voriviliatden
Menschen in allen Enden und Eokdes Erdballes schauen Fernsehsendurig@s.Fernsehen
jedes Landes verflugt Uber viele Kanéle, die verschiedene Sendpruykizieren. Die Glotze
zieht die Zuschauer wie ein Magnet an. Jiingste Nachrichitarelle Informationen, Reportagen
aus Krisenpurten auf dem Planeten, heil3er Drakghlreiche Schau, Sportubertragungen,
Unterhaltungsprogramme, popularwissenschatftliohe unterhaltende Sendungé&ndas sind die
Kennzeichen des modernen Fernsehens.

Wo das Fernsehen unzuganglich ist, springt das Radies ein. Es gibt aber vielesute,
die den Rundfunk lieber hdren als den Kasten schauen. Im Rundfunk widmemetan
Aufmerksamkeit der Musik. Die meisten Rundfunksender sind Woterhaltungscharakter.
Aber jede halbe Stunde gibt es dort auch NaclerchihdWetterberichte.

Die Presse nennt man zurzeit das "vierte Machtorgan”. Das ist das élteste
Informationsmittel, es hat eine grofRe, ruhmreiche Geschichte und viele Traditisgpnutage
gibt es eine unzahlige Menge von dicken Wochenzeitungen, iditistr, Fachmagazinen,
Tageszeitungen, Revolverblattern. Zu Lesern ist fast die ganze Mengthhatilen: Kaum kann
man einen zivilisierten Menschen finden, der nie im LebenZgiteng las. Und sowohl der Zeit
als auch der wissenschaftlitdchnischen Revolution gelang es nicht, die gedruckten
Papierblatter aus unserem Leben hinauszudréangen.

Wortschatz zum Text
die Massenmediepli L OftsB d dBOMtse s’ ' deW stcdiOY*
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I. .Antworten Sie auf die Fragen zum Texit
1. Wasgeh6t zu Masenmediefd
2. Wasist das neuste, aber vielleicht das fihrende Medium von Beute
3. Wasschauen Milliarden Menschen in allen Enden und Ecken des Er@balles
4. Woruberverfugt das Fernsehen jedes Landes?
5. Was sind die Kennzeichen des modernen Fernsehens
6. Wo springt é&s Radio ein?
7. Widmet man mehr Aufmerksamkeit der Musik im Rundfunk?
8. Gibt es dort auch Nachrichten und Wetterberichte?
9. Was nennt man zurzeit das "vierte Machtorgan"?
10.Was st das alteste Informationsmitel



11.Was hat eine grol3e, ruhmreiche Geschichte urd Viaditionen?

[1. Ergénzen Sie die Satze!
1. Zu Massenmedi
2. é.

en

i st

geh°ren

é .

das neust e, abe

3.Milliarden Menschen in allen Enden und Ecken des Erdballésé é é .
4.Das Fernsehen jedes Landés Uber viele Kanéle, die verschiedereé é

produzieren

r

viell

e

5 eé. . das sind die Kennzeiche
6. Wo das Fernsehen unzwug?2nglich ist, € é
7. Im Rundfunké é . .mehr Aufmerksamkeit der Musik.
8. Aber € € é (gibt es dort auch Nachrichten uwktterberichte.
9. ééé nennt man zurzeit das "vierte
10.Das istdas dltesten f or mat i onsmi ttel, es hat eine gt
11.Heutzd age gi bt es eine unz?2hl.ige Menge von
Il. a. Finden Sie in dieser Tabelle die entsprechende Aquivalente

das Fernsehen LOmMsBd BOMBe 8" ' deW Sto

die Zeitung d» d dzO

die Entscheidung lsidzj B Oy J dzdzv

die Sendung L' vwL B¢

die Nachricht fsh Jtcs 9 Olsd

die Zeitschrift Csdzmisf Is iz y

der Zuschauer Yy C Odedsd 0 O Odzd dzd 2

der Zusammenhang fitcj HOYO

das Rundfunk akzv H Oy

die Massenmedien OL j 0O

die Verfassung te " J dzdaw

verbreiten Nz te dzO0 dz

vermitteln O Hs

unterhaltsam fso " HBAW Isd

a. Wir machen ein Kreuzwortratsel!
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IV.  Welche Massenmedien sind das?

., Es wurde von A. Popow erfundddach der Erfindung wurde es zum Massenmedium. Es
erfullt seine kulturelle Rolle, tragt zur Bildung der Birger bei.

, Viele Sendungen sind sehr popular: die Nasttten, die Unterhaltungssendungen
(musikalische Hitparaden u.a.) Das wurde in meisten Familien zur Tradition.

. Mit diesem Massenmedium beginnt ein neues Zeitalter. Es befreit den Menschen von
schwerer Routinearbeit. Die freie Zeit kann flr kreative Tattgkenutzt werdenlst das
nicht ein Wunder?

Der Informationsaustausch wurde intensiver. Jede deutsche hat viele
Rubriken: Nachrichten, Kultur, Meinungseite, Themen aus dem Ausland, Leserbriefe,
Sport, Reise, Erholung.

., Das ist das alteste Masseadium. Seit der Erfindung des Buchdrucks waren sie die
wichtigste Informationsquelle.

V. Welche Aufgaben haben die Massenmedien? Ergénzen Sie die Satze:

1. Die Massenmedien Informationen.

2. Sie kontrollieren der politischentirsbnen.

3. Sie politische Probleme und Ereignisse.

4. Die Massenmedien machen politische und Zusammenhange

5. Sie zur Meinungsbildung der Birger

6. Sie kontrollieren der Amtsinhaber.

7. Sie kritisieen

VI. Was passP
Unterhaltungs
Spiet - sendung
Kultur- - musik
Sport - orchester
Kurz- - programm
Kinder- - film
Kriminal-
VII.  Ordnen Sie die Sendungen aus den Fernsehprogrammen.
Nachrichte | Unterhaltury | Kultur/Bildung | Sport Kindersendung Spielfilm

Aerobics




Zeit im Bild
Es geschah am helllichten
Tag
Tagesschau
RTL aktuell Joseph Haydn
Zirkusnummern
Sieberstein
Heute
Meisterwerke
Bider aus Osterreich
ZDF Sport extra
Aerobics
Club Ausland

Lesen Sie den Text und tUibersetzen Sie ihn.

Massenmedien und offentlicheMeinung in Deutschland

Man hat die Press& und im weiteren Sinne alle Massenmediera | s Avi ert e (
neben Parlament, Regierung und Gerichtsbarkeit bewmichin der Tat haben alle
Massenmedien in der modernen Gesellschaft eine wichtige Funktibnhrigm Nachrichten
und Meinungsangebot sollen sie die Birger in die Lage versetzen, die Tatigkeit der Parlamente,
Regierungen und Verwaltungen zu verstehen und zu kontrollieren. Higiclest den
Massenmedien eine hohe Verantwortung. Eine freie, mmhder offentlichen Gewalt gelenkte,
keiner Zensur unterworfene Presse ist ein Wesenselement des freiheitlichen Staates:
insbesondere ist eine reg#il3ig erscheinende Presse fur die moderne Demokratie unentbehrlich.
Der Burger muf3, um Entscheidungen zeffen, umfassend informiert sein, aber auch die
Meinungen kennen und gegeneinander abwégen kdénnen.

Der Burger hat die Auswahl unter einer Vielfalt von Medien, die miteiean
konkurrieren. Allein die Tagespresse verkauft taglich rund 32, Bokin Exenplare. Dezeit
sind knapp 32 Millionen Feseh und Uber 35 Millionen Radiogerate angerneldet. Die grol3e
Mehrheit unterrichtet sich jedoch regelmafiig durch zwei oder mehr Medien. Die Mehrzahl be
zieht ihre politischen Informationen zuné&chst aus dem Heensend vereft sie dann durch die
Lektlre einer Tageszeitung. Uber das Geschehen in ihrer naheren Heimat informieren sich die
Blrger meist Uber ihre Lokatitung. Junge Menschen lesen weniger regelméfiig die Zeitung.
Allerdings verliert auch das Ferme: zunehmend an Attraktivitat beim Pubin, obwohl
immer mehr neue Programme zu empfangen sind.

Ihre Informationen erhalten die Massenmedien Uber Nachrichtenagenturen -desdin
Auslandes, Uber eigene Korrespondenten und durch direkte Rechercheuri2iuriR und
Fernsehanstalten sind mit Biros an allen wichtigen Platzen der Welt vertreten. Dies gilt auch fur
die grol3en Zeitugen.

Neben den Agenturen sorgen Pressestellen von Verbanden, BehordenenPar
Unternehmen usw. fir den Nachrichtenflu zen dMassenmedien. Dies geschieht durch
Pressekonferenzen, Pressemitteilungen, Korrekpaen, Bilderdienste und
Journalistengesprache. AulRerdem gehort es zum taglichen Brot des Journalisten, eigene
Recherchen zu selbstgewéahlten Themen anzustellen.



Texterlduterungen

Nachrichten- und Meinungsangebod § tetstf sdztseo OdzO * dgW sStedzOy' W O
LBz

Meinungen gegeneinander abwagerf stc' o dz¥ 9 Olsd ' L dz' Issysd L st
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1.Antworten Sie auf die Fragen zum Text!
1. Was ist Avierte Gewalto nebarkeit?Par| ament ,
2. Welche Funktion haben alle Massenmedien in der modernen Gesellschaft ?
3. Was ist ein Wesenselement des freiheitlichen St&ates
4. Hat der Burger die Auswahl unter einer Vielfalt von Medien ?
5. Verkauft die Tagespresse taglich rund 32, dibtien Exempare?
6. Woraus beieht die Mehrzahl ihre politischen Informationen?
7. Woruber informieren sich die Burger Ulslas Geschehen in ihrer naheren Heimat ?
8. Lesen junge Menschen regelméalig die Zeitung ?
9. Warum verliert das Fernsehen Attraktivitat beim Ralh ?
10. Sind Rundfunk und Fernsehanstalten mit Buros an allen wichtigen Platzen der Welt

vertreten?

2. Ergénzen Sie die Satze!

1. Man h &tundém weiteren Sinne alle Massenmed®era | s Avi erte Gew.
Parl ament, Regierung und Gerichtsbarkeit

2. InderlTat haben ¢é. in der modernen Gesell sch
3. Mit ihrem Nachrichtenund Mei nungsangebot € sie die

T2tigkeit der Parl ament e, Regierungen und
4. é i st ein Wesenselement des freiheitliche
5. Der B¢rger hat é. deokonkMreedn.en, di e miteina
6. Die groCe Mehrheit ¢é jedoch regel m2Cig d
7. Di e Mehrzahl € i hre politischen I nformat.
€.

8. Uber das Geschehen in ihrer ndheren Heématd i e B¢r ger mei st icber
9. Alerdi ngs e auch das Ferns&men zunehmend é

10. Die Rundfunkund Fernsehanstalten sind €é& an al |l e
11. Neben den Agenturen sorgen Pressestellen
12. AuRerdem gehort e des Journalisten, eigene Recherchen zu selbstgewéhlten Themen

e .

3. Geben Sie den Inhalt des Textes wiedesprechen Sie zu folgenden Themen:

1. Welche Aufgabe hat die Presse?

2. Welche Verantwortung hat die freie Presse?

5. Ubernehmen Sie die Rolle eingsitungsmitarbeiters und erzéhlen Sie von lhrer Arbeit.

6. Was wissen Sie Uber ITARASS? Sprechen Sie darlber.

7. Welche deutsche Zeitungen haben Sie schon gelesen? Sprechen Sie Uber diese Zeitungen.
8. Was konnen Sie Uber die Vielfalt der deutschen Bfasgdien erzaén?



Testen Sie Ihre Kenntnisse
Massenmedien
Setzen Sie das passende Wort ein!
Das éalteste Massenmedium st . Seit der Erfindung des

waren die Bucher die wichtigste .
Dann kamen dazu Zeitungen, , Radio, F und

Politische Beteiligung an einer Massendemokratie wird durch Presse, und
Fernsehen nur moglich. Der Mensch kann politische Entsamgéiuerst dann treffen, wenn er
umfassend ist. Die Massenmedien stellen Offentlichkeit her, in der ein
Austausch der verschiedenen Meinungen von gesellschaftlichen
Gruppen und Organisationen, Parteien und politis¢hstitutionen stattfindet.

Nur solche , die in Massenmedien zu Diskussionsthemen werden,
haben die Chance, o6ffentlich wirksam zu werden. Die Massenmedien haben die Aufgabe:
Informationen zu , sie sollen so semfds sachlich und

wie moglich sein; zu kritisieren und das
Verhalten der Zu kontrollieren. Massenmedien
zur Meinungsbildung der Birger . Bei Horfunk und Fernsehen
existieren in der BRD oOffentlicbchtliche und private Rundfunkund Fernsehanstalten
nebeneinander. 1961 wurde durch die Lander eine neue bundesweite

gegrundet, das Zweite Deutsche Fernsehen (ZDF).

Private Veranstalten bieten s&é@84 Horfunk und an. Die Presse
der BRD ist vom Staat . Drei von vier Deutschen lesen taglich eine

. der modernen elektronen
bleiben die Zeitungen in der BRb el i ebt . ''berregional e Tag
AS¢g¢ddeut sche Zeitungo _ _
Zeitungo. Die gr¢ec¢cten Zeit
(WAZ) ; AEXpressos s(ekdedonr,f ) BoninL,ei Pzi ger Vol k

Zeitungen sind meist ahnlich angebaut: die ersten (meist drei) Seiten befassen sich mit
politischen Ereignissen im Lande und in der Welt.

Weiter geht das Geschehen in der Stadt und demgebung; der Wirtschaftsteil enthalt

Informationen vom Aktienkurs bis zum . Verbreitet sind in
Deut schl and auch uns bekannt e Zei tschi
f O und fAJumado.

(beitragen, verbreiten, unterétzen, die Meinung, aktuell, «Burda Moden», trotz, informiert,
das Buch, die Massenmedien, die Zeitschrift, die Missstand, Internet, die Umweltschutz,
regional, das Fernsehprogramm, verstandlich, das Buchdruck, der Amtsinhaber, die
Informationsquelle, da Fernsehen, «Die Welt», das Radio, unabhangig, der Fernsehanstalt,
die Zeitung, politisch)



Lektion Il

Beantworten Sie folgende Fragen:
a) Welche Medienberufe kennen Sie?
b) Welche Medienberufe sind heutzutag@opular? Warum? Begrinden Sie Ihre
Meinung.

Lesen Sie den Text und Ubersetzen Sie ihn.

Der Beruf des Journalisten

Der Beruf eines Journalisten ist einer der interessantesten und nitzlichen Berufe in der
Zeit der raschen Entwicklung der Massenmedien.

Ich sehe gern fern, hére gerne Musik an, les dg&ritungen und Zeitschriften. Mir
gefall en die Nachrichten per Fernsehkanal A
interessante Reportagen, Sujets vor. Sie suchen verschiedene Sensation auf und teilen tber die
letzten Ereignisse verschiedenstet in der Ukraine und in der Welt mit. Ich bin der Meinung,
das Gesicht eines Kanals oder im Radio; einer Zeitung oder Zeitschrift zu sein, ist es angesehen.

Der Beruf des Journalisten erfordert allseitige Kenntnisse, Gelehrtheit, Flexibilitat, starke
Willenskraft, sowie einen festen Charakter. In der modernen Gesellschaft soll man objektiv,
nicht parteiisch sein, um Uber alles, was um uns herum passiert, richtig und vorgefasst zu
informieren oder zu schreiben.

In der Fakultat fur Journalistik Ube ich beiArtikelschreiben flr unsere Zeitung
AUniversumin. Die Lektoren sagen, dass es mir
aus und betrachte dieses oder jenes Ereignis vom meinen Gesichtspunkt aus. Alle loben mich fir
meine Kreativitat.

Der Journbst nimmt alle passierenden Ereignisse wahr und bemdiht sich, die den
Menschen zu deuten.

In der Zeit der Weltfinanzkrise helfen viele Journalisten die Geschehen anders zu
bewerten, um alle Menschen vor dummen Taten schitzen. Meiner Meinung nach, soll der
Journalist ein guter Redner sein, um allen Menschen die Deutungen der Ereignisse zu berichten.

Wortschatz zum Text

die Nachrichterfnur im Plura) 7 dzts © d dzd

aufsuchen-te,-t)To dh ¢ zo Ols d

angesehent to j Mis d y dzd 2

vorgefassi z{f j toj H Y j dets

vom meinen Gesichtspunktaus e s ° Istsy¢d L tstek
deuten (te,-t)T f sw dzt 9 OlIsd, ©tcOCIskzo Ols(d

I. Beantworten Sie folgende Fragen zum Text

1. Welche Berufe sind interessant und nttZlich

2. Wasmaochten Sie werdéh

3. Was geféllt Ihnen zu machen?

4. Uber welche Charakterziige soll der Journalist verfiigen?

5. Spielen die Fremdsprachenkenntnisse fir einen Journalisten eine grof3e Rolle?



2. Ergénzen Sie die Satze!
1. Der . etes Journalisten ist und nltzlichené . in der Zeit der rascheg der
Massenmedien.

2. Die hochqualifizierteré bereiten interessané, Sujets vor.

3. Sieé verschiedené auf undé Uber die letzte® verschiedenster Art in der Ukraine
und in der Welt mit.

4. Der Beruf des Journalisten erfordért

5. In der modernen Gesellschaft soll man objeéktig,

6. In der Fakultat fur Journalisti& é

7.1 ch e oft mei ne ei gene e a u sé vamnmdeinebh et r a
Gesichtspunkt aus.

8. Der €é ni mmt a & lwahr yndbemiihtesichedme dlenrzu deuten.

Lesen Sie den Text und tUibersetzen Sie ihn.

Reportage

Eine Reportage ist, wenn ein Reporter dabei war und man das spurt.jDrealge ist ein
tatsachenbetonter, abeersonlich gefarbter Erlebnisbericht. Sie vermittelt, was der Reporter
erlebtund beobachtet hat, so konkret und anschaulich wie mdglich, so dass auch die Leser den
Eindruck haben, Adabeid zu sein.

Anders als die Nachricht folgt dte ReeppDSs!
sondern versucht, den Leser durch immer neteeéssante und wietige If or mat i onen A
Stange zu halteni.

Im Aufbau wechselt die Reportage vom Konkreten zum Allgemeinen (und wieder zurtick
zum Konkreten, ...). Typisch fur die Reportage sind der Perspekith Tempuswechsel und der
Einsatz vondirekter und indirekter Rede. Sprache und Stil sind lebendig, anschaulich und
bildhaft, hdufig werden Alltagssprache und umgangssprachliche Formulierungen, Wortspiele,
Wortneuschopfungen, Vergiehe, Metaphern und Personifikationen verwendet.

I. Beantworten Sie folgende Fragen zum Text

Was ist eine Reportage?

Was hat die Reportage mit einem Zeitungsbericht gemeinsam? Wodurcécheiget sie

sich vom Bericht?

3. Durch welche Mittel wird die Reportage anschaulich und lebendig? Was tragen der Aufbau,
die Wortwahl und die stilistischen Mittel dazu bei?

N =

Das Beispiel einer Reportage:

ADu fette Pute, verpiss dich!ih
CyberMobbingi eine neue Variante des alltaglichen Terrors

(1) Eine katholische Gesaschule in einer westfalischen Kleinstadt. Da denkt man an
friedliche Umgangsformen, Toleranz, christliche Nachstenliebe. Aber auch hier passiert, was in
der Republik allerorten wie eine Krebsgeschwulst wuchert: Gylodrbing.



(2) AEi nes Tlacghe sb efkianng beesi adndetzwerfMEatrageanito | i s
Spr¢é¢chen wi e: abDu fette Put e, verpiss dich!
AWenn die dreizehnj2hri ge Madert) dagon lfefchiehetehero n ¢
ihr noch heute i@ Tranen in den Augen. Drei Mumate lang wurde sie damit bombardiert, die
Spriche wurden immer obszoner,-wgalttatiger, brutaler. Weil sie sich schamte, sagte sie
niemandem etwas davon. Dass sich ein Teenager zurlckzieht, erschien den Erwachsenen
normal,also reagierte auch zunachst keiner. Doch als Martha immer mehr abnahm, sprach sie
ein Vertrauenslehrer dnund ihr ganzes Leid brach aus ihr heraus.

(3) Kein Einzelfall: Jede Wocheso Schatzungen auf Internetseiten Betrofféngibt es
rund eine hdde Million Mobbingubergriffe an Schulen. Manche Opfer aesr sogar mehrfach
an einem Tag drangsaliert. In jeder Klasse werde mindestens ein Kind gemobbt. Selbst wenn die
Zahlen geringer ausfallen sollten, jeder Fall ist einer zu viel. Und das Argunidmer frabe es

das ja auch i mmer schon gegeben, zieht nicht
das keiner mehr will?!#, schimpft Andrea Har
NGM. ABl oC wenn Kinder f er soischlgnenmsanc Was fliwesne d e n
verl ogene Gesellschaft. n

Feige Tater

(4) Was NGM und anderen Kinderschutzverbanden besondere Sorge macht, ist das
CyberMobbing. Dabei geht es um Beleidigen, BloR3stellen @a#istigen anderer mithilfe
moderner Kommunikationsmittel. Hauptkampfplatz sind das Internet und Handys. Ein Drittel
der 10 bis 14Jahrigen berichtet in einer Studie, dass in den Monaten zuvor von anderen auf
diese Weise Beleidigungen und Gerlichte Ubervebreitet wurden. Verglichen mit dem
Anor mal enfi Mo b bMob-lgng scklimmet: ®ie AnGriffd fimden rund um die Uhr
statt, das Publikum ist penziell unendlich grof3 und beliebig vergréRefiiban Internet kann ja
alles kgiert und woandarneu platziert werden. Vor allem bleibt der Mobber unerkannt.

(5) AWer das I nternet b eihjedenfalls &kdine, mit teennt e r |
ein normaler B¢erger et was anf akomgtaktbearktex mar i , S
zustandigen Pdeidirektion. Bei ihm schlie8lich landete der Fall Martha, und mithilfe der
Spezialisten des Landeskriminalamtes wurden die Tater fideartiT genauer: die Taterinnen.

Es waren drei Madchen aus Marthas Klasse. Eine hatte noch eine alte Rechnungtimait Ma
offen, die zwei anderen fanden es einfach nur lustig. Die groRe Schwester eines der Madchen
half ihnen, Sicherheitgarrieren zu knacken und ohne zurtickverfolgbare Adresse das Madchen
zu attackieren. Oft schickten die Madchen ihre Schmahbotschaftergeins vom Inter
netzimmer der Schule abin der Pause.

Keiner will eine Petze sein

(6) AWieso hat sie nur nicht fre¢her etw
schutterten Eltern bis heute und Schullgefiihle plagen sie. Genau deshalb hatderiem
Martha ein schlechtes Gewissen: ASie sind dc¢
Das erleben die Berater des NGM immer wieder: dass Opfer nicht petzen wollen. Andrea
Hart mann we i CDeaUntrschied @wchem Petzén und berechtigtem Holen von
Hilfe wird in dem Alter nicht wahrg@ommen. Wer mit 13 einen Erwachsenen zu Hilfe holt,
petzti das i st di e Denke der Kids.fi I n Beratun
APet zeni nbeed aus egoistischem Motiven bewusst schaden zu wollen. Aber die
Mobber sind nicht Opfer, sondern Tater.

(7) Marthas Schule reagierte schnell. In der Pause gibt es nur noch begremaeg Zu
zum I nternet (und grunds?treidiehd k€@onkn wmedr



NGM-Beratern fanden in allen Klassen ganztagige Veranstgkonmit den Kids statt. Fur
Schulleitung und Lehrerschaft war es natirlich einfdre Schock, dass ihre christliche
Werteerziehung so vemzagtSimat t ed.e nA Koerf & s
stellt Dr . Jennings, der Schulleiter, fest .

~

errungen werden. i
Arbeitsanregungen

1. Warum beginnt die Reportage mit einem Zitat als Uberschrift und dem Wadr Terder
Unteruberschrift?

2. In welchen Absatzen geht es um den konkreten Fall, in welchen werden weitere
Informationen zum Problem Cyb#tobbing gegeben? Nennen Sie die Absatmmern.
Manche Abséatze gehoren zu beiden Kategorien.

konkreter Fall 1 2 3 4 5 6 7
weitere Informationen 1 2 3 4 5 6 7

3. Wodurch wird im ersten Absatz Interesse beim Leser geweckt?
4. Welche Funktion (Aufgabe) haben die Zwischenuberschriften? Entscheiden Sie sich bitte fur
eine der nachsten Varianten:

- Interesse des Lesers erhalten

- wichtige Informationen und Probleme hervorheben
- Wertungen aussprechen

- einen langen Text Ubersichtlicher gestalten.

5. In welcher Richtung will der Reporter die Meinung beeinflus€em8cheiden Sie bitte.

- Die Opfer unter den Teenagern sollen den Unterschwddchen Petzen und Hilfeholen
verstehen.

- Er will die Schulleitung kritisieren.

- Die Leser sollen merken, dass es sich nicht nur um einen Einzelfall handelt.

- CyberMobbing soll als etwas Harmloses empfunden werden.

- Er will deutlich machen, dass Eltern undhcer mehr aufpassen missen.

- Er will zeigen, dass die Taterinnen einzigartig bose Kriminelle sind.

Lesen Sie den Text und Ubersetzen Sie ihn.

Karikatur

Der Begriff AKar i katadoarefi iasbtg eV e rldutetasovilinrdi sb

wi edas Albertriebene, das Uberladerfe,  Zerbildfi, al s o triebenrkemischéd e r
Darstellung.
We nn es zutrifft, dass ein Bil d oft me h

Karikatur fur sich in Anspruch nehmgso manch einen Leitartikel in den Schatten zu stellen. In
der Tat ist die Karikatur als belebendesinungsbildendesElement aus den Zeitungen nicht
mehr wegzuddgen. In fast jeder Zeitung werden Sie heute nahezu taglich mindestens eine
Karikatur finden. Als ein traditionsreches pblizistisches Stilmittel kritisiert die Karikatur
politische und gesellschafthe Wirkichkeit. Sie nimmt Stellung zu aktuellen Ereignissen, zu



Personen und Gegebenteai. Das Wesentlicheder Karikatur besteht darinads sie inver-
knappter, verdichteter und Ubersteigerter Form komplizierte politische und gesellschaftliche
Vorgange aufzeigt aus der Sicht der Zeichner. Der Karikaturist kommentiert also nmigen
Federstrichen schlaglichtartig, was der schreibeRddakteur mit vielen Wten darstellen

muss.

Karikaturen beziehen sich immer auf aktuelles Geschehen und bestehende ge
sellschaftliche Normen. Karikaturen aus friheren Zeiten sind fir den heutigen Betrachter

Zeugnisse ihrer Epoche.

Man unterscheidet nadhrer Wirkungsabsicht vier verschiedene Arten von Karikaturen.

Die Ubergange zwischen den vier Arten sind flieBend.

- satirisch-politische Karikatur : Kritik an Personen, Organisationen, gesgihftichen

Zustédnden, Einstellungen und Verhaltensweisen

- Witzkarikaturen ( a u €antoo
- Pressekarikatur: Sie illustriert oder kommentiert in der Regel politischerBaterstattung
und bleibt damit den tagespolitischen und den aktuellen Pnebleerhaftet.
- Personenkaikatur : Hier steht im Mittelpunkt die Absicht, eine Person wiedeennbar zu
machen, sie zu typisieren und zu charakterisieren.

\
60 TAGE
VOR DER WAHL

\
90 TAGE J
IVOR DER WAH

X

Hier ist ein Beispiel depolitischen Karikatur :

o

) VOR DER WAt |

genannt ) :

WAFFENKAMM:R

: WAHLKMm. ‘ x

Ko mi

Fragenzim TextAKar i kat ur i

k-effekWi t z , !

PocketPolitik, 2013

1. Welche Funktion hatid Karikatur? Welche Arten von Karikaturen untersdeeiman?
Welche Absicht verfolgen die einzelnen Karikaturen?

hier dargestellt? In welchem Sinne muss man die gegeiWafen verstehen?®elche
Bedeutung haben die einzelnen Teile der Karikatur?

3. Wi e ernst

ni

mmt

der

Zei

chner

das

Wor t

ber

Welche Aufschriften kann man in der oben stehenden Karikatur lesen? Welche Waffen sind

)

Wahlkandidaten 90 bzw. 60 Tage vor dem Wahltag? Was geschieht mit den Wahlgegnern 30
Tage vor dem Whatag? Wie gehen sie kurz vor dem Wahhgn aufeinander los? Fur
welche Kampfe oder Schlachten stehen die Degen, Sabel und Keulen?

Kritik? Wozu fordert der Karikaturist die Wéahler auf?

Fassen Sie jetzt die Aussagen der Karikatur zusammen. Zu welchem Thema auf3ert sich der
Zeichner? Auf welches Problem w#r hinweisen? Welche Meinung hat er dazu? Ubt er



5. Wie stehen Sie selbst zur Aussage der Karikatur und zur Meinung desnges¢hStimmen
Sie zu? Lehnen Sie die Meinung des Karikaturisten ab? Ist dieiché nur die halbe
Wabhrheit? Begriunden Sie lhre Meinung.

Hinweise zur Arbeit mit Karikaturen

Es empfiehlt sich, beim Umgang mit Karikaturen drei einfache Schritte zu beachten, die
hier an einem konkreten Beispiel (sieh Abbildung links) kurz erlawtarden sollen.

1. Genau beschreiben, was zu sehen und
gegebenenfalls zu lesen ist

ﬁ_* ARUNDGRSEYZ , ART.Z(2)
MANNER UND

" FRAVEN SIND /
EEHCH{/BERE@HW@T

Ein Transparent, auf dem in rigsr
Schrift der Grundgesetzartikel Uber die
Gleichberechtigung von Mé&nnern und Frauen zu
lesen ist, wird auf der einen &eivon einem
Mann, offenbar dem Familienvater, getragen. Er
halt das Transparent mit beiden Handen hoch
und bringt in seler ganzen Haltung zum
Ausdruck, dass er bewusst und entschlossen fur
die Gleichberechtigung demonstrieren will.
Seine Frau, die auf der andererit&elas Tran
sparent zu tragen hat, kann es kaum festhalten,
das sie Aalle H2n-Heegt vol I
unter der Last schwerer Einkatgegenstande,
die sie sich unter die Arme geklemmt hat,
schiebt sie mit der rechten Hand den
Kinderwagen mit dem dar liegenden Baby; an
der linken Hand, die eine schwere Tasche halt,
muss sie auch ihren kleinen Sohn noch mitziehen.

(Zeichnung: Peter Leger; © Stiftung der Geschichte, Bonn)

2. Erkennen, was die Karikatur zum Ausdruck bringen, was sie kritisievéh

Was der Karikaturist mit dieser Zeichnung sagen willstl&sch leicht erkemen: Der
Ehemann tritt zwar mit grol3en Worten nach aul3en fir die Gleichbegeetgivon Mann und
Frau in der Familie ein, lasst in der Praxis aber seine Frau die gesamte Arbeit fir den
Familienhaushalt (hier: Einkaufen und Betreuueg Kin-der) allein leisten. Allgemein gesagt:
Ehemanner setzen sich zwar mit Worten-laait fiir die Gleichberechtigung in der Familie ein,
in der Realitat aber tun sie nichts dafiir, dass es zu einer wirklichen Gleichverteilung der
Belastung kommt, die dch die Abeit fir den gemeinsamen Familienhaushalt entsteht.

3. Stellungnehmen zur Aussage der Karikatur

Vordergriindig kdénnte man zunachst sagen, dass die dargestellte Situation, die der
Zeichner ja bewusst Aunwi r kaufdash\erhajjen slar beidéne t |
Ehepartner im Alltag kaum zu beobachten ist. Helfen Manner nicht gern ihren Frauen beim
Tragen von Einkaufsgegenstanden? Nehmen sie nicht gern ihre Kinder an die Hand? Handelt es
sich nicht um eine falsche Ubertreibung? DenrilkGduristen kam es aber gerade darauf an,
durch di e Au rreibungkeinér Einzelsituatiob auf daigemeine Problender
Rollenverteilung und der Arbeitsteilung in der Familie drastisch hinzuweisen. Er will kritisieren,
dass verheiratete Frauelie Arbeit im Haushalt noch immer weitgehend allein, ohne die Hilfe



ihrer Manner, leisten mussen. Wie weitgehend diese Kritik bdrachg t I st wi e e
Durchschnittin der Fami | it nichteotrelsmere mfern stelt Sies st s
nur den Anstol3 fur den Betrachter dar, Gber die Rollenverteilung in der eigenen Familie
nachzudenken, sich gegebenenfalls Gber wissenschaftliche dhiemgsergebnisse zu diesem
Problem zu informigen, Uber Moglichkeiten zur Andeng der geschitsspezifischen
Arbeitsteilung zu diskutieren usw.

Politik, ein Arbeitsbuch 9/10, 2007

Met hode ABil der beschreiben und deuteni

Fotos zeigen immer nur Ausschnitte aus der Wirklichkeit, und immer haben Fotos eine
bestimmte Perspektive. Fotos kdnriebedsichtigt oder nichi den Berachter tduschen und
ihm ein Bild von der Wirklichkeit zeigen, das irrefiihrend oder sogar falsch ist: Totalaufnahmen
zeigen viel, verdecken aber Einzelheiten; Detailabimen ricken nah heran, schliel3en aber
auch das Umfeldaus; Portré@gufnahmen wollen in der Regel angenehme Seiten des
Fotografierten darstellen und unangemeh~akten nicht ins Bild bringen.

Die Fotos ziehen die Blicke auf sich. Auc
zu erfassen glauben, so méisswir es doch genauer anschauen und uns vielleicht sogar
umfassend informieren, um es vollstandig in uns aufzunehmen und es zu verstehen. Wir nehmen
Unterschiedliches wahr, wenn wir etwasdigachteri auch dann, wenn wir uns gemeinsam ein
Foto anschauermdann mussen wir uns anschlieRend darlber verstandigen, was auf dem Bild zu
sehen ist der Inhalt des Bildes muss erfasst werden. Auch die Herkunft des Bildes muss abge
klart werden. Und dann wollen wir das Gesehene naturlich deuten und erklaren.

Hilfreiche Fragen zur Bildbeschreibung und Bildinterpretation konnten sein:

1. Was ist zu sehen?

a) Was fallt zuerst ins Auge?

b) Welche einzelnen Teile hat das Bild?

c) Welche Personen sind zu sehen?

d) In welcher Beziehung stehen die Personen zueinander vermutlich?

e) Welche Ggenstande sind zu sehen?

f) In welcher Beziehung stehen die Gegenstande zueinander und zu den Personen?
g) Welche wichtigen Einzelheiten sind neben den Hauptgegenstanden acisenfha

2. Welche Herkunft hat das Bild?

a) Wo wurde das Bild vertffehcht?
b) Wann wurdealas Bild erstellt?

c) Wer ist der Bildautor?

d) Wer war der Auftraggeber?

e) Wer sind die Adressatén
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Lektion Il

Beantworten Sie folgende Fragen: Welche deutsche Zeitungen kennen Sie? Nennen Sie
die populéarsten Zeitungen in Deutschland.

Lesen Sie den Text und Ubersetzen Sie ihn.
Die Presse in Deutschland

Die Zeitungslektire erfreut sich in Deuttnid gro3er Beliebtheit. Auch nach dem
Aufkommen des Fernsehens haben die gedruckten Medien ihren Platz in der Gunst de
Publikum$ behauptet und ausgebaut. In der t@mjsdichte (Zahl der Zeitungen je 1000
Einwohner) liegt Deutschland hinter Japan, GrdaBbnien und der Schweiz weltweit an vierter
Stelle. In der Zeitungslandschaft dominiert die lokale und die regionale pragss.
Werktaglich erscheinen in den alten und neuen Bundeslandern 383 Zeitungen mit fast 160
lokalen und regionalen Ausgaben, flie 136 eigenstéandige Redaktionen arbeiten. Auch kleinere
Zeitungen bieten ihren Lesern einen taglichen Uberblick Uber die wichtigsten Ereignisse der
nationalen und internationalen Politik, Uber Wirtschaft, Kultur, Sport, und das lokale Geschehen.
Rund zvei Drittel der Zeitungen werden im Aboeement abgesetzt, der Rest im Einzelverkauf.

Di es ist der Mar kt fer die SIZTeiaCemger RBuf .
taglich 4,4 Millionen Exemplaren die auflagenstarkste deutsche Tageszeitutgy. dém
Abonnementszeitungen h2lt tdureg oAWnistt deiun esrc h
von rund 630 000 Stiuck die Spitze. Wgmn Auflage, aber grof3en EinfluR auf die
meinungsbildende Fuhrurgghicht in Politik und Wirtschaft haben die graf¥gerregionalen
Zeitugen AFrankfurter Allgerneine Zeitungo un
publizistischer Gel tung wi e di e AS¢sddeut s
AFrankfurter Rundsgihage®l awand ADer Tages

Weitere w cht i ge Mei nungstr2ager sind di e Wo ¢
AWochenpost o, ARheinischer Mer kur o und
Hintergrundinfonnationen, Analysen und Reportagen. Erganzt wird das Angebot durch
Sonntagszeitun@emnt wgeé, ABWetHt amm Sonntagod
Sonntagszeitungo. I n den | etzten Jahren si
gangen, siebenmal wdchentlich zu erscheinen, so zum Beispiel dieeBdidigeszeitungen.

Fur die in Deutddland lebenden auslandischen Mitbirger liefern zattieeiauslandische
Zeitungen besondere Deutschlahdsgaben.

Auch der deutsche Zeitschriftenmarkt ist breit gefachert: Einschlief3lich aller Fachzeitschriften
werden mehr als 9000 Titel angeboten. Indetni o n a | bekannt sind das
Spiegel o mi t einer Auf |l age von cber ei ne
herausgebrachte Nachrichenmagazin AFocusHf.
der PublikumsZeitschriften mit einer @&amtauflage von mehr als 150 Millionen je Ausgabe.
Neben den Nachrichtenmagazinen zahlen dazu vor allem die auf lagenstarken Gattungen d
Programmzeitschriften der aktuellen 1 Il ustr
schnften.

Texterlauterungen

die Gunst des Publikums habénC stcd iiskzeo Olsdmw ftednm ddz dzg' Mmiss
die Zeitungen werden im Abonnement abgesdizt ¢ OL jtddsf ff so Me HY k28 Is!

f ' Hidmiss
die auflagenstarkste Zeitudg ¢ OL,§ s OGZO* dzORBRGtc@ M d 2
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sie bieten Hintergrundinformationén o s diaPH O figdzts o dzgz deW St dzsOyY "
ein Schwergewicht bildend. g tktseo dzj &' MyJ L O 3O Is!

I. Finden Sie im Text Stellen, die auf folgende Fragen Antwort geben.

1. Wie ist die Zeitungsdichte in Deutschland?

2. Welche Zeitungen dominieren in der Zeitungslandschaft?

3. Gibt es in Deutschland auch kleine Zeitungen?

4. Wie weden die meisten Zeitungen abgesetzt?

5. Was koénnen Sie uber die auflagenstéarkste Zeitung Deutschlands sagen?

6. Welche Zeitungen haben groR3en EinfluR auf die Meinungsbildung in Deutschland?

die meinungsbildende Fuhrungsschicht in Politik und WirtscBaftf tc s o Y #tsdiz" ldsdo¢ d
J ¢ sdats, ' OMtistd 3z st * dz! dzgz H EZ d3C Iz

7

. Was konnen Siéber die wichtigen Meinungstrager auf dem deutschen Zeitungsmarkt

sagen?

8. Welche Rolle spielen regionale Zeitungen?

9. Gibt es Zeitungen fur auslandische Mitburger?

10. Wie sieht der Zeitschriftenmarkt in Deutschland aus?

11. Wie sieht die deutsche Zeitgs und Zeitschriftenlandschaft aus? Was sind die
wichtigsten Meinungstrager?

[I. Erganzen Sie die Satze!

1. éé erfreut sich in Deutschl a
2.InderZéi ungsdi chte | i egt Deutschlandehint
3. Il n der e dominiert die | okale und di
4 . Wer kt2glich €é in den alten und neuen
regionalené., f¢gr die 136 eigenst2andige
5. Auch kleinere Zeitungen bieten ihrenLesern nen t 2 gl i chen | berb
6 . Rund zwei Drittel der Zeitungen werde
7. é I st mi t t2glich 4, 4 Mi Il i onen E

Tageszeitung.

8. Wenger Auflage, aber groR3en Einflul3 auf dieimungsbildende Fuhrungshicht in
Politik und Wirtschaft haben éé. :
Weitere wichtige ¢é sind die ¢é. ADi
Rheinischer Merkuro und ADas Sonntagsbl
0. Sie bieten € , € und &

1. Erg2nzt wirdtandjemgh wSenrét agsze

2. Auch der deutsche € ist breit gef2ch

el L)

3. Was haben Sie Neues aus dem Text erfahren?
4. Fassen Sie den Inhalt des Textes kurz zusammen.

5. Was k°nnen Sie ¢ber die Zeitung ADi e We

6. Stellen Sie sich vor:
_ @) Sie sidl ein Zeitungsreporter. Welche Fragen wirden Sie an den Chefredakteur von der
A B i -Eettuing stellen, um noch mehr tber seine Zeitung zu erfahren?

b )

Sie sind ein Journali st der Zeitschri ft

Situation mitder Arbeitslosigkeit in Deutschland degllen? Sprechen Sie dartber.

7. Beschreiben Sie kurz die hier dargestellte Geschichte.
Phantasieren Sie: Sie sind ein Journalist

23



sich mit lhnrem ukrainischendlegen. Welche Fgen wirden Sie an ihn stellen, um etwas tber
die ukrainischen Presse zu erfahren? Gestalten Sie einen Dialog.
8. Welche Zeitung abonnieren Sie am langsten und warum? WelchelAatis dieser

Zeitung lesen Sie besonders gern? Spre&iedariber.

9. Nehmen Sie Stellung zu folgenden Aussagen.

l. Eine gute Zeitschrift mul ein einheitliches Ganzes sein, sie mul3 ein Werk sein, nach einen
einheitlichen Plan gestaltet, so wie ein Buch, so wie ein Gedchiu¢ik

2. Die Zeitung... ist icht anderes als ein Kampfplatz. Man muf3 leben, und man muf3
k&dmpfen, um zu leben.E(Zolg

Lesen Sie den Text und Ubersetzen Sie ihn.
Anzeigen in der Zeitung:ein beliebter Lesestoff

Das Produkt Aalsden redalgidnellénd silturel en Anggesi. Wenn von
AZeitungh di e Rede i st, S0 i s-meintg Bias® rhusd | ¢
verwundern, denn Umfragen haben ergeben, dass Anzeigen in Zeitungen ein beliebter Lesestc
sind. Bei Erwachsenewie bei Jugendlichen ragieren Anzegen, ob in der Zeitung enthalten
oder den Zeitungen als Fremdbeilage zur Verfigung Ubergeben, auf einer Interessenskala &
vierter Stelle.

Zeitungsanzeigen sind in erster Linie Bekanntmachungen, die sichtbar deesdatdes
Bekanntmachenden dienen und daher meist bezahlt werden. Solche Bekanntmachungen sind b
spielsweise Familienanzeigen, in denen Ereignisse aus dem personlichen Bereich einem grof3
Adressatenkreis mitgeteilt werden, aber auch amtliche Mitteiumga Kommunen, Behérden,
Kirchen, die den Burger Uber Vorgange von offentlichem Interesse informieren. Die Zeitung
vermittelt ferner, vor allem im lokalen und regionalen Raum, die Angebote des Handels und des
Dienstleistungsgewerbes. Ein Grof3teil der ¢héste mit Immobilien und Kraftahrzeugen wird
durch Zefungsanzeigen vermittelt. Der Stellenmarkt ist auch ein wichtiger Sektor des
Anzeigenteils.

Diese Beispiele belegen, dass Zeitungsanzeigen grundsatzlich in erster Linie als Mittel
der Information azusehen sind.

Die Zeitung ist auferdem der wichtigste aller Werbetrager. Jahrlich verbucht sie fiir sich
durch Werbungen Millionen Euro. Die Zeitungsanzeige zahlt zu den wichtigsten Faktoren der
Wirtschaftswerbung. Anzeigen konnen Uber konjusrklie Siuationen Aufschluss geben;
Werbeanzgjen sind ein Spiegelbild der Wunschstedlungen in der Bevdlkerung.
Stellenangebote vermitteln die aktuellen Anfordgemder Wirtschaft bzw. der Gesellschaft.

Im Gegensatz zu anderen Medien ist der Raum in jedsgabe der Zdung, der fur
Werbung zur Verfigung steht, praktisch unbegrenzt. Anzeigengeftwéeden kurzfristig
angenormen, oft noch am Tag vor dem Erscheinen. Diédidg Eischeinungsweise ermoglicht
es dem Werbungstreibenden schnell auf Matkteklungen und Wettbewerber zu reagieren.

Die Leistung der Zeitung als Werbetrager ist stark abhangig von ihrdorgiung; aber
auch die Nutzung des Mediums und sein Image bei den Leseties@me grol3e Rolle.

Fragen zum Text Almgei@iem bel debt &rile
1. Welche Auskinfte geben die Zeitungsanzeigen? In welchem Teil der Zeitung werden sie ver

offentlicht?
2. Warum sind die Anzeigen ein wesentlicher Bestandteil des Zeitungsinhalts?
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3. Welche Funktionen erfullt die Zeitungsanzeige?die Rolle spielt die Zaingsanzeige als
Werbetrager? Warum wird der Zeitung als Werbetrager gében anderen Medien der
Vorzug gegeben?

4. Welche Zeitungsanzeigen finden eine besondere Aufmerksamkeit der \\éemenn?

Ubungsaufgaben zur Bewertung und Gstaltung der Zeitungsanzeigen

Aufgabe 1.Lesen Sie die Zeitungsanzeigeoum Thema AGl ei chgesi nnt e
suchtin, bewerten Sie sie und begr¢nde

0 = lasst mich kalt

1 = interessiert mich weniger
2 = nicht schlecht

3 = kommtin die engere Wahl
4 = gefallt mir, da antworte ich.

A B
| Freizeit mit Sl 'Die Katzenfreunde,
Interessante Menschen kennen lermnen. | -
Kultur, Sport, LiFest‘y|e i dopnPrSlaqs lg Uh‘[ ln
| vewwfistclasstime de ,.Die Glocke”, Hansastr. 9b
C D

I VOGELLIEBHABER.
I CLUBTREFF UND

: I WANDERUNGEN
Finde deine Mitte! Yogagruppe, 0122/5987 : gi17a4a/54709S

E F

‘ Zemeinsam malen. Provencefreunde
treffen sich wichentlich. 4 11976
Chiffredienst Kéln

Diskussionskreis: Akademiker, alle Themen,
[ 178906, Diskussionsfreunde
1

G H

: |

K Lauftreff. Di und Fr. 18 Uhr, | ynter-30-After-Work-Party”,
!i_”wg“ f arkp'atz ?9?&?“? | jd. Mi. 1830, Bistro am Marktplatz
! J

- Gemeinsam singen. Von Rock bis Klassik. Sprachcafé e 1

4 178906, Rundschau ﬂ auffrischen in geselliger Runde. 0221/56790

...............................................

Aufgabe 2.Wie verfasse ich eine Anzeige? Lesen Sie die Tippg¢elche sind
sinnvoll, welche nicht?

Beispiet Moglichst viele Detds aufzahleni nicht sinnvoll

Eine aussagekraftige Uberschrift finden. ...

Besondere Fahigkeiten und Starken hervorheben, ohne zu Ubertreiben. ...
Unbedingt witzig sein. ...

Ruhig mal nicht so ganz bei der Wahrheit bleiben. ...

Uberlegen, welches Ziellicmit der Anzeige verfolge und wen ich ansprechen will. ...
Darauf achten, dass der Text keine sprachlichen Fehler enthalt. ...

In gehobenem Stil schreiben. ...

Die Informationen logisch bzw. nach Wichtigkeit anordnen. ...

NGO RAWNE
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9. Darauf achten, dass durch das datydas Wichtigste hervorgehoben wird. ...

Aufgabe 3.Geht das nicht ein bisschen besser? Lesen Sie die unten stehenden
Anzeigen. Welche Tipps aus der Aufgabe 2 wurden niclitefolgt?

A B

Sie verspiliren den tiefen
Kontakt: Wunsch, Thre bis =zu einem
02247/50982 gewissen Maf3e verschiitteten
Jeden Mittwoch, Sprachkenntnisse aufzufri-
16 Uhr vor den schen. Wenden Sie sich wvoller
Supermarkt WVertrauen an ans.
Walking-Tréff Konversation mit Niveau,
0178-40976

C D

AL 4 . I ANTIOUARIAT VW EBER
B'O’Ap[el Nur bel uns:! ; Finmalig: die EErxrfahrensten. das

u d b.||. ” : uamfangreichste Sortirment, die
: besten Preise der Stadt! Immer
nd superbillig!! : besceneee
. Wialhelmstr., 15
apfe|hof@gmt.net ! 53804 Much
Mo, Mi, Do: 10.00—19.00 Ullhaxr.

Wassergymnastik privat

Grupe mit bisher 12 lkebana in der Toskana??

Mitglieder sucht weitere

Interessenten. Nicht mit uns! Wir sind wahre

B ini jed F it . R >
von 18 Uhr bis ungefanhr | Kulturhelden, was italienische

19:30, manchmal auch

elin hiscihen Hinsger, in Ess- und sonstige Kultur

h ho Halle i i i
el o NS IO haT™ betrifft! Interessiert?

K tackt: Frida Schulz=, ‘ ici
sonlacit: Fuica Schalz | amicitoscana@wek.de

Aufgabe 4.Tauschen Sie Ihe Ergebnisse in der Gruppe aus und verbessern
Sie die Anzeigen.

Aufgabe 5. Verfassen Sie zu zweit eine Suchaeme. Lesen Sie dann die Anzgen der
anderen und antworten Sie auf die, die Ihnen am besten gefallt. Die Tipps zur Gestaltung
konnen Sie in de Aufgabe 2 finden.

Der Print-Sektor in der Bundesrepublik Deutstiland

Der  Zeitungsmarkt in  der
Bundesrepublik Deutschland ist durch eine
aul3erordentliche flizistische Vielfalt
gepragt. Ungachtet des erheblich
erwdterten Medienangebots seit Mitter
80er Jahre durch die Zulassung von
Privatfernsehen und Privattios liegen
die Auflagenzahlen auf hohem Niveau. So
verkauften die knapp 400 Taggeitungen




in 2002 fast 30 Millionen Exemplare. Zulegen konnten die 845 Publikumsgeriiu
(Gesamtauflage2B,9 Mio. verkaufte Exemplare) wie die Gber 1 000hZadschriften mit einer
Gesamtauflage von 18 Mio. Exerap@n. Als traditionell wichtigster Werbetrager behauptet der
Printbereich seine Position aitiéngs nur noch knapp vor dem Fernsehen.

In historisher Perspektive zeitigt die Lizenzierungspraxis der Alliierten nach 1945 bis
heute Nachwirkungen. So haben die vier grol3en, Uberregionalen Qualitatszeitungen wie di
Suddeutsche Zeitunfyerkaufte Auflage im I. Qué&l 2003: 430.000 Exemplare taglich),
Frankfurter Allgemeine Zeitun¢380.000)Die Welt(205.000) und did-rankfurter Rundschau
(185.000) bis heute eine starke, regionale Anbindung. Charakteristisch ist fir den Markt auch die
Auflagenstarke von Regionalzeitungen mit entsprechenden Lokalausgal@stiungsraumen
wie dem Ruhrgebiet, Koéln und Stuttgart. Ein groRes Gewicht hat neben den
Abonnemeteeitungen die Boulevardpresse, deren BranchenfiBitdeZeitung taglich allein
vier Millionen Kaufer findet.

Neben den angesprochen Qualitatsblattern kormnch der Wochen#teing Die Zeit
(456.000 Exemplaren wdchentlich) wie den NachrichtenmagaDer Spiegelund Focusmit
Auflagen von jeweils rund einer Million Exgiaren eine mi@ungsbildende Position zu.
Gleiches gilt mit Abstrichen auch fir die ahnliduflagenstarke lllustrierteéStern. Die
wochentlich oder 14agig escheinenden Puldumszeitschriften bedienen eine breite
Themenpalette. Das Spektrum reicht von den enorm auflagenstarketeitehriften Uber
lllustrierte fur FrauenKreundin Brigitte etc) bis hin zu Wirtschaft, Wohnen, Motor, Computer
und Sport. Daiber hinaus hat sich eine standig wachsende Zahl von uber 1.000
Fachzeitschriften etabliert. Enorm zugenommen hat auch die Zahl der gratis vertriebener
Anzeigenblatter, derend@ghentliche Aullage sich auf 90 Millionen Exemplare bel&uft.

In struktureller Hinsicht ist eine relativ hohe Konzentration fir den tiRerkt
charaktertisch. Es dominieren grof3e Medienkonzerne wie die Verlage Sprivgdt, (Bild),
Gruner + JahrStern, Berliner Zeitug), Holtzbrinck geit, Handelsblatt, TagesspiegelBauer
und Burda, die auch als Budterleger wie im Bereich privater T™Mund Radioanbieter aktiv
sind. Im Bereich der Pullumszeitschriften etwa summiert sich der Marktanteil der vier
wichtigsten Uiternelmen auf fast 60 Prozent. Unter den 10 grof3ten Verlegern bei den
Tageszeitungen ist der Springer Verlag Branchenfuhrer mit einem Marktanteil von Gber 23
Prozent. Er hat dartber hinaus einen Marktanteil von 81 Prozent bei Kaufzeitungen. Verstark
wurde dieseKonzentrationsprozess bei den Tagésmgen im Zuge der Wende in der DDR, als
die ehemals SEIgelenkten, aufigenstarken Bezirkszeitungen grof3en, bundesdeutschen
Mediengruppen zwsgchlagen wurden. Das einstige SEigene Massenblateues Deutschland
ha in den Neuen Landern mit einer Auflage von knapp 55.000 Exemplaren taglichigiigah
eine a&hnlich marginale Bedeutung wie in der alten Bundesrepublik die einstlittiteome
Tageszeitungaz mit leicht hoherer Auflage.

Signifikant bleibt auch im Patmarkt seit 1989 eine unterschiedlichez&otion in Ost
und Westdeutschland. Meinungspragende Qualitatszeitungen oodewblatter aus der alten
Bundesrepublik, stof3en in den Neuen Landern auf geriegen@nz, umgekehrt werden Blatter
wie Super llluim Westen kaum wahrgenommen. Pressekonzentration und Marktentwicklung
haben in den letzten Jahren kaum zu erfolgreichen Neugrindurigeandial Times
Deutsdiland) bei Tages und Wochenzeitungen gefuhrt. Die Einstellung der in den 90ern
gegrundetenNVocheund die massiven Werbertckgange (20 Prozent in den letzten beiden Jahren)
im Zuge der Krise des Neuen Marktes haben zusgarungen und Entlassungen auch bei
etablierten Blattern gefuhrt. So stelltéwa die Suddeutsche Zeitundgire ein Jahr zuvor
gestartete Rgionalausgabe fur NordrheWestfalen in 2003 wieder ein, diErankfurter
Rundschaumusste me Landesburgschaft beantragen, [Bf&Z verabschiedete sich von seinen
ABinegss Radiosfi und der Axel Spr Weltgnel Belingre r | a
Morgenpostzusammen.

Strukturell hat die Tagespresse auch darunter zu leiden, dass sie tw@z ne
Themensetzung (lifestyle, Internet) wie optischer Modernisierung untspkeklsgen Online
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Auftritten zunehmend weniger jungere Leser findet. Diencharortserhofften zusatzlichen
Einnahmen aus Onlir&ngeboten, die insberdere die VolltextArchive der Qualitatszeitungen
betreffen, blieben bislang weit unter den Erwartungen. Im europaischen Vergleich sind
Auflagenhéhe und Blattbindung allerdings konstant hochro Tag verbringt der Leser in
Deutstt and rund 30 Minuten mit Aseinerfi Tages:
Rainer Braun

freier Journalist
1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Welche starken Konkurrenten hat die Presse in Deutschland?
b) Welche Nachwirkungen zeitigt bis e die Lizenzierungspraxis der Adrten nach

19457

c) Welche Themen umfassen die Publikumszeitschriften?
d) Welche Unterschiede charakterisieren den Printmarkt inuDst\Wesdeutschland?
e) Worunter leidet die Presse in Deutschland?
Charakterisieren Sie dienzielnen Typen der Presse in Deutschland.
Nennen Sie die Vertreter der linken Presse in Deutschland.
Vergleichen Sie den Inhalt dieses Artikels mit den oben angefiihrtemmizionen aus den
ATatsachen ¢ber Deutschlandif.

hwn

2. Beantworten Sie folgende Fragen

a) Welche Textsorten kdnnen Sie nennen?
b) Kennen Sie die Definitionen von Textsorten der Présse

Lesen Sie den Text und Ubersetzen Sie ihn.

Lesestile

Zeitungen sind wichtige Informationsquellen. Man kann sich als deutscheanb®iter in
den Zeitungenlhrer Heimat oder als einheimischer Mitarbeiter in deutschen Zeitungen
informieren.Aber was macht man eigentlich mit derfiokrmationen aus einem Zeitungsartikel?
Und wie findet man die interessanten Informationen im Artikel? Was mach&aohmir schon
gleich in der Ubeschrift ein unbekanntes Wort auffallt? Die el sind doch fir
Muttersprachler geschrieben, also schwefch kann doch nicht alle Artikel von Anfang bis
Ende lesen undefles unbekannte Wort im Waorterbuch nachschauen. Aul3erdem habtlecic
spateranmeinem Arbeitsplatz keindrehrer, der hinter mir steht unchir die Vokabeln erklart.

Das Lesen dieser Artikel ohnieshrer muss ich daher im Unteécht ausprobieren. Wie
geht das?

Es gibt unterschiedliche Lesestildicht jeden Artikel brache ichganzzu lesen. Es
kommt immer darauf an, welche Informationen ich brauche. Hier eine rsioét tUber die
Lesestile.

In der rechten Spalte finden Sie einige typische Aufgaben, mvas mit einem
Zeitungstext am Arbeitsplatz macht.

Lesestil: Was istmein Ziel? Beispiele:

den Artikel Gberfliegen 9 ich méchte feststellen, ob der Artikel michargssiert
1 ich mochte feststellen, ob das ein Artikel zu dem Themé
an dem ich gerade arbeite
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1 ich mochte feststellen, ob ich den Artikel in eine Sduomg
zueinem lestimmten Thema aufnehme

im Artikel nach 9 in einem Artikel interessieren mich nur die Informationer
bestimmten meiner Brache, alles andere brauche ich nicht zu lesen
Informationen suchen 9 ich kenne mich in dem Thema aus und suche nur nack

Informationen, die flr mich neu sind

9 ich suche in einem Artikel Uber die Europaische Uniba
Informationen Uber Deutschland, Osterreich und
Schweiz, die anderen Lander interessieren mich iombht
nicht

1 ich méchte eine Tabelle mit statistischen Angabestdéen,
mich interessieren also nur die Zahlen und Fakten, und
die Meinungen und Komnméare dazwischen

ich lese einen Artike 1 ich muss jedes Wort und jeden Gedanken genauetierst

Wort fur Wort weil ich den Atikel Gbersetzen muss

1 diesen Artikelsollte ichbesser genau verstehen, weil m
Lektormir den Artikel gezeigt hat und ihn sehr gut findet
mochte meine Maung dazu horen

9 der Artikel ist sehr theoretisch und schwer, es gibt
Definitionen: wenn man hier nicht jedes Wort verstehhrg
versteht man gar nichts.

Textsorten

Liebesbrief an Zeitungsartifkel: AWas haben
Wer die Merkmale von Textsorten kennt, der kommt schneller ans Ziel

Haben Sie auch eine Schachtel mit Liebesbriefen zu Hause?

Stellen Sie sich bitte vpSie nehmen nun einen dieser Briefe aus der Schachtel. Riecht er
immer noch nach Parfim? Erinnern Sie sich an die sauberds¢haiit mit der AdresseAn
meine liebe...Nehmen Sie den Brief aus dem Umschlag. Erinnern Sie sich an die kleinen
Kunstwerke: ¢ Zeichnungen, diedayockneten Blumen? Oben rechts das Datum, vielleicht die
Uhrzeit: kurz vor MitternachtErinnern Sie sich an die Anrede, an den schonen Namen, den man
fur Sie gefunden hat? Erinnern Sie sich an die Aufregung beim Lesen der ersten \Zis hat
er / sie Neues zu schreiben? Ist es wirklich ein Liebesbrief, oder ist er odetlsiehtibtse mit
mir? Erinnern Sie sich an die Angst, dass der Liebesbrief vielleicht sogar ein Abschiedsbrief seir
konnte?’ Oder haben Sie aus Angst sofdie letzten Zeilen:ich liebe Dich, Dein(e) .gelesen,
um dann beruhigt den Rest desdBss zu lesen? ...

Ein Liebesbrief ist eine bestimmte Sorte von Texten mit bestimmten Merkmalen. Eine
Textsorte ist eine akzeptierte, oft optimale Form des komilkativen Handelns. Genauso, wie
man sich den besten Weg zur Arbeit sucht oder eine optimale Methode findet, schnell da:
Frahstlck vorzubereiten, sonfiet man auch optimale Wege, Dinge durch den Gebrauch der
Sprache zu erleden. Wie uberall kann man sich ausim Gebrauch der Sprache an Vorbildern
orientieren. Beim Liebesbrief tut man das in gewisser Weise, was die Methoden angeht: Parfim
Zeichnungen, eine schone Handschrift, eine liebevolle Anrede usw. Gleichzeitig wollen wir
diese Methoden aber so persohliwie moglich ausgestalten, weil unsere Liebe zueiea
einmalig ist.

Und bei der Textsorte AZeitungsartikeldd
Mit der Uberschrift und einem Schaubild will der Journalist unser Interessken: Moglichst
originell soll die Ubeschrit formuliert sein, handelt es sich doch um eine einmalige
Information.
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Am Anfang des Artikels gibt es oft eine kleine Anekdote, damit wir uns einlesen. So
beginnt ein rAenwikesenmefrolAd@€nder maCen:

AWenn die Herren i m derdJBahh mit gewidlifeeMienender g e |
Borsenteil der FAZ oder des Handelsblattes studieren, dann hat das schon etwas Elitares. Denr
mal ganz ehrlich, uns Laxen scheinen dieigklgeiten der gro3en Tageszeiten ein Buch mit
sieben Si egeltehenzdia AkieeMARK tNr. 12/iS. 18) S0 s

Manchmal stehen auch die wichtigsten Informationen am Anfang eines Artikels,
besonders dann, wenn der Artikel @dte Fakten und Informationen liefern und Uber wichtige
Ereignisse informieren will:

ADer De u enindek @axPhattain Freitag erstmals die Marke von 5000 Punkten
uberschritten. Das Borskarometer beendete den Prasenzhandel mit dem Rekordstand von
5001,55 Zahlern. Das bedeutet ein Plus von 1,3@zéht gege;, b e r dem Vortag
(Deutscher Aktiendex Uberschreitet erstmals die Marke von 5000klamMARK t Nr. 12, S.

19)

Bei langeren Artikeln finden wir auch oft Zwischenulberschriften im Text, die uns
signalisieren sollen, dass es viele wichtige Informationen in dem Text gibthd®m fivir in dem
Artikel ASt°r f al | Kommuni kat i on MARIt;Nr.r 12n$ dfpdieo b |
ZwischenuberschrifterBelbst wenn wir nichts tun, kommunizieren wir und gesagt bedeutet noch
nicht gehort. Offensichtlich sollen wir uns fragen, was damit gemeint sein tedmmd den
entsprechendenb&chnitt des Artikels lesen.

Am Ende des Artikels finden wir oft eine Zusammenfassung. So heildt es am Ende des
ArtikelsASt °r f al | iokdmmuni kat

AHi er offenbart sich der Kn acdignuwerkandem | |
als Verhalten, betrifft jeden einzelnen Mitarbeiter des tidbmens. 'Besser kommunizieren'
bedeutet somit gleichsam mehr als die gmeng effektiver Kommunikationstechniken. Das
Training kommunikativer &higkeiten ist vielmehr mit einer Entwicklung degesamten
Personlichkeit vidbunden. .fi

Wir kdnnen bei Zeitungsartikeln also oft wie bei Liebesbriefen zuerst das Ende des
Artikels lesen, um das Wichtigste vor der weiteren Lektlre zineria

Eine Textsorte ist eine akzeptierte, optimale Methode, ndeln man Dinge durch den Gebrauch
der Sprache erledigt
(Aus: Mark Handbuch fir Osteuropa
und Zentralasien)

Aufgaben
1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) An welchem Beispiel versucht der AutordieBedeung des Begrtiefif esu A
erklaren?

b) Wie wird im Text der Begriff ATextgorteﬁ
c) Wel che Merkmale hat die Textsorte AZeitun
2. Auf wel cher Grundl age werden imderText Aim

gegenubergestellt?
3. Wasistunte AKnackpu
etwas zerbricht

k Zzu verstehen? AEin en
an

nkt i 5
i oder Aein Punkt,

ARGUMENTEFUR DIE ZHTUNG
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Rollenspiele am Fruhstlckstisch

Wi e praktisch, dass diendBdeibtetsth@haus deen
Sport, Wirtschaft und Politik gehen laut einer Allensbh&tihdie an die mannlichen Les
Feuileton, Gesellschaft und Lokales an die weiblichen. So kriegt jeder, was er will, und d
beginnt in Harmonie.

Textsorten der Presse

ok Wenn man den Wert oder Wahrhedlglt einer
\gutwﬂﬂ Die Kritif Information Uberprifen will, sollte man Textsen
! unterscheiden koénnen. Das gilt ganz eleos firs
aet Internet, wo es manchmal schwer oder sogar unmaglich ist,
pe Dl‘.’rﬂ die Quelle adgfindig zu mechen.
Fichy Sie miissen also selbst entscheiden, ob Sie der
it/ Meldung .. .
Quelle vertrauen konnen oder wollen. ddegen ist es
ungeheuer wichtig unterscheiden zu lernen, ob bei einer
Information eine sachliche, offizielle Maing wiedergegeben wird, ob es sich um eine subjektiv
gefarbte, personliche Stellungsnahme eines Autors handeliprab it im Spiel ist usw.
Aufgaben
1. Schauen Sie sich bitte zuerst die Definition der wichtigsten Textsorten der Presse an unc
machen Sie anséhle Cend den Test AZeunofr.dnung von Tex

Die Nachricl

Die Zeitung

1. Die Presse ist das Aalteste und neben Rundfunk und Fernsehen tagsteic
Massenmedium. Unter allen Pressegenres steht die Zeitung an &gader Stelle. In jedem
Land, ja fast ingder Stadl erscheint mindestens eine Zeitung; in Grof3stadten sind es mehrere.
Ohne Zeitung ist das Leben heute nicht denkbar.

Die Zeitungen erscheinen in allen Sprachen der Welt. In deutsctaeh8mchreiben die
Zeitungen der BRD, Osterreichs sowie ein Teil denvizer Zeitungen. AuRerdem bringen
einige deutsche Minderheiten, die in anderen Landern leben, ihre Zeitungen in deutscher Spract
heraus.

Die zentralen Presseorgane, die in Hauptstadten erscheinen, sind meist Tageszeitunge
Diese Bezeichnung bedeutegss sie jeden Tag herauskoen. Die Zgung, die Sie erst am
Abend kaufen, heildt Abendzeitung. Andere gibt es nur einmal in der Woche. Es sind
Wochenzeitagen. In der letzten Zeit entwickelt sich immer mehr eine besondere Art von der
Zeitung: Es ist die Bdzeitung oder die lllustrierte. Sie bringt auf ihren Seiten zahlreiche Fotos
und Abbildungen, marenal in Farbendie in anschaulicher Form dem Leser von wichtigen oder
auch interessden Tatsachen die Vorstellung vermittelt.

In mehreren Landern erschem noch Zeitungen, die flr engere Liseise bestimmt
sind, so fiir die Mitarbeiter eines Wirtschaftszweiges, fir die Lehrer, Arzte, Kulturschaffenden,
fur die ugendlichen, die Kinder usw.

Im Leben vieler Lander spielt die lokale Presse eine grol3e Faddefasst sich in der
Hauptsache mit ortlichen Problemen. Ihre Auflagen sowie ihr Format sitidhfrieleiner, aber
ihre Zahl ist sehr grof3.

Aufgaben
1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Welchen Pl&z nimmt die Zeitung unter den Massenmedien ein?
b) Wie kbnnen die Zeitungen klassifiziert werden?
2. Charakterisieren Sie die einzelnen Zeitungstypen.
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EINIGE ARGUMENTEUR DIE ZHTUNG

Sie und die IchAG

Wenn Sie eine werden wollen, nur zu! Tipps dazu fin8& im Wirtschaftsteil, Geschéftteen
auf fast jeder Zeitungsseite. Zum Beispiel in den Rubriken Haus & Garten, Lokales, Gesur|
Ernahrung oder Forschung. Viel Erfblg

Wie sieht eine Zeitung aus?

Die Zeitung eroffnet sich mit einem Leitartikel exdeinem Redaktionsgikel, der ein
aktuelles patisches, kulturpolitisches oder wirtschaftliches Thema des Tages zum Inhalt hat.
Die erste Seite bringt auch wichtige Informatiawehl Gber das innere Leben des Staates als
auch dber die internationalerrdignisse. Oft enthélt die erste Semerr den Anfang eines
Berichtes oder eine kurza&isammenfassende Nachricht Gber das Geschehnis. Die Fortsetzung
oder eine ausfiihrthe Behandlung folgt dann auf den weiteren Seiten. Den auf3asploéh
Problemen kénnedie zweite und die sechste Seiten gewidmet sein. Dieh@nl Formen dazu
sind groBere Zeitungsgenres: Artikel, Beitrag, politischer Kommentar, Wochenschau. Die
Zeitung bringt auRerdem oft Materialien von verschiedenen Tagungen, Treffen. Besondere
Seitensind in der Regel der Wachaft und der Kultur gewidmet. Dabei sind ganz verschiedene
Zeitungsgenres nglich. Auf der Seite mit bunten politischen Informationen haben kleinere
Genres den Vorrangiree Nachricht, ein Bericht, eine Reportage. Die letz&tes sind oft dem
Sport gewdmet, von dem Zeitungen in deutscher Sprache ziemlich viel und ausfihrlich
berichten.

Die allerletzte Seite bringt das Inserat. Das sind verschiedenamigai@machungen
von Unternehmen und Privatpersonen, Werbungen, Angebote
Es ist selbstverstandlich, dass die Beschaffung von all diesen inhaltsreichemaldn viel
Muhe erfordert. Zu diesem Zweck steht der Redaktion ein grofsesraévon Berichterstattern
zur Verfigung, die sie mit dem Stoff versorgen. In den meisthbenFstitzt sich die Zeitung auf
eigene Berichterstatter, die am bestiran Ort stdndig oder wahrend langerer Zeit tatig sind. Zur
Beleuchtung eines wichtigen Ereignisses von kurzer Dauer entsendet die Zeitung einer
Sanderkorrespondenten. Oft bedient sitie Presse der Meldungen der Nadhiteaagenturen
(z.B. DPA (BRD), UP, AP (USA), Interfax (Russland)), deren Aufgabe gerade in der
Beschaffung von Informationen besteht. Manchneslultzt die Zeitung die Meldungen anderer
Presseorgane. Darauf gibt es danmer einen entsprechenden Hinweis.

Es ist immer eine komplizierte und verantwortungsvolle Sache, einéunge
fertigzumachen. Wenn Sie die Zeitung, fur die Sie abonniert sind und aus der Sie so viel
Interessantes erfahren, in die Hand nehmen, denken Siehmmal an die Late, die ihr
Erscheinen ermdéglichten.

Aufgaben
1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Wie ist eine Zeitung aufgebaut?
b) Welche Arten von Beitrdgen enthélt eine Zeitung?
c) Wie werden die Materiadn fur die Zeitung beschaffen?
2. Sprechen Sie Uber den Aufbau einkrainischerund einer deutschen Zeitung.
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Definition von Textsarten der Presse

Die wichtigsten Definition
Textsarten der Presse

Der Kommentar - will unabhangige Interpretation, Ildéarung und Erlawrung
von Tagesereignissen, Zeitstromungen und politischen
Entwicklungen geben

- will problematisieren

- kommentiert manchmal (sporadisch) in ironischer oder
polemischer Weise

Die Kritik - Artikel, die sich im weitesten Sinne mit Kunsthe (Film,
Theater, Musik etc.) beschéatftigen

- sind meistens subjektive, aber sachlich und kiinstlerisch
begriincete Beurteilungen von Kunstwerken

Die Glosse - gibt die Meinung eines Journalisten wieder, z.B. zu
politischen oder gesellschaftlichen Ereigeis

- zeichnet sich gegenuiber dem Kommentar durch einen
zugespitzten, polemischen Stil aus

- setzt meistens Vorinformationen voraus, d.h. dzset weil3
worum es geht

- die Glosse lockert durch umgangssprachliche
Redewendogen und saloppe, ironische Bewsrgen auf

Der Bericht stellt ein Ereignis dar und beschrankt sich hauptsachlic
die Wiedergabe von Fakten, kann aber versteckt tende
sein.

Die Reportage Berichtet breit und ausfuhrlich, ist angereichert

subjektven Endricken

Die NachrichtMeldung informiert knapp, aber vollstdndig und ohne Bewertung
das aktuelle Tagesgeschehen, wird meist Uber spe
Agenturen vebreitet, z.B. Reuters, Deutsche Presseag

(dpa)

Meinungsinterview - die Interviews wollen zu bestimmten Sachverhaltend
Ereignissen Argumente, Erklarungen, Hintergrinde lie
- durch Interviews will man den Eindruck v
Wirklichkeitsnahe und Authentizitat schaffen, um so teilw
tendenzios Einfluss auf den Leser zu nehmen

Mischformen vorwiegend in Boulevardzeitgen besteht ein deuther
Trend zu Mischformen, vor allem nehmen Nachten ode
Berichte verstarkt subjektive, polemische Komponenten &

Zuordnung von Textsorten
Welche Definition passt zu welcher Textsorte?
Markieren Sie die Textsorte, die passt.
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1.

- will unabhangige Interpretation, Erklarung und Erlauterung vage3ereignissen,
Zeitstromungen und politischen Entwicklungesben

- will problematisieren

- kommentiert manchmal (sporadisch) in ironischer odesnpigcher Weise

2.

- Artikel, die sid im weitesten Sinne mit Kunstkritik (Film, Theater, Musik etc.)
beschéaftgen

- sind meistens subjektive, aber sachlich und kiinstlerisch begriindeteilBagen
von Kunstwerken

3.

- gibt die Meinung eines Journalisten wieder, z.B. zu politischen oder
gesellschaftchen Ereignissen

- zeichnet sich gegentiber dem Kommentar durch einen zugespitzemisgblen Stil
aus

- setzt meistens Vorinformationen voraus, d.h. der Leser weil3 worum es geht

- die Glosse lockert durch umgangssprachliche Redewendungealopge,
ironische Bewertungen auf

4.
stellt ein Ereignis dar und beschrankt sich hauptséchlich auf die Wiedergal
Fakten, kann aber versteckntienzios sein.

5.
Berichtet breit und ausfuhrlich, ist angereichert migjsktiven Eindricken

6.
informiert knapp, aber vollstandig Gber das aktuelle Tagesgeschehen, wird me
spezielle Agenturen verbreitet, z.B. Reuters, Deutschedagessgur (dpa)

7.

- die Interviews wollen zu bestimmten Sachverhalten und Ereignissen Argument
Erklarungen, Hintergriinde liefern

- durch Interviews will man den Eindruck von Wirklichkeitsnahe und Antthigét
schaffen, um so teilweise tendenzi6s Einfluss auf den Lesehmene

8.

vorwiegend in Boulevardzeitungen besteht ein deutlicher Trend zuhidisten, vor
allem nehmen Nachrichten oder Berichte verstarkt subjektive, polen
Komponeiten auf

2. Bitte ordnen Sie die Textbeispiele einer Textsorte zu. Lesen Sie zuerst diese drei Textbeispie
zum Ladenschlussgesetz. Da es nicht immer ganz eigdsttzu welcher Textsorte ein Text
gehort, konnen Sie diese Aufgabe in dergprildsen/diskutieren.

Kreuzen Sie die richtige Antwort an!
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Lektion 1V

Text |
Das Recht der Presse

Das Presserecht wird durch Pressegesetze der Lander geregeltm8iensin den
Kernpunkten Uberein: Dazu zahlen die Impressunudyifli die Sogfaltspflicht und das
Zeugnisverweigerungsrecht der Journalisten, die nicttwigngen werden koénnen, ihre
Informanten zu nennen, sowie das Recht auégeBdarstellung bei unzutreffenden
Tatsachengéhauptungen.

Als Selbstkontrollorgan der Verlegarnd Journalisten versteht sich der Deutsche
Presserat, der sich mit Verst63en gegen die journalistische Sspfyytait und Ethik befasst.
Seine Stellungnahmen sind zwar rechtlich unvelimh, seine Sanktionsmdglichkeiten bis hin
zu einer offentlicheRiige des betftenen Presseorgans werden jedoch stark beachtet.

1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Wodurch wird das Presserecht geregelt?
b) Welches sind die wichtigsten Pflichten und Rechte der deutschen Presse?
c) Welche Rolle spielt der Deutsche Prestera

2. Erkl 2ren Sie die Bedeutung de
Adas Zeugnisverweigerungsrecht

3. Was bedeutet ASeine Stellungna

r Bfeaglrtisfpffel:i

i
hmen sind r

EINIGE ARGUMENTE
FUR DIE ZHTUNG

Vertrauen ist gut, Kontrolle ist Zeitung

Wer jetzt aus der Zeitung ausschneidet, was es im Reformjahr Neues gibt, der hatisichps
Nachschlagewerk. Er weil3, was seine Rechte, Pflichten und Kosteénwsiddob die Regierung
am Jahresende gehalten hat, was sie gerade verspricht

Publizistische Grundsatze (Pressekodex)

Richtlinien fur die publizistische Arbeit nach den Empfehlungen des Deischen Presserats
Beschwerdeordnung

Vom Deutschen Presserat in Zusammenarbeit mit den Presseverbanden beschlossen u
Bundesprasident GustaWw. Heinemann am 12. Dezember 1973 in Bonn Uberreicht in der
Fassung vom 20.06.2001.

Die im Grundgesetz der Bundesrepublik verblrgte Pressefreiheit schliel3t die
Unabhéangigkeit und Freiheit der Infoation, der MeinungsaulRerung und der Kritik ein.
Verleger, Herausgeber und Journalisten mussen sich bei ihrer Arbeit demtvertung
gegenuber der Offentlichkeit und ihrer Verpflichtung fir das Ansehen der Presse bewusst sein
Sie nehmen ihre publizistische Aafge nach bestem \&8en und Gewissen, unbeeinflugsin
personlichen Interessen und sachfremden Beweggriinden wabhr.

Die publizistischen Grundsatze konkretisieren die Berufsethik der Presse. Sie umfasst die
Pflicht, im Rahmen der Verfassung und der verfassungskoefo Gesetze das Ansehen der
Presse zu wahmeund fur die Freiheit der Pressezistehen.

Die Regelungen zum Redaktionsdatenschutz gelten fur die Presse, soweit sie
personenbezogene Daten zu journalistigxtaktionellen Zwecken erhebt, verarbeitet oder nutzt.
Von der Recherche uber Redaktion, Mféitlichung, Dokumentation bis hin zur Archivierung
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dieser Daten achtet die Presse dagafleben, die Intimsphére und das Recht afgrmationelle
Selbstbestimmung des Menschen.

Die Berufsethik rdumt jedem das Recht ein, sich Uber die Pressesszhwieen.
Beschwerden sind begriindet, wenn die Berufsethik verletzt wird.

Aufgaben

1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) Was schliel3t die Pressefreiheit ein?

b) Wie sollen die Presseleute ihre publizistische Aufgabe wahrnehmen?
c) Was soll die Presse achten?

d) In welchem Fall sind die Beschwerden tber die Presse berechtigt?

2. Ordnen Sie richtig zu:

sich bewusst sein | die (der) Berufsethik

wahrnehmen personenbezogene (r) Daten

einstehen das Ansehen der Presse

wahren (Uber) das Recht, sich Uber die Presseesaliwera
erheben fur (Gber) die Freiheit der Presse

einraumen ihre (ihrer) Verpflichtung

verletzen ihrer (ihre) publizistische(n) Aufgabe

Ziffer 1 Pressekodex
RL 1.1 bis RL 1.3
Die Achtung vor der Wahrheit, die Wahrung der Menschenwirde und die wahrhaftig
Unterrichtung der Offentlichkeit sind oberste Gebote der Prase.

Richtlinie 1.17 ExKklusivvertrage

Die Unterrichtung der Offentlichkeit (ber Vorgange oder Ereignisse, die nach
Bedeutung, Gewicht und Tragweite fur die Meinungsd Willensbildung vesentlch sind, darf
nicht durch Exklusivvertrage mit den Informationstragexdter durch dren Abschirmung
eingeschrénkt oder verhindert werden. Wer ein Informationspol anstrebt, schlief3t die
Ubrige Presse von der Beschaffung von Nachrichten dieser Bedeautsingnd behindert damit
die Informatiorsfreiheit.

Richtlinie 1.21 Wahlkampfveranstaltungen

Es entspricht journalistischer Fairness, dient der Informationsfreiheit der Blrger und
wahrt die Chancengleichheit der demokratischen Parteien, wenn die Presdaernn i
Berichterstattung tGber Wahlkampfveranstaltungen auch Auffassungegiltmdie sie selbst
nicht teilt.

Richtlinie 1.3i Pressemitteilungen

Pressemitteilungen, die von Behérden, Parteien, Verbanden, Vereinen rodeena
Interessenvertretungen heraelsgn werden, missen als solche gekeicthnet werden, wenn sie
ohne Bearbeitung durch die Redaktion veréffentlichtdes.

Aufgaben
1. Finden Sie im Text die deutschen Entsprechungen zu folgenden Wanthergen und
bilden Sie damit Satze:

ZzO2eodh O LOfsO" " H!

W st dBlzo Odzdg” HE®BS d

CEELH &vISd HEZ®BSLE

f jtojh CtsHY Olsd MotBESH'

2. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Was darf durch Exklusivvertrdge mit den Informationstragern nichesthgankt werden?
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b) Wie soll die Presse wahrend der Wahlkampagnen diencéngleichheit der Parteien
wahren?
c) Wie sollen die Pressemitteilungen von Behdrden, Parteien u.a. veroffentliclen®e

Ziffer 2 Pressekodex
RL 2.1 bis RL 2.6
Zur Veroffentlichung bestimmte Nachrichten und Informationen in Wort und Bild sind
mit der nach den Umsténden gebotenen Sorgfalt auf ihren Wahrheitsgehalt zu prtfen. Ihr
Sinn darf durch Bearbeitung, Ubeschrift oder Bildbeschriftung weder entstellt noch
verfalscht werden. Dokumente muissen sinngetreu wiedergegeben werden. Unbestatigte
Meldungen, Gerlichte und Vermutungen sind als solche erkennbar zu machen.
Symbolfotos missen als solche kenntlich sein oder erkennbar gemacht werden.
Richtlinie 2.11 Umfrageergebnisse
Der Deutsche Presserat empfiehlt der Presse, bei der Veroffentlichung von
Umfrageergebissen von Meinungsbefragungsinstituten die Zahl der Befragten, den Zeitpunkt
der Befragung, den Auftraggeber sowie die Fragestellungiimilen.
Sofern es keinen Auftraggeber gibt, soll vermerkt werden, dass die Undiigeaf die eigene
Initiative desMeinungsbefragungsinstituts zuriickgehen.
Richtlinie 2.2 Symbolfoto
Kann eine lllustration, insbesondere eine Fotografie, beim flichtigen Lesen als
dokumentarische Abbildung aufgefasst werden, obwohl es sich um ein Sytobdwmndelt, so
ist eine entspréende Klarstellung geboten. So sind
i Ersatz oder Behelfsillustrationen (gleiches Motiv bei anderer Gelegé, anderes
Motiv bei gleicher @Gegenheit etc.)
i symbolische lllustrationen (nachgestellte Szene, kinstlich visualisierter Vorgang zum
Text etc.)
i Fotomontagen oder sonstige Verdnderungen deutlich wahrnehmbar in Bildlegende bzw.
Bezugstext als $ohe erkennbar zu machen.
Richtlinie 2.37 Vorausberichte
Die Presse tragt fur von ihr herausgegebene Vorausberichte, die in gedrangter Fassung de
Inhalt eine angekindigten Vero6ffentlichung wiedergeben, didligistische Verantwortung.
Wer Vorausberichte von Presseorganen unter Angabe der Quelle weiter verbreitet, darf sicl
grundsatzlich auf ihren Wahrheitsgehalt vesén. Kirzungen oder Zusatze durfen nidazu
fuhren, dass wesentliche Teile der Veroéffentlichung eine andere Tendenz erhalten ode
unrichtige Rukschlisse dassen, durch die berechtigte Interessen Dritter verletzt werden.
Richtlinie 2.41 Interview
Ein Interview ist auf jeden Fall journalistis korrekt, wenn es vom Interviewten oder dessen
Beauftragten autsiert wurde. Unter besonderem Zeitdruck ist es auch korrekt, AuBerungen in
unautorisierter Interviewform zu vdféntlichen, wenn den Gesprachspartnern klar ist, dass die
Aussagen zur wdithen oder singemafien Publikation gedacht sind. Journalisten sollten sich
stets als solche zulennen geben.
Wird ein Interview ganz oder in wesentlichen Teilen im Wortlaut tbernommen, so muss die
Quelle angegeben werden. Wird der wesentliche Inhalgdéul3gen Gedanken mit eigenen
Worten wiedergegeben, entspricht eine Quelledaagpurnalistischem Anstand.
Bei Anklndigung eines Interviews in Form einer Kurzfassung ist zu beachten, dass der
Interviewte gegen Entstellungen oder Beeintrachtigungen,seliee lerechtgten Interessen
gefahrden, geschutzt ist.
Richtlinie 2.51 Sperrfristen
Sperrfristen, bis zu deren Ablauf die Veroffentlichung bestimmter Nachrichten
aufgeschoben werden soll, sind nur dann vertretbar, wenn sie einer sachgemal3en un
sorgfaligen Berichterstattung dienen. Sie unterliegen grundsatzlich demn fiereinbarung
zwischen Informanten und Medien. Sperrfristen sind nur darmulealten, wenn es dafir einen
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sachlich gerechtfertigten Grund gibt, wie zum Beispiel beim Text einer ncbh gehaltenen
Rede, beim vorzeitig ausgagenen Geschaftsbericht einer Firma oder bei Informationen tber
ein noch nicht eingetretenes Ereignis (Versammlungen, Beschlisse, Ehrungen u.a.)
Werbezwecke sind kein sachlicher Grund fur Sperrfristen.

Richtlinie2.67 Leserbriefe

(1) Den Lesern sollte durch Abdruck von Leserbriefen, sofern sie nach Form und Inhalt
geeignet sind, die Mdoglichkeit eingerdumt werden, MeinungenuBeréd und damit an der
Meinungsbildung teilzunehmen. Es entspricht der jdistischen Sorgfaltspflicht, bei der
Veroffentlichung von Leserbriefen die pubstischen Grundsétze zedehten.

(2) Zuschriften an Verlage oder Redaktionen kénnen als Leserbriefe vérciiten
werden, wenn aus Form und Inhalt erkennbar auf einen solchen WilkerEideenders
geschlossen werden kann. Eine Einwilligung kann untersteltteme wenn sich die Zuschrift zu
Veroffentlichungen des Blattes oder zu affgein ineressierenden Themen &ul3ert. Der Verfasser
hat keinen Rechtsanspruch aufdduck seiner Zuschtif

(3) Es entspricht einer allgemeinen Ubung, dass der Abdruck mit dem Namen des
Verfassers erfolgt. Nur in Ausnaleféllen kann auf Wunsch des Verfassers eine andere
Zeichnung erfolgen. Die Presse sollte beim Abdruck auf die figrtichung von
Adressangaen verzichten. Bestehen Zweifel an der Identitat des Absenders, soll auf den
Abdruck vezichtet werden. Die Veroffentlichung fingierter Leserbriefe ist mit der Aufgabe der
Presse unvereinbar.

(4) Anderungen oder Kiirzungen von Zuschriften namentlich bé#aerfaser ohne
deren Einverstandnis sind grundsatzlich unzuldssig. Kirzungen sind maoglich, wenn die Rubrik
Leserzuschriften einen standigen Hinweishétt, dass sich die Redaktion bei Zuschriften, die
fur diese Rubrik bestimmt sind, das Recht derwatirenden Kirzung vorbehalt. Verbietet der
Einsender ausdriich Anderungen oder Kurzungen, so hat sich die Redaktion, auch wenn sie
sich das Recht der KZung vorbehalten hat, daran zu halten oder auf den Abdruck zu verzichten.

(5) Alle einer Redaktionugehenden Leserbriefe unterliegen dem Redadgereimnis.

Sie durfen in keinem Fall an Dritte weitergegeben werden.

1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) Wie sollen die zur Veroffentlichung bestimmten Nachrichten und Infooman behandelt
werden?

b) Wie sollen die Umfrageergebnisse von der Redaktion gehandhabt werden?

c) Was ist unter einem Symbolfoto zu verstehen?

d Was sind AVorausberichtei? Wie sollen sie

e) In welchem Fall ist ein Interview journalistisch korrekt?

f) Wann sollen die Speriéten eingehalten werden?

g) Welche Regeln gelten fir den Abdruck von Leserbriefen?

2. Ubersetzen Sie mit Hilfe des Textes folgende russische Ausdriicke:

l1jtejo' ' towisd dzOWth pab nIsts z f sadfdflsrfe S ddz: figld Is gL Oxdis(Ch Eods id

LO MBSk i tc Qods dgfk fiisideds U e BRI S0 bt @ldzd deB fso 6 W L 1S

odweodnsHtetsMtse f igdzlzMmizrs @isg tcj Md stcj Is' A sHhye,

9" HIsJ tedyf Easdz'OUWDOyY * W

Ziffer 3 Pressekodex
RL 3.1 bis RL 3.3
Veroffentlichte Nachrichten oder Behauptungen, insbesonderegosonenkezogener Art, die
sich nachtraglich als falsch erweisen, hat das Publikatimrgan, das sie gebracht hat,
unverzuglich von sich aus in angemessener Weise richtig zu stellen.

Richtlinie 3.1i Richtigstellung

Fur den Leser muss erkennbar sein, dassvdrangegangene Meldung gaoder zum
Teil unrichtig war. Deshalb nimmt eine Richtigstellung bei der Wigalee des korrekten
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Sachverhalts auf die vorangegangene Falschmeldung Bezug. Der wahre Sachverhalt wir
geschildert, auch dann, wenn der Irrtum herén anderer Weise in der Offdichkeit
eingestanden worden ist.

Richtlinie 3.2i Dokumentierung

Fuhrt die journalistiscinedaktionelle Erhebung, Verarbeitung oder Nutzunggeenbezogener

Daten durch die Presse zur Vertffentlichung von Richiigstgen, Widerrufen,

Gegendarstellungen oder zu Rigen des Deutscherefatesso sind diese Verdffentlichungen

von dem betreffenden Publikationsorgan zu den gespeicherten Daten zu nehmen und fir diesell

Zeitdauer zu dokunmtieren wie die Bten selbst.

Richtlinie 3.31 Auskunft

Wird jemand durch eine Berichterstattung in der Presse in seinem Pdiséitdiecht

beeintrachtigt, so hat das verantwortliche Publikationsorgan detroffi@nen auf Antrag

Auskunft Uber die der Berichterstattung zugrunde hedga, zuseiner Person gespeicherten

Daten zu erstatten. Die Auskunft darfweigert werden, soweit

1. aus den Daten auf Personen, die bei der Recherche, Bearbeitung odésnmtiung von
Beitragen berufsméaRig journalistisch mitwirken oder puiligkt haben, geshlossen werden
kann,

2. aus den Daten auf die Person des Einsenders, Gewahrstragers oder nteforran
Beitragen, Unterlagen und Mitteilungen fur den redaktionellen Teil geschlossen werden
kann,

3. durch die Mitteilung der recherchierten oder sonst erlan@aten die jomnalistische
Aufgabe des Publikationsorgans durch Ausforschung des rmaf@nsbestandes
beeintrachtigt wirde oder

4. es sich sonst als notwendig erweist, um das Recht auf Privatsphare mit dem fir die Freihel
der Meinungsaul3erung geltenden Vargten in Einklang zu brigen.

I. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) Welche Nachrichten oder Behauptungen und wie sollen richtig gestetflemz

b) Wie soll in diesem Fall die Dokumentierung vorgenommen werden?

c) Welche Einschrankungen gelten bei der Austaerktattung?

II. Ordnen Sie richtig zu:

1. Richtigstellung l..e' tc HOdzd n

2. Widerruf 2.9 zOMdzd?2 od¢ dzOH tsBMIsOo ddz Mt
3. Gegendarstellung 39 df tc 09, dzjidisdfMs O9 € O

4. Erhebung 4L Of J toj yJ dadgv

Ziffer 4 Pressekodex
RL 4.1 bis RL 4.3
Bei der Beschaffung von personenbezogenen Daten, Nachrichten, Infationsmaterial
und Bildern dirfen keine unlauteren Methoden angewandt weden.

Richtlinie 4.11 Grundsatze der Recherchen

Recherche ist unverzichtbares Instrument journalistischer Sorgfaltspflicmhalsten
geben sich grundsétzlich zu erkennen. Unwahre Angaben desciéehenden Journalisten tber
seine Identitat und dartber, welches Organ etritte sind grundsatzlich mit dem Ansehen und
der Funktion der Presse nichtrembar.
Verdeckte Recherche ist im Einzelfall gerechtfertigt, wenn damit Informationen von besond
offentlichem Ineresse beschafft werden, die auf andere Weise nicht zuganglich sind.
Bei Unglucksfallen und Katastrophen beachtet die Presse, dass Rettidmgismean flr Opfer
und Gefahrdete Vorrang vor dem Informationsanspruch der tiéfekeit haben

Richtlinie 4.2i Recherche bei schutzbedurftigen Personen

Bei der Recherche gegentber schutzbedirftigen Personen ist besondekddtunig
geboten. Dies betrifft vor allem Menschen, die sich nicht im Vollbesitz ihrer geistigen oder
korperlichen Kraftebefinden oder einer seelischen Erisituation ausgesetzt sind, aber auch

40



Kinder und Jugendliche. Die eingeschrankte Willenskraft oder die besondere Lage solchel
Personen darf nicht gezielt zunfdrmaionsbeschaffung ausgenutzt werden.

Richtlinie 4.31 Sperrung oder Loschung personenbezogener Daten
Personenbezogene Daten, die unter Verstol3 gegen den Pressekodex erhoben wurden, sind
dem betreffenden Publikationsorgan zu sperren oddiszhén.

[. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Was ist unter Reclnehe zu verstehen?
b) In welchem Fall sind verdeckte Recherchen gerechtfertigt?
c) Was ist bei der Recherche gegeniber schutzbedurftigen Personen geboten?
d) Welche Daten sollen gesperrt oder geléscht werden?
. Erkl 2ren Si e, was unter Achaffunga woh Btr @ mii Mz u
verstehen ist.

Ziffer 5 Pressekodex
RL5.1
Die vereinbarte Vertraulichkeit ist grundsatzlich zu wahren.

Richtlinie 5.11 Vertraulichkeit

Hat der Informant die Verwertung seiner Mitteilung davon abh&ngig gemacht, dass er als
Quelle urrkennbar oder ungefahrdet bleibt, so ist diese Bedingung zu respektieren.
Vertraulichkeit kann nur dann nicht bindend sein, wenn i@ rhation ein Verbrechen betrifft
und die Pflicht zur Anzeige besteht. Vediiehkeit muss nicht gewahrt werden, wengi b
sorgféaltiger Guter und Interesenabwagung ayvichtige staatspolitische Grinde Uberwiegen,
insbesondere wenn die verfasssmgRige Ordnung berihrt oder gefahrdet ist.

Uber als geheim bezeichnete Vorgange und Vorhaben darf berichtet werden, wenn nacl
sorgéltiger Abwagung festgestellt wird, dass das Informatiedstfnis der Offentlichkeit hoher
rangiert als die fir die Geheimhaltung angetéh Griinde.

Aufgaben

1. Welche Ubersetzung des Wortes trifft fiir diesen Kontext zu?

vertraulich=a) o * H ¢ gl lsdd@2c) ¢ sdzW¥ ' H g) dzifg jAsodgd2?,

gewichtig=a)e O ¢ ts tiaf @3 dzdoda ¢ d 2

bindend=a)sB s O W |b{ftso AL ¢ yd 2

2. In welchem Fall muss Vertraulichkeit nicht gewahrt werden?

3. Unter welcher Bedingung darf Uber als geheim bezeichnete Vorgange uhdb®o
berichtet werden?

Ziffer 6 Pressekodex
RL 6.1 bis RL 6.2
Jede in der Presse tatige Person wahrt das Ansehen und die Glaubwigkleit der Medien
sowie das Berufsgeheimnis, macht vom Zeugnisverwergngsrecht Gebrauch und gibt
Informanten ohne deren auslriickliche Zustimmung nicht preis.

Richtlinie 6.11 Trennung von Funktionen

Ubt ein Journalist oder Verleger neben seiner publizistischen Tatigkeit eine Funktion,
beispielsweise in einer Regierung, einer Behdrde oder in einemscWafsunternehmen aus,
mussen alle Beteiligten auf strikte Trennung dieser Funktionen achten. Gleiches gilt im
umgekehrten Fall. Widerstreitende Inssen schaden dem Ansehen der Presse.

Richtlinie 6.2i Nachrichtendienstliche Tatigkeiten

Nachrichtendienstliche Tatigkeiten vornudmalisten und Verlegern sind mit den Pflichten
aus dem Berufsgeheimnis und dem Ansehen der Presse nichbaerei

Aufgaben
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1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) Was ist unter dem Zeugnisverweigerungsrecht zu \rerste

by Was bedeutet Alnformanten nicht preisgebe

c) Welche Funktionen muss man trennen?

d) Was ist mit der journalistischen Téatigkeit schwer oder gar nicht vereinbar?

2. Bilden Sie aus den folgenden Wértern und Wortverbindungen Satzenhaih des Textes:
Gebraub machen, wahren, austiben, ausdriickliche @usting, achten, schaden

Ziffer 7 Pressekodex
RL 7.1 bis RL 7.3

Ziffer 7

Die Verantwortung der Presse gegeniiber der Offentlichkeit gebietet, dass
redaktionelle Veroffentlichungen nicht durch private oder geschéfiche Interessen Dritter
oder durch personliche wirtschaftliche Interessen der Journalistinnen und Journalisten
beeinflusst werden. Verleger und Redeteure wehren derartige Versuche ab und achten
auf eine klare Trennung zwischen redaktionellem Text und M@ffentlichungen zu
werblichen Zwecken.

Richtlinie 7.11 Trennung von redaktionellem Text und Anzeigen

Fir bezahlte Veroffentlichungen gelten die werberechtlichen Regelungen. Nach ihnen
missen die Veroffentlichngen so gestaltet sein, dass die Werbungléir Leser als Werbung
erkennbar ist.

Richtlinie 7.2i Schleichwerbung

Redaktionelle Veroffentlichungen, die auf Unternehmen, ihre Erzeugnissiyrigsn
oder Veranstaltungen hinweisen, durfen nicht die Grenze zur Sehéloung UGberschreiten.
Eine Ubershreitung liegt insbesondere nahe, wenn die Veroffentlichung tber ein begrindetes
offentliches Interesse oder das Inforroasinteresse der Lesenhusgeht.

Die Glaubwiirdigkeit der Presse als Informationsquelle gebietet besondgfaltSmaim
Umgang mit R-Material sowie bei der Abfassung eigener redsidiler Hinweise durch die
Redaktionen. Dies gilt auch fur unredigierte Watelite, Webefotos und Werbezeichnungen.

Richtlinie 7.3i Sonderveroffentlichungen

Sonderveroffentlichungen unterliegen der gleicinedaktionellen Verantwinng wie alle
redaktionellen Veroffetiichungen.

Aufgaben

1. Welche Aussagen sind richtig und welche falsch?

a) Verleger und Redakteure wehren ab, dass redaktionelle Veroffentlichudgesh
geschaftliche Interessen Dritter beeinflusst werden.

b) Fur redaktionelle Vero6ffentlichungen gelten die werberechtlichen Reggstu

c) Bezahlte Veroffentlichungen missen so gestaltet sein, dass die Werbung fur den Leser al
Werbung nicht erkennbar ist.

d) Redaktionelle Veroffentlichungen, die auf Unternehmen, ihre Erzeugnisse, Leistungen oder
Veranstaltungen hinweisen, rufen ein begriindetes ditbes Interesse hervor, wenn sie die
Grenze zur Schleichwerbung Ubersctame.

e) Sonderverdffentlichungen unterliexyg besonderen werberechtlichen &eggen.

2. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) Was gebietet die Verantwortung der Presse gegeniiber der Offentlichkeit?

b) Welche Forderungen gelten fur bezahlte Veroffentlichungen?

c) Was versteht man unter Schleichwerbung? Weist auf Schleichwerbung hin?

d) Warum ist beim Umgang mit RRlaterial besondere Sorgfalt geboten?

Ziffer 8 Pressekodex
RL 8.1 bis RL 8.8
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Die Presse achtet das Privatleben und die Intimsphare des Menschenerithrt
jedoch das private Verhalten dfentliche Interessen, so kann es im Einzelfall in der Presse
erortert werden. Dabei ist zu prufen, ob durch eine Verdéffeniichung Personlichkeitsrechte
Unbeteiligter verletzt werden.

Die Presse achtet das Recht auf informationelle Selbstbestimmung und
gewahrleistet den redaktionellen Datenschutz.

Richtlinie 8.11 Nennung von Namen/Abbildungen

(1) Die Nennung der Namen und die Abbildung von Opfern und Tatern in der
Berichterstattung tber Unglucksfalle, Straftaten, Ermittlungsl Gerichtsvdahren (siehe auch
Ziffer 13 des Pressekodex) sind in der Regel nicht geretibtfelmmer ist zwischen dem
Informationsinteresse der Offentlichkeit und dem Pdisiikeitsrecht des Betroffenen
abzuwagen. Sensationsbedirfnisse kénnen mrnationsinteresse der Offentlichkeit hic
begrinden.

(2) Opfer von Unglucksfallen oder von Straftaten haben Anspruch auf leesor&thutz
ihres Namens. Fir das Verstandnis des Unfallgeschehens bzw. des Tathergangs ist das Wiss
um die Identitat des Opfers in der Regel unblibe. Ausnahmen Knnen bei Personen der
Zeitgeschichte oder bei besonderen Begleitumstanden geréghtein.

(3) Bei Familienangehoérigen und sonstigen durch die Veroéffentlichung mittelbar
Betroffenen, die mit dem mglicksfall oder der Straftat nichts zu tun haben, sind
Namensnennung und Abbildung grundsatzlich unzulassig.

(4) Die Nennung des vollstindigen Namens und/oder die Abbildung von
Tatverdachtigen, die eines Kapitalverbrechens beschuldigt werden, ist assmadendann
gerechtfertigt, wenn dies im Interesse dertfechensaufitung liegt und Haftbefehl beantragt
ist oder wenn das Verbrechen unter den Augen der (éfekeit begangen wird. Liegen
Anhaltspunkte fur eine mdgliche Schuldunféhigkeit eines Taters oder Tatverdéchtigen vor,
sollen Namensm&ung und Abddung wnterbleiben.

(5) Bei Straftaten Jugendlicher sind mit Rucksicht auf die Zukunft der Jucieexll
mdglichst Namensnennung und identifizierende Bildverdffentlichungen zu unterlassen, sofern e
sich nicht um schwere Taten handelt.

(6) Bei Amts und Mardatstragern kdnnen Namensnennung und Abbildulisgig sein,
wenn ein Zusamnmhang zwischen Amt und Mandat und einer Straftat gegeben ist. Gleiches
trifft auf Personen der Zeitgeschichte zu, wenn die ihnen zur Last gelegte Tat im Widerspruct
steht zu denBild, das die Offetlichkeit von hnen hat.

(7) Namen und Abbild Vermisster durfen veroffentlicht werden, jedoch nur im
Benehmen mit den zustandigeahBrden.

Richtlinie 8.2i Schutz des Aufenthaltsortes

Der private Wohnsitz sowie andere Orte der privatdiederlassung, wie z. B.
Krankenhaus Pflege, Kur-, Haft oder Rehabilitationsorte, geniel3en besoenl Schutz.

Richtlinie 8.3i Resozialisierung

Im Interesse der Resozialisierung mussen bei der Berichterstattungsichldss an ein
Strafverfahren in deRegel Namensnennung und Abbildungeubleiben.

Richtlinie 8.4i Erkrankungen
Korperliche und psychische Erkrankungen oder Schaden fallen grundsétzlich in die
Geheimsphare des Betroffenen. Mit Ricksicht auf ihn und seine Angeh@oll die Presse in
solchen Féllen auf Namensnennung und Bild verzichten und abwertende Bezeichnungen de
Krankheit oder der Krankenanstalt, auch wenn sie im Volksmund anzutreffen sind, vermeiden.
Auch Personen der Zgeschichte gesfden Uber den Tod hinaus den Schutz vor
diskiiminierenden Enthlingen.

Richtlinie 8.51 Selbsttétung
Die Berichterstattung Uber Selbsttotung gebietet Zuriickhaltung. Dies giésorstere fur die
Nennung von Namen und die Schilderung néherer Begisiinde. Eine Ausnahme ist
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beispielsweise dann ztechtfertigen, wenn es sich um einen Vorfall der Zeitgeschichte von
offentlichem Interesse handelt.

Richtlinie 8.61 Opposition und Fluchtvorgange
Bei der Berichterstattung Uber Lander, in denen Opposition gegen die Regierung Gefahren fi
Leib und Leben bdeuten kann, ist immer zu bedenken: Durch die Nennung von Namen oder die
Wiedergabe eines Fotos kénnen Betroffeneantifiziert und verfolgt werden. Gleiches gilt flr
die Berichterstattung Uber Flitihge. Weiter ist zu bedenken: Die Veroffentlichung von
Einzelheiten Uber 8lichtete, die Vorbereitung und Darstellung ihrer Flucht sowie ihren
Fluchtweg kann dazu fuhren, dass zurtckgebliebene Verwandte und Freunde geiddwdet
noch besthende Fluchtmoglichkeiten verbaut werden.

Richtlinie 8.71 Jubilaumsdeen
Die Veroffentlichung von Jubilaumsdaten solcher Personen, die sonst nicht im Licht der
Offentlichkeit stehen, bedingt, dass sich die Redaktion vorherewimsprt hat, ob die
Betroffenen mit der Veroffentlichung einverstanden sind oder vor offentlidinégilnahme
geschutzt sein wollen.

Richtlinie 8.81 Datenlibermittlung

Alle von Redaktionen zu journalistischdaktionellen Zwecken erhobenenrarbeiteten
oder genutzten personenbezogenen Daten unterliegen dem iBesigkeimnis. Die
Ubermittlung von @ten zu journalistisechedaktionellen Zwecken zwischen den Redaktionen ist
zulassig. Sie soll bis zum Abschlussines formellen datenschutzrechtlichen
Beschwerdeverfahrens unterbleiben. Eine Datenlbermittlung ist mit dem Hinweis zu versehen
dass die Uberittelten Daten nur zu journalistischedaktionellen Zwecken verarbeitet oder
genutzt weden durfen.

Aufgaben

1. Erklaren Sie die Bedeutung der Worter durch Synonyme: die Intimsphindieblid, im
Benehmen mit, Gefahr fur Leib und Leben.

2. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) In welchem Fall kann privates Verhalten in der Presse erortert werden?

b) Wann soll man auf die Nennung von Namen und die Veroffentlichung \abmd&ngen
verzichten?

c) Wie sdl die Presse uber Lander berichten, in denen Opposition gegen die Regierung Gefah
fur Leib und Leben bedeuten kann?

d) Welche Regeln gelten fir die Datentbermittlung zwischen den Redaktionen?

Ziffer 9 Pressekodex
Es widerspricht journalistischem Anstand, unbegriindete Behauptungen und
Beschuldigungen, insbesondere ehrverletzende Natur, zu verdoffeiathen.

Ziffer 10 Pressekodex

Vero6ffentlichungen in Wort und Bild, die das sittliche oder religibse Empfinden
einer Personengruppe nach Form und Inhalt wesentlit verletzen kdnnen, sind mit der
Verantwortung der Presse nicht zu vereinbaren.

Ziffer 11 Pressekodex
RL 11.1 bis RL 11.6
Die Presse verzichtet auf eine unangemessen sensationelle Darstellung von Gewalt
und Brutalitat. Der Schutz der Jugend ist in der Berchterstattung zu berticksichtigen.
Richtlinie 11.1i Unangemessene Darstellung
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Unangemessen sensationell ist eine Darstellung, wenn in der Berichterstattung del
Mensch zum Objekt, zu einem bloRRen Mittel, herabgewirdigt wird. Dies ist insbesondere danr
derFall, wenn tber einen sterbenden oder kdigie oder seelisch leidenden Menschen in einer
Uber das offentliche Interesse und daferinationsinteresse der Leser hinausgelee Art und
Weise berichtet wird.

Richtlinie 11.2i Berichterstattung Gber Gewalkta

Bei der Berichterstattung Uber Gewalttaten, auch angedrohte, wagt die Presse da
Informationsinteresse der Offentlichkeit gegen die Interessen der Opfer und Betroffenen sorgsar
ab. Sie berichtet Uber diese Vorgange unabhangig uth@néisch, lasst sic aber dabei nicht
zum Werkzeug von Verbrechern machen. Sie unternimmt keine eigenmachtigen
Vermittlungsversuche zwischen Vegbhern und Polizei.

Interviews mit Tatern wahrend des Tatgeschehens darf es nicht geben.

Richtlinie 11.3i Ungliicksféalle und Kastrophen

Die Berichterstattung Uber Unglicksfalle und Katastrophen findet ihre Grenze im
Respekt vor dem Leid von Opfern und den Geflihlen von Angehérigen. Die vom Unglick
Betroffenen durfen grundsétzlich durch die Darstellung nicht ein zweites Mal zinQydeden.

Richtlinie 11.4i Abgestimmtes Verhalten mit Behdrden/Nachrichtensperre

Nachrichtensperren akzeptiert die Presse grundsatzlich nicht. Ein abgestimmtes Verhaltel
zwischen Medien und Polizei gibt es nur dann, wenn Leben @sdn@heit von Opfern wh
anderen Beteiligten durch das Handeln von Jowtealigeschiitzt oder gerettet werden kdénnen.
Dem Ersuchen von Strafenvddongsbehorden, die Berichterstattung im Interesse der
Aufklarung von Verbechen in énem bestimmten Zeitraum, ganz oder teilwaigeunterlassen,
folgt die Presse, wenn das jeweilige Ersuchen tUberzeugend begriindet ist.

Richtlinie 11.51 VerbrecheitMemoiren

Die Verotffentlichung so genannter VerbreciMemoiren verstof3t gegen die
publizistischen Grundsatze, wenn Straftaten nachtragkcbchtfertigt oderdativiert werden,
die Opfer unangemessen belastet und durch eine detaillierte Schilderung eines Verbrecher
lediglich Sensationsbedurfnisse befriedigraen.

Richtlinie 11.6f Drogen

Veroffentlichungen in der Presse dirfen den Gatitaszon Drogen nicht vearmlosen.

Aufgaben

1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) Was widerspricht journalistischem Anstand?

b) Wie soll die Presse die Informationen behandeln, die das sittliche unidselignpfinden
einer Personengruppe verletzen kénnen?

c) Welche Forderungen gelten fir die Veroffentlichungen, die Gber Gewalttaten berichten?

d) Welchen Standpunkt vertritt die Presse bezuglich der Nachrichtensperre?

e) In welchem Fall verstof3t die Veroffentlichung vorerbrecheiMemoiren gegen die
publizistischen Gesetze?

f) Was qilt fur die Verdoffentlichungen tber den Gebrauch von Drogen?

2. In welchem Zusammenhang sind im Text folgende Woérter gebraucht?

verletzen, unangemessen, abwéagen, eigenméachtig, unterlassen, rgehtfeetiharmlosen

Ziffer 12 Pressekodex

RL 12.1

Niemand darf wegen seines Geschlechts oder seiner Zugehorigkeit zu einer
rassischen, ethnischen, religidsen, sozialen oder nationalen Gruppe diskimiert werden.

Richtlinie 12.17 Berichterstattung Gberti@ftaten

In der Berichterstattung Uber Straftaten wird die Zugehorigkeit der Verdachtigen oder
Tater zu religiosen, ethnischen oder anderen Minderheiten nur aadhngé, wenn fur das
Verstandnis des berichteten Vorgangs egriindbarer Sachbezug besteht
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Besonders ist zu beachten, dass die Erwdhnung Vorurteile gegenuber estiirétigbn
Gruppen schiren kénnte.

Aufgaben
1. Erkl 2ren Sie die Bedeutung der W° rMeiaung AV
oder voreilig gefasste oldemn fendfécieen, fegennoden e
umruhren?

2. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) In welchem Fall wird die Zugehorigkeit der Straftater zu religiésen jsthan und anderen
Minderheiten in der Pres erwahnt?

b) Was kann diese Erwahnung schiren?

Ziffer 13 Pressekodex

RL 13.1 bis RL 13.2

Die Berichterstattung Uber Ermittlungsverfahren, Strafverfahren und sorstige
formliche Verfahren muss frei von Vorurteilen erfolgen. Die Presse vermeidet deshalb vor
Beginn und wahrend der Dauer eines solchen VEahrens in Darstellung und Uberschrift
jede prajudizierende Stellungndame. Ein Verdachtiger darf vor einem gerichtlichen Urteil
nicht als Schuldger hingestellt werden. Uber Entscheidungen von Gerichten soll rit
ohne schwerwiegende Rechtfertigungsgriinde vor deren Bekanntgabe berichtetnden.

Richtlinie 13.1i Vorverurteilungi Folgeberichterstattung

Die Berichterstattung Uber Ermittlungsnd Gerichtsverfahren dient der soigtien
Unterrichtung der Offentlitkeit tiber Straftaten, deren Verfolgung und richterlichen Bewertung.
Bis zu einer gerichtlichen Verurteilung gilt diengéthuldsvermutung, auch im Falle eines
Gestandnisses. Auch wenn eine Téthaft fur die Offentlichkeit offekundig ist, darf der
Betroffene bis zu einem Gerichtsurteil nicht als Schuldiger im Sinne eines Urteilsspruchs
hingestellt weden. Vorverurteilende Darstellungen und Behauptungen verstof3en gegen den
verfassungsrechtlichen Schutz der Mensahigde, der uneingeschrankt auch fur Stteftgilt.

Ziel der Berichterstattung darf in einem Rechtsstaat nicht eine soziale Assafzing
Verurteilter mit-PHahdger seii nesi nAMeDalkar i st
erwiesener Schuld in der Sprache der Berichterstatturtfiotlezu untescheiden.

Hat die Presse Uber eine noch nicht rechtskraftige Verurteilung eines namentlich
erwahnten oder fur einen groReren Leserkreis erkennbaren Betroffendnebesiall sie auch
Uber einen rechtskraftig abschlieBenden Freispruch bzw. Uber eineldeMinderung des
Strafvorwurfs  berichten, sofern berechtigte etassen des Betroffenen dem nicht
entgegenstehen. Diese Empfehlung gilt ngemaR auch fir die Einstellung eines
Ermittlungsverfahrens.

Kritik und Kommentar zu einem Verfahren sollen sickemnbar vom Prozesericht
unterscheiden.

Richtlinie 13.2i Straftaten Jugendlicher

Bei der Berichterstattung tUber Ermittlungsd Strafverfahren gegen Juganle sowie
uber ihr Auftreten vor @icht soll die Presse mit Ricksicht auf die Zukunft der d&tnen
besondere Zurickhaltung tGben. Diese Emnpfeg gilt sinngemalfd fur jugendliche Opfer von
Straftaten.

Aufgaben
1. Erkl #ren Sie die Pedg¢uwduizwpreeleelehdy\Wondiy ader. A
vorgefasst? AUns §lcglf &S | eadiywdfuiiplagér f tcj L &3] y*

dzj o ozt
2. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
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a) Warum vermeidet die Presse wahrend eines Ermittluragker Strafverfarens jede
verurteilende Stellungnahme?

b) Was qilt fir Verdachtige bis zu einer gerichtlichégrurteilung?

c) Wie verstehen Sie-Pdamghusi®ruck AMedi en

d) Wie soll die Presse Uber die Straftaten Jugendlicher berichten?

Ziffer 14 Pressekodex
RL 14.1
Bei Berichten Uber medizinische Themen ist eine unangemessen serwgdile
Darstellung zu vermeicen, die inbegriindete Befurchtungen oder Hoffnungen beim Leser
erwecken konnte. Forschungsergebnisse, die sich imem friihen Stadium befinden, sollten
nicht als abgeschlossen oder nahezu abgeschlossen dargestellt werden.
Richtlinie 14.1i Medizinische odepharmazeutische Forschung
Die Berichterstattung tUber angebliche Erfolge oder Misserfolge der misdizém oder
pharmazeutischen Forschung zur Bekampfung von Krankheitetange Sorgfalt und
Verantwortungsgefihl. In Text und Aufmachung ist alles zurlagsen, was bei Kranken und
deren Angehorigen unbegriindete und mit dem tatsachlichen Stand der medizinischen Forschur
nicht in Einklang stelrele Hoffnungen auf Heilung in absehbarer Zeit erweckt. Amdeits
sollen durch kritische oder gar einseitigeiBlete tGber kontrovers diskutierte Memgen Kranke
nicht verunsichert und der mogliche Erfolg therapeutischebnlslamen nicht in Frage gestellt
werden.
Aufgaben
b) Kennen Sie die Bedeutung folgender Worterd Ausdricke? Welche Beadang von
Alg e b | -i verimdintlich, vermutlicloderwie behauptetwird st f al sch? AAu
in diesem KontextGestaltung, Offneroder AufschlieRen?A Ko nt r o v estrittidj he
entgegengesetatierumstritter?
c) AntwortenSie auf die Fragen zum Text:
a) Was ist bei Berichten Gber medizinische Themen zu vermeiden?
b) Was konnen Berichterstattungen Uber angebliche Erfolge der medizinischen oder
pharmazeutischen Forschung bei Kranken erwecken?
c) Welche Folgen konnen kritische und sgitige Berichte Uber medizinische Mal3dhahmen
haben?

Ziffer 15 Pressekodex

RL 15.1

Die Annahme und Gewahrung von Vorteilen jeder Art, die geeignet sein kbnnten, die
Entscheidungsfreiheit von Verlag und Redaktion zu beetrachtigen, sind mit dem
Ansehen, de Unabhangigkeit und der Aufgabe der Presse unvereinbar. Wer sich fiur die
Verbreitung oder Unterdriickung von Nachrichten bestechen lasst, handelt nehrenhaft
und berufswidrig.

Richtlinie 15.1i Einladungen und Geschenke

Die Gefahr einer Beeintrachtigungrdentscheidungsfreiheit von Verlagen und Redaktionen
sowie der unabhamgen Urteilsbildung der Journalisten besteht, wenn Redakteure und
redaktionelle Mitarbeiter Einladungen oderesGhenke annehmen, deren Wert das im
gesellschaftlichen Verkehr tbliche und Rahmen der berufthen Tatigkeit notwendige Mald
Ubersteigt. Schon der Anschein, die Entsdhegsfreiheit von Verlag und Redaktion kénne
durch Gewahrung von Einladungen oder Geschenken beeintrachtigt werden, ist zu vermeiden.

Geschenke sind wirtschafthe und ideelle Verglnstigungen jeder Art. DianAhme von
Werbeartikeln zum taglichen Gebrauch oder sonstiger geringeertGegenstande zu
traditionellen Gelegenheiten ist unbedenklich.

Recherche und Berichterstattung dirfen durch die Vergabe oder iAenain &schenken,
Rabatten oder Einladungen nicht beeinflusst, behindert oder gar verhindert werden. Verlage un
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Journalisten sollten darauf bestehen, dafsrationen unabhéngig von der Annahme eines
Geschenks oder einer Eadung gegeben werden.

Aufgaben

1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:

a) Wodurch kann die Entscheidungsfreiheit von Verlagen und Redaktioesintrichtigt
werden?

b) Was ist unter Geschenken zu verstehen? Was kann als eine@Ge$airabtet werden und
was nicht?

c) Wie sollen Recherchen und Berichterstattungen durchgefuhrt werden?

2. Verbinden Sie an Hand des Textes richtig:

Der Journal i st é Der Politiker/ Untern

sich bestechen lassen, Geschenke annehmen/vergeben, Eintadjevg&hren, Recherché
durch Vergunstigungen beeinflussen, die Entscheidungsfresssittiichtigen

Ziffer 16 Pressekodex

RL 16.1
Es entspricht fairer Berichterstattung, vom Deutschen Presserat o6ffentlich
ausgesprochene Rugen abzudrucken, insbesondere n i den betroffenen

Publikationsorganen.

Richtlinie 16.1i Rugenabdruck
Fur das betroffene Publikationsorgan gilt:

Der Leser muss erfahren, welcher Sachverhalt der geriigten Vero6ffentlichung zugrunde
lag und welcher publizistche Grundsatz dadurch verletzairde.

Aufgaben

1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Wer hat das Recht, den Journalisten offentlich Riigen auszusprechen?
b) Wo sollen die Riigen abgedruckt werden?
c) Was mussen die Leser im Zusammenhang iméresrteilten Ruge erfahren?
2. Charakterisieren Sie die einzelnen Synony
Zurechtweisung, Predigt, Anpfiff, Ermahnung, Mal3regelung, Missbilligung, Ruffel, Strafpredigt,
Tadel, Verweis

EINIGE ARGUMENTE
FUR DIE ZBTUNG

Das Taterprofil: neugierig

50 Millionen Menschen in Deutschland t{
Zeitung. Der Grund: Sie wollen erfahren, was los ist in der Welt. Diese Neugier ist in
Alter zu finden. Uber die Halfte der 1bis 29 Jahrigen und mehals zwei Drittel der 30bis
69-Jahrigen lesen uns regelméalig. Sie alle sind bekennende Wiederha&rngst

DJV unterstutzt internationale Antikorruptionskampagne

Der Deutsche Journalistdrerband begruf3t die Kampagne der Internationalen Journalisten
Federation (1JF) gegen Kor r ugyeniBezahlumgrsinddngtn |
Qualit2tsjournalismus ni cht vereinbarf,
Bundesvorsitzender und Vorstandsmitglied der 1IJF. Gesas mit anderen Organisationen,
darunter das International Press Institute und die Internationale Public Relations Vereinigung
unterstitzt die IJF die Kampagne gegen Korruption im Journalismus. Das Problem des
Journalsmus gegen Bezahlung sei eine der gréf3ten Herausforderungen, deiadien heute
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begegneten, heilt es. Diese Praxis zerstore das Vertrauen delichieit in den Journalismus,
untergrabe die Professionalitdt der Journalisten und schade den ethischen Werten. Remm
begrufite, dass sich der Initiative auch die Internateo Public Relations Vereinigung (IPRA)
angeschlossen habe. ADe rMemtdlitat Gtefir Joermakbtercund PRd e r
Leute gleichermaCen sch?2dlich. A F¢gr das | me
es unerlasslich, dass sierie Pr odukte kIl ar kennzeichnete
recherchierten Hden mit bezahlter Werbung macht auf Dauer den demokratischen Auftrag der
Medi en zunichteid, sagte Remmel

Referat Pressaund Offentlichkeitsarbeit:

Hendrik Zorner
Aufgaben

1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text:
a) Welche Kampagne hat die Internationale JournahBtégteration aigeleitet?
b) Welche Folgen hat die Praxis des Journalismus gegen Bezahlung?
c) Was durfen die Journalisten nicht vésohen?
2. I n wel cher Bedeutung wird im Text das Wo
a) das Herausfordern: jemanden zum KantpfKampf, bei dem ein Herausfierer mit einem
Sportler um einen Titel kampft) Anlass, tatig zu werden; Aufge, die einen forde (= zu
einer Leistung zwingt).

EINIGE ARGUMENTE
FUR DIE ZHTUNG

Hilfe in allen Lebenslagen
1. Mit Zeitungspapier ausgestopfte Schuhe trocknen schneller.
2. Ein Zeitungshut schitzt das Haar vor Farbklecksen beim Anstreichen.
3. Mit Salmiakgeist und Zeitungspapigeputzt, werden Kacheln wieder blitzblank.
4. Wird roher Fisch in eine Zeitung eingewickelt, stinkt er nicht.
5. Tagliche Zeitungslektire halt Gehirnzellen lange frisch.

Fir Notizen
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Boulevard-Bl 2t t er und Aseri°sefi Press

BoulevardBlatter sind in Deutschland wie

fast allen Landern wahnsinnig popular.gliéh

werden Sie von mehreren Monen Mensche gerstandardat

aller Altersklassen gelesen. Die Herausg FERSIANBARD NZZ Online
Aseri°serh Zeitunge Erirammm iy
Luftspringe machen, wenn sie auch MERKUR
annahernd einen solch grofl3enesérkreis

erreichen wirden.

Aufgaben
1. Sie haben sicher sofort erkannt, welches der Bilder oben BouiBld@tdr und welches
Aseri°sefi Zeitungen dar st ebchungdeZeiungn ni c ht
2. Diskutieren Sie in der Gruppe:
Warum sind die Boulevardblatter so beliebt? Liegt das an der Aufmachung (siehe Collagen
oben), am Inhalt, am kurzen Text, an der Wortwahl usw.?
3. BoulevardBlatt oder seriése Zeitung? Das ist die Frage!
In dieser Ubung(Ubung 1) sollen Sie herausfinden, aus welcher Zeitung Texte stammen
und welche Uberschrift richtig ist.

Ubung 1: BoulevardBl att oder Aseri°sefi Zeitung?
Kreuzen Sie bitte die ricige Antwort an!

1 Aufatmen in Heimfeld: die drei Jungs sind aufggén.

Heimfeld: Hass, drei Einbriiche und das Feuer: Drei Jungen (14, 15 und 1
terrorisierten Schiler und heer

Eine Schule zittert vor den ACobr
Sie waren wie von Sinnen. Blind vor Hass. Marco (15, Nagdedgrt) kann
sich immer noch nicht erklaren, waniter und seine Frede Andi (14, Name
geandert) und Patrick (16) das taten. Sie brachen drei Mal in ihre Schule
Randalierten,lgg¢ en Feuer . 300 000 Mar k Sc
kommen d¢rfenfi, sagt der ©OPed.mfAsduzhe

es. N

Si e nannt eniusdirehMitssiTilermmdateerfian der
Weusthoffstral3e zitterten eineroMat | ang vor i hnen.
grol3en Weihnachtsvorstellungen abgesagt. Wenn da Panik ausbricht, mii
Leuteninder Auladasisz u ri skantfi, sagt dibaek
(53).

| |BoulevardBlatt
\ | Serivse Zeitung

2 FootbaltStar verhaftet
Er erschoss schwangere Freundin
NFL: Ein Skandal erschittert die tF®otbaltLiga. Rae Carruth (25), Star de
Carolina Panthersyurde verhéet.
Er soll am 16. November aus einem fahrenden Auto heraus seine schwar
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Freundin erschesen haben. Die Arzte retteten das Kind durch Kaiserschnit
junge Frau aber verstarb. Seitdem war Carruth auf der Flucht. Die Polizei
ihnin einem p&kenden Auto in Charlotte. Er versteckte sich im Kotiam...

| |BoulevardBlatt
| | Serivse Zeitung

3 Die Einsamkeit des Langstreckenlaufers

Da schleicht ein Mann am Flussufer entlang, den man kennen musste. Al
erkennt ihn nicht. Ehat den Ruckenagrimmt, dahinter die Arme verknot
die Fingernagel in den weiten Anorakbghrt. Wenn der Wind in die Arm
fahrt, schlottern die Schiern. Es muss ein schwacher, alter Mann seil
macht sich klein, so, als furchte er, beobachtetwerden. Auf dem We
zwischen dem Wasser und den Baumen gibt es aber nur ein paardpae
im Wind. Sie wehen lautlos weiter, schielen nur eilig heriber, wenn

Mann sein spzes Kinn aus dem Jackenfutter hebt und das Gesicht
berihmten Athlden zum Vorschein kommt. Dieter Baumann. 34 Jahre ali
Laufer, der 1992 olympisches Gold fur Deutschlantender unemudliche
Kampfer fer sauberen Sport, der
Ungl aubl i c hH edén Vadachtt es iDdpergiemn, ein scheinheilige
Betriiger. Nun steht er da, in sich versunken, matt, auf diesem Schotten
Neckau f er , sagt: Alch wei C n Irgerdwer reif
mirdenBbden unter den F¢Cen weg. i

| |BoulevardBlatt
| | Serivse Zeitung

4 Martin Schmitt fliegt zur Bestweite
Beim Training zum WeltcwSkispringen im polnischen Zaegane sprang d
Deutsche am weitesten. Knapp dahinter: deste@eicher Widholzl un
Schmitts letztjahriger Rivale JanAdonen aus Fimand.
Zakopane Martin Schmitt war beim Auftakttraining zum setdn Weltcup de
Saison im polnischen Zakopane erneut dexd8der WeltcupSpitzenreiter
sprang auf der Grof3en Schanze 125 Meter, konnte seine Konkurrenten je
nicht wirklich distanzieren. Der Osterreicher dreas Widholzl landete bei
124,5 Metern, der Finne Janne Ahonen bei 123 Metern urtdrevéinf
Springer schwebten auf der hervorragend praparienéaga in der polischen
Tatra Uber die 120/eterMarke, was fir Samstag und Sonntag zwei
interessante Wetimpfe vespricht.
AWenn man in Form i st k anmemtiemesB5ohmig
seine Spitzenweite, der er im zweiten Dgang noch einmal 122 Meterl §@n
lieR3.

| |BoulevardBlatt
\ | Serivse Zeitung

5 Sein Vater Charles M. Schulz h@uf zu zeichnen, weil er schwer ksgkank
ist Santa RosaChar |l es M. Schul zgnhu?8fi, S¢t
Jahren seinen Griffel aus der Handvegen einer Dankrebserkrankung. Keit
neuen ComisStrips. Denn Schulz verdii e : ANi e mamedSeri
fortsetzen. A Da srieBmowhandfCg.r Snoopy,
Vor fast genau 50 Jahren, am 2. Oktober 19%6cheéen der erste Peart
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Cartoon in einer UZeitung (siehe Strip unten). Bis heute macht Schulz
eigenhéandig, entwirft, zeichnet, schreiie Texte. Snoopy, Charlie Brov
Lucy und Co. escheinen in 21 Sprachen und 75dérn.

Im Internet (www.peanuts.com) bedankt sich Charles M. Schulz bei seine
und begr¢gndet seinen Entschl uss:
mich jetzt auf meine Gesulheit und meine Familie konzeni er en . i

| |BoulevardBlatt
| | Serivse Zeitung

6 Spendenaffare:

Helmut Kohli allein

Es gibt ein Leben fur die CDU nach Helmut Kohl und eines fur Kohl ohr
Partei. Beide missen es nur wollen. Was @DU anlangt, darf sie sich ni
mehr allein auf den ERarteichef vdassen, sondern nur noch auf sich se
Auch wenn die neue Biung unter Wolfgang Schéauble und Angela Me
handeringend versucht, die Aufklarung der Spendamaffusammen mit Ko
zu erreicheri die Zweifel sind grol3, dass dadiggen wird.

Denn ist es denkbar, dass sich ein solches Denkmal wie dbere
Bundeskanzler selbst begdigt? Das misste er wohl tun, wenn er jetzt F
fur Frage des Kataloges beantwortete, den di¢ei@rung aufgestellt he
Fehler fir Fehler, von denen er gesprochen hat, misste er genandver
gegen seine innere Uberzeugung. Kamsich ein Mythos so weit
entmythologiseren?

| |BoulevardBlatt
| | Serisezeitung

7 Innerhalb einer Woche gelanger Schwervertaechern die Flucht. Drei sir
noch immer auf freiem Ful3. Die Justiz lernt daraus scheinbar nichts
flichtete schon wieder ein Moérder! Er durfte seine Eltern besuchen. Hatt
Justizbeamte als Bewacherund enwischte ihnen mit eiam ganz billige
Trick. Die Polizei musste ihn mit Riesenaufwand wieder emgéa. Und wi
missen wieder mal kraftig an...

Hande auf den Ricken gefesselt, grimmiger Blick: MérdgolfF Schreiber (37
auf dem Weg zurtick in die Re.
Der Ausbrecher: Igolf Schreiber (37) aus Gustrow (Medhibeirg
Vorpommern), ein notorischer Krimineller, mit zig ktrafen. Zu lebenslanc
Haft verurteilt wegen dieses entsetben Mordes im Hmuar 1988: Au
Eifersucht wirgte Schreiber seine schwangere Freundin K&stn ihrem 24
Geburtstag bewusstlos. Sie atmete ndchda verstimmelte er sie r
Nagdschere und Ragiklinge. Grauenvoll, wie er sein Opfer zu Tode brac
Er riss das noch schlagende Herz aus dem Korper. Im Knast von I
verprugelte er einen Mitliing T zusatlich acht Monate Haft wegs
Kdrperverletzung. Ein brandgeféaluther Gewaltvertacher.

Wieso bekommt so einer Giberhaupt Freigang?

BoulevardBlatt
Seri0dse Zeitung
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4. Um hinter das Erfolgsgeheimnis der Boulevardblatter zu kommen, masseime Analyse
der Texte machenelchen Kriterienkatalog wiirden Sie fur eine Textanalyse vorschlagen?

Uberlegen Sie bitte und vergleichen Sie dann mit unserem Vorschlag von
Untersuchungskriterien!

Untersuchungskriterien fir Analyse und Vergleich von erschiedenen Presetexten
Unten sind beispielhaft einige mogliche Kriterien vorgeschlagen.
Dabei treffen nattrlich nicht immer alle Kriterien auf alle Texte zu. Sie sollten also den Texten
entspechend verandert bzw. erganzt oder gekurzt werden.

M 6gliche Untersuchungskriterien
1. Haufung von Adjektiven:
Man kann alle Adjektive im Text unterstreichen und untersuchen, ob sie bildlich benutzt
werden, ob sie der Ubeoder Untertreibung (viele Supative) dienen, ob sie aus einem
anderen Sprachfeld stammen (zZKBiegsmetapabrik im Bereich der Wirtschaft) usw.
Weitere sprachliche Formen der Ubeder Untertreibung.
Wortwahl: Umgangssprache bzw. Standardsprache, gefuihlsbetostigigike, sachliche
Hinweise, viele Fremdworter etc.
4. Direkte an die Leserinnen gertelte Fragen.
5. Rhetorische Fragen.
6. Direkte Rede bzw. indirekte Rede.
7. Kurze einfache Satze oder komplexe Satze (Konjunktionen, Relativsatz).
8
9.
1

w N

. Ironie (wenn erkennbar).
Berufung auf offizielle Quellen.
0.Begrundete Fakten oder suggestive Behauptungen.

5. Vergleichavi schen der aSeri ®°sen Pr esheneSe bittereithe e i
vergleichende Textanalyse @8mre i s pi el AGewea&lit i n der Sch

Textanalyse: BoulevardBlatter i Aser i ©°sefi Presse
Aufgabe:

Lesen, vergleichen und analysieren Sie bitte die béi@ate unten. Sie konnen fur die Analyse
den Kiriteriskatalog benutzen. Tragen Sie das Ergebnis irFdasular 1 ein.

die akiuelle laz +

c':
P die tageszeitung @
online
Schulmassaker verhindert Klassenziel Massenmord nicht erreicht

Diese Lehrer standen auf der Todesliste ¢ In  Niederbayern sind drei  138hrige

Schiler festenommen worden, deren Plane fur
Al ch wol |l te al s vV Blutbad bekannt wurden.Kultusministerir
waeden. A Hauptsch¢l er verspricht me hr $en
bei der Kriminalpolizei DeggendcSc h ¢l er ni.

(Niedebayern). Deggendorf/Michen (dpa)i Drei 14jahrige

Sturmhaiben mit Sehschiien, Kampfanzig Hauptschiler sind gestern im niederbas@rer
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genaue Aufris’lane hrer Schule und sog Metten aus ihrem Klassenzimmer rées
ein Revolver (Kaliber 22) mit 40 Scht verhaftet worden, weil sie einem Hinweis
Munition lagen schon grifé¥eit. Folge ein Mordkomplott gegen heer unc
Das bis ins Detail geplante Schulmassake Mitschiler gs c hmi e d et hab
der Hauptschule Mettendurch die Verh#tung Jugendlichen wdtlen als Massenmord
von Michael und zwei Gleichaltrige ber ¢ h mt wer deni, S i
Klassenkameden nach Hinweisen von Elte Obastaatsanwalt gestern. Die drei Sch
gerade noch vereitelt. In Handschellenwurh2 t t en bereits Aein
Michael, Artur und David aus dem Unterric ausggarbeitet. Das Trio sitzt nun
abgefuhrt (BILD beribtete). Untersuchunghaft, soll aber in eir
Seit Wochen hatte sich das Trio in ' Jugendhilfeeinribtung gebracht ween.
wahnsinmgen Hass auf Lehrarind Mitschile Einer der drei soll vor kurzem mit eir

hineingestg e r t . Di e Pol i zschafen Pisble auf eine Mitschileri
war Mi chael . d Ei n geschossen, aber nicht getroffen haben.
Gymnasium, der jetzt in die Klasse 8a Schulerin larichtete davon erst na
Hauptschule zurickmusste. | Bekanntwerden des Mordkomplotts. Al
APrabdeee!l er i, g e n a u sollen mérere Schiler von den &len de
Freunde. Ei n es®liNotencad Trios gewsst haben, ohne aber davon

grolle Klappe wund immer Dbereit zi berichten.
Zuschlagen. Als sie letzten Freitag wieder Bereits seit Oktober héatten die Achtklas
eine Prigelei auf dem Pausenhof anzette geplant, im Fruhling ein Blutbad in ihi

bestellte Klassgehrerin Hildegar Hauptschule anzurichten, berichteten
Niedermayer (51) Michaels Vater zu ein Ermittler. Dafur héatten sie zuvor auch €
Gesprach in die Schule. Bank uberfallen wollen, um Handgranaterd

Der Junge zu SMennnckvol Minen zu besorgen. Als einem der
der Schule fliege, mach ich die Alte platt. D Jugendichen mit dem Rausschmissedgoht
setzen wir unser en Fworden sei, héatten sie bereits fur vori
wird nicht gefeuert, Rektorin Irmga Montag keabsichtigt, eine Klassenlehrerin
Jabanitzky (45), die Klassenlehrerin und « téten. Auch die neue Rektorin sollte von ¢
Lehrerkollege Helmut Riedl (40) lassen es Trio umgebracht welen. Bayern
einer ErmahnungAber selbst da noch reagi Kultusministerin Monika Holmeier reagiert
Michael mit morderischem Hass: Er setatsd prompt auf den Vorfall und kindigte besse
drei Lehrer ganz oben auf seine Absdalisge. Schutz fir Schiler und Lehrer im Freistaat
Zusammen mit Artur und David zeichnet Neue Bstimmungen sollten kunft
Aufriss-Plane der Schule. Ein Polizeisprecle r m° g | i cirhielle, Kind&rk aus de
ASi e mar ki erten d i € Klassenverband dnauszunehmen und eir
Hamdgranaten  anbringen  wollten. [ effektiven Theagpi e zuzuf ¢hr
Spremgkorper  wollten  sie  auf  de CSU-Politikerin gestern. Ein Konzept sc
Schwarzmarkt am Hatipahnhof Miinche nachsten Sommer xeegen.

kaufen.n taz Nr. 6006 vom 2.12.1999 Seite 6 Aktue
Michael steigerte sich so sehr in sei 53 Zeiler
Vernichtungwahn, dass er zu Hause im Ga Agentur © Contrapress media Gm

auf eine Mitschidrin (13) schos$ und sie zur
Gluck verkhlte (erst jetzt nach der ¥reftunc
vertraute sich das Madchen deriRei an).

Mi chael i n seinem
Klassalehrerin  hatten wir in die Bein
geschossen, dann in die Brust, dann in
Kopfi dami t sie all ektz
kommen de drei MordSchduler in ein Heim.

Formular 1
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Untersuchungskriterien
Titel

Haufung von Adjektiven:
1 bildlich benutzt
1 Uber oder Untertreibun
(viele Superlative)

f aus einem ander
Spradifeld stammen
(z.B. Kriegsmetaphori
im Bereich de

Wirtschaft) usw.

Weitere prachliche Formen d
Uber oder Untertreibung

Wortwahl: Umgangssprac
bzw. Standardspract
geflhkbetonte Audricke
sachliche Hinweise, vie

Fremdworter etc.

Direkte an die
gerichtete Fragen

Leserinne

Rhetorischd-ragen

Direkte Rede bzw. indirek
Rede

Kurze einfache Satze oc

komplexe Satze (Konjunktione
Relativsatz)

Ironie

Berufung auf offizielle bzw
inoffizielle Quellen

Begrindete Fakten oc
suggetive Behauptungen

andere

Bildzeitung

Schulmassaker verhindert |Klassenziel
nicht erreicht

Zusammenfassung der Ergebnisse:

Im Schlusselteil finden Sie den Vorschlag einer mdglichen Lésung fur dianiyse.

Lickentext 1: Schulmassaker verhindert

Einsetzibung

Abschussliste fliege
Schuler  morderischem
Vernichtungswahn

gefeuert
Prugelei

Handschellen Klappe
Schwarzmarkt
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Der Lehrer und der Amoklaufer

Ein Held, der keiner sein will

Von Matthias Gebauer, Erfurt

Mit seinem mutigen Eingreifen hat der Erfurter Lehrer Rainer Heise vermutlich weitere Tote
beim Amdlauf in Erfurt verhndert. Doch er sei keinesfalls ein Held, sondern habe nur
instinktiv gehandelt, sagt er. Warum der Téater nicht auch
erschoss, versteht Heise selbst nicht.

Der AHeld von Erfurtnan (ABild
ein solcher aus. Weder machtr ddeine, wtersetzte Mann in
seinem schwarzen Pullover eine korperlich starke Figur, n
wirkt er besonders HEfurcht gebietend. In seinem kleinens
niedrigen Wohzimmer unter dem Dach eines Mehrfamilienhaus  * <2

muss der 6§ahrige Geschichtsund Kunstleher seit FreitagnachiR‘l'EUERS

unablassig Reportern aus aller Welt seine Geschichte erzal o e ¢ He i :

Wie gelang es _|hm, den Amoklaufer_ Robert Stelnhauser héten genauso gehdelff
vergangenen Freitag zu stoppen und sdeses Blutvergiel3en zu

verhindern?

Alch wei C gar ni chtf msetherh,t iwo smigt d ékurat R 8 p
geschnittenen Bart und lasst sich in einen der Biederi8assel zurlick feen, die zwischen den

mit Buchern voll gestopften Schrénken in stehen. DiéuAgen vom Sonntag kennt er nur von
den Reportern. Doch Heie koketti ert ni cht mit seinem p
nur dass getan, was mir ger adwegerenochflange niéht, s
andere hatten doch genausogeha | t fi .

Das Ende der 4. Stunde, Tagesthema Aquarell

Der Rumnel um seine Person behagt dem Padagogen nicht. Standig lautet die Turglocke, auc
das Telefon steht nicht still. ALangsam r el
der PorzellarLiebhaber adfhrlich und in aller Ruhe, wie sie sich zugetaghat, die
lebensgefahrliche Konfrontation zwischen ihm und dem $sdgitzen. Es war gegen Ende der

4. Stunde, wahrend der er mit den Schuilern Aquarelle gemalt hatte, als pl6tzlich ein lauter Knal
durchdas @ 2ude schallte. A | aimgefdlenerhSclwankzoder arsdie a
Bavar bei ter auf dem Hof A, erinnert sich Heis
an diesem Tag die Abiturprifung statt, die Schiler brauchtibe.R

Dann aber sei alles sehr schnell gegangen: Die Tur zum rfdunstmit der Nummer 108 im
ersten Stock der Schule sei bereits offen gewesen, undstka seiner Schiler stromten aus
dem Saal auf den FIlinoerEintraguhgerhins &laskenbuah ida fghrerich diee
nacltt en bei den Sc h pfersseifer aufsdangFtur gerannt ued. hab& schon die
panischen Sdller gesehen, die aus der zweiten Etage kamen und schrieen, dass im oberel
Stockwerk Tote auf deénmerBorduenm, |degre ns.c hAiDeaCtr!efin
AEuch kriege ich auch noch!

Wer Heise langer zuhort, begreift, dass der Paddagoge kein Mann ist, der schnell in Panik verfalls
Mit klarer Stimme schildert er die gefahrliche @ttan Schritt fir Schritt, skizziert auf dem
Wohnzimmertisch mit Gegenstédnden die Lage der Klassenrdurde definiert Abstande
zwischen den Turen der Klassenraume ramagien Meterangaben.

Alch habe ¢berlegt, was zu tun i 8@en umuds s s
rekapituliert er seine ersten Gedanken in den Minuten deecBehs. Er sesofort auf die
Treppe gegangen und habe nMieaa yestmgutcihgtien

| aut gewor den. AManchmal geht es eben nich
ertschuldigen musste. Als Letzter sei er nach unenammt und habe die Schiler von der Tur
zum Schulhofgd r 2 ngt . Al ch schrie sie an, sie soll

56



Erst unten, vor dem Ausgang zum Hof hinter der Schule, hat Heise
Attentater zum et e n Ma | gesehen. Al ch s
stand, und drehte mich um. Ich sah desf3gn, ganz in Schwarz gekleidetée
Mann mit einer schwaen Maske vor der Tar. In der Hand hatte er e
Pistole, und Uber die Schulter blitzte ein silbernes/@ h r fi , sadg
fahrt fort: ADer M a-Kampfes, @&mhziele as die
weglaufenden Schuler und brdllte: 'Euch kriege ich auch hochi

Offenbar war aber das Magazin der selbstladenden Pistole leer. Der

dass

sah Heise an und sagtaeen!AiSchles C ' @l is Is
Tasche neue Ranen fingerte und das Magazin herausholte, rannte —— ;

| os. Al ch {edunditfeo rdmiee rSecnhfiu, sagt . gst
dem Moment nicht, denn der Mann hétte mich ja gleicsckieRen konnen THURINGER

hat es aber nicht getanif. ALLGEMEINE/
Leichen im Sekretariat AP

Also rannte Heise zum Sekretariat im Erdgeschoss des Gebaudes, dAmoklaufer

war verschiss e n .h hafierte gegen die Tur und die Sekretarin fraSteinhaser:

leise, wer denn dort sein. Ich sagte: Hier ist Geschichtslehiee Haachen”® E U ¢ hge ich

sie auf!fdA Die Te¢r ging auf, wundauch nog g
wiederum verbltfend nichtern beschreibt. GeflihlagteHeise nicht, kann

es vielleicht auch nicht mehr. Die zitge Sekretarin Anneliese S. lag in einer Blutlache auf dem
Boden, Adderde SchullditdrirvFau Hanja saR noch auf inrem Stuhl am Schreibtisch
mit dem Kopf auf dem Tisch. Auch sie wart A , sagt Hei se und er kil
aufgeteilt sind. Al clke, doch Elsdaahte mui an veitere @sreusd | ¢ |
rannte nach oben. i

Im ersten Stock angekommen, beschlich Heise doch die Angst vor derkidfieo. Er ging

zum Fenster und sah die Polizisten, die gerade vor dem ®htlgide vor fuhrer
hinunter, dass Sanitateetyaucht wirden, doch die Polizisten schrieen nur, ich solle aus der

Schul e abhauen. A I n di esem Mo men tte. Sofort deieer e r
zur Tar gegangen, um nachzusehen, ob vielleicht doch noch Schiler im Ganliefienu
ARobert, hasi du geschossen?

Als Heise die Tur einen Spalt 6ffnete, stand der schwarz gekleidete Makhwbr ihm. Gerade

hatte er seine Maske alzpgen, und Heiserleannte ihn als seinen ehemaligen Schiler Robert.
Mit schwei Cnassem Gesicht sah der Kill er de
in den Lauf der Pistole und fragte ihn, ob er das alles getaei, er z2 hl t Hei s e

AP

Anti-Held Hease
Al ch h
gegen die Tui
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Robert Steinhauser habe nur leichtigkt) aber nichts gsagt. Fir Angst habe er gar keine

Zeit gehabt, sagt Hei se. Alch habe die
angesehen, er war ve°llig fertig mit den
kannst jetzt nicht einfachgem , wi r m¢ s s en daebertiabtweorteterniehd, e n .

legte aber die Hand mit der Waffe auf einen Sims.

In diesem Moment, sagt Heise, habe sein Verstand wiedesseiry Mit einem leichten
Schubs drickte er Steinhauser nach hinten in den Masemalmit der Nummer 110,
schlug die T¢gr zu und schloss von aucCen
mich héatte schiel3en kénnen. Ich rannte sofort natdmuns Sekretariat und schloss mich
dort ein. Bis zum Ende dermgeen Aktion habeichmicton dort ni cht we
Wann sich der Amoklaufer mit einem Kopfschuss selbst getotet hat, wes@ kleht. Erst

fur eine Identifizierung habe er den Raum 110 noch einmal betreten und sah seiner
ehemaligen @schichtsschuler in dessen eigenem Blut liegen

AViell eicht habe ichi den richtigen Ton g
Doch warum schoss Steinh2user nicht auf

sagt Hei s e, der sein GI ¢ck nocites,iabemegich ni
kein schlechtes Verhaltnikh habe ihm die schlechten Noten geen, die er verdient hat.
Aber ich habe ihn nie gedemdtigt, sondern immesvwe c h t |, i hn zu mot i

sich der erfahrene Lehrer. Auch als Robert Steinhduser die zwdlfte Klasse freiwillig
wiederholt habe, haber ihm gut zugredet.

AVielleicht habe i1 ch bei i hm die richti
bi sschen Vertruaeeéen Heda smir@dAVieeétmi cht war
Ende seiner Nerven, immerhin hatte er schon 16 Mensalsenheo s sen. i Und
lasst Heises Emotionen erkennen. Er kratzt sich am Kinn, tberlegt lange, warum wohl der
19jahrige ExSchiler nicht auf ihnegchossen hat.

Wirklich gut kannten sich der Lehrer und der Amoklaufer nicht. Im veygaen Schuljahr

war Steinhduser im Geschichtskurs bei Heise. Einmal fuhren sie 1999 gemeinsam mit det
Klasse nach Potsdam. Dort bedrohte Steinhduser eirstogiiehrer im Alkoholrausch

mit den Worten: ADiewahd, dueh ¢leise nidht, nahm! diegsen Ipriah h
damal s ernst: eARomblen, wéda lkamgn ma n das
Biologielehrer von damals war am Freitaignes der Opfer des Amoklaufs. Doch Heise
glaubt nicht, dass die Worte von der Klassenfahrt eine Ankiindigung dieser Tat waren.
ADas itscth@®uabegt der Le

Am Montag will Rainer Heise wieder in die Gutenb&chule zurikkehren. Ob er keine
Angst hat? Heise Uberlegt nicht lange und wird sofort wieder der penibterLder er zu
Beginn des Gesprachs war: Ein Mann, der sich gern rBdenund andere auch gern

bd ehrt, ohne arrogant zu wirken. AWi ssetl
Jugendlichen brauchen i hr Abi turzeugni s.
studieren oder eine Lehre machegferiert er. AnschlieRendber sorgt er sich, dass das
Kol |l egium jssedgznatried sHe nfeurek ung, di e er sc
eben noch nicht so getibt imIntei e wge beni, sagt er zum Ab
auch schon wieder an der Tur.

Redemittel fir eine Diskussion

Wenn man eine Meinung ausdricken will:

1 Ich finde ...
Ich meine /finde/ denke, dass ...
Ich bin der Meinung /Ansicht, dass ...
Meiner Meinung nach /Ansicht nach ist ...
Ich habe gelesen, dass ...
Es gibt Untersuchungen, die zeigen ...

=a =4 —a —a -
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Wenn mandiese Meinung auch vertritt, kann man zustimmen mit:
f Genau, das finde ich auch /meine ich auch.
1 Das ist wahr. /Ja, das stimmt. /Du hast recht.
1 Natdrlich, so sehe ich das auch. /Richtig! /Genau!
1 Daran habe ich auch gedacht. /Diesen Gedanken hatte ichciwach s
T Ich stimme dir zu.
Wenn man nicht der gleichen Meinung ist:
1 Das finde ich /glaube ich aber nicht.
Das ist doch vdlliger Blodsinn /Quatsch!
Das ist nicht wahr /nicht richtig.
Das stimmt Uberhaupt nicht. Das ist doch kein Argument.
Ich kann deine Meimyg leider nicht teilen.
Tut mir leid, da bin ich aber total anderer Meinung.
Nein, so sehe ich das nicht. Ich finde, dass es eher umgekehrt ist.
Teilweise magst du ja Recht haben. Ich finde aber trotzdem, dass ...

= =4 -4 —a —a _—a -9

Die 5-Schritt-Lese-Methode

Zeitungsberichte sind oft schwer verstandlich geschrieldib. der 5SchrittLese
Methode kann es Ihnen leichter fallen, den Inhalt zu verstehen. So kdnnen Sie vorgehen:

1. Im ersten Schritt verschaffen Sie sich einen groben Ublertiber den Text. Die
Uberschrift, die Anfange der einzelnen Abschnitte, Schliisselworter oder bekannte Begriffe
kénnen Ihnen dabei eine Vorstellung vom Textinhalt vermitteln.

Sie Uberlegen, um welche Fragen oder Probleme es im TextSgelitagen: worungeht es im
Text und auf welche Fragen gibt der Text eine Antwort?

2. Jetzt wird der Text grundlich gelesen. Unterstreichen und markieren Sie sich dabei die
wichtigsten Aussagen (keine ganzen Satze!) oder Schlisselworter. Achten Sie darauf, dass S
nicht auviel unterstreichen.

3. Im dritten Schritt kbnnen Sie Ihnen unbekannte Begriffe heraus schreiben und mittels
Worterbuch oder Lexikon klaren.

4. Fassen Sie die einzelnen Abschnitte des Textes in eigenen Worten kurz zusammen ur
formulieren Sie Uberschtin fir die einzelnen Abschnitte.

5. Wiederholen Sie die wichtigsten Informationen des Textes. Mit Hilfe der
unterstrichenen Schlisselworter konnen Sie auch schon einen kurzen Vortrag Uber del
Zeitungsbericht halten.

a) Einleitung
Der zu referierende Artikel / Zeitungsbericht /
Der Artikel, Gber den ich heute berichten werde,
ist der Zeitung (Zeitschrift) .... entnommen
wurde in der Zeitung (Zeitschrift) .... veroffentlicht / publiziert / abgedruckt.

b) Thema und Gegenstand des Artikels
Im Artikel wird von ... berichtet
Das Hauptthema des Artikels ist...
Im Mittelpunkt des Artikels steht die Frage/ die These ...
Der Artikel hat ... zum Thema

c) Hauptthese des Artikels
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Die Hauptthese des Artikels w¢grde ich [/ k°nnte
Die Hauptthese lasst sich so formulieren...
Die zentrale Aussage des Artikels besteht darin, dass ...

d) Kurze Inhaltswiedergabe des Artikels, @bei soll die Hauptthese bewiesen werden
Laut dem Artikel / Im Artikel ist davon die Rede, dass / Im Artikel wird berichtet, dass...
Hier wird betont / unterstrichen / hervorgehoben, dass...
Es wird darauf hingewiesen, dass...
Es wird behaupteté
der Autormer kt an, dassé
Der Verfasser bekraftigt das mit (folgenden) Zahlen und Fakten: ...

e) Bestimmung der Pressetextsorte mit Beispielen aus dem Text (1)
Der vorliegende Artikel ist meiner Meinung nach ein(e) ...
Der Artikel ist deshalbla ein(e) ... zu bezeichnen, weil...
Der Stil des Artikels ist ...
Fir die Einordnung des Artikels als Bericht spricht auch, dass...
Fur die fur eine(n)... typische, ... Lexik kénnen einige Beispiele vorgebracht werden, namlich....

f) Schlussfolgerungen und AuRerung der eigenen Meinung zum Artikel
Dem Artikel nach kann man zur Schlussfolgerung kommen, dass...

Nach al l dem Gesagten kann man schlieCen, dass:¢
AbschlieCend k°nnte man sagené
Ich schliel3e mich der Meinung des Autorsan/nécit, das s é

Ich stimme dem Autor zu / nicht zu, (dass)
Ich finde den Artikel nicht / sehr interessant / spannend / anregend /empérend, weil...

~ Fir Notizen
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Lektion V
Beantworten Sie folgende Fragen:
c) WelcheFernsehprogrammekennen Sie?

d) Welche Programmesind fuir Sie interessan? Warum? Begrinden Sie lhre
Meinung.

Fernsehen und Rundfunk in Deutschland

Die Presse ist in Deutschland privatrechtlich orgartigi@arnsehen und Rundfunk sind

AAnstalten °ffentlichen Rechtso. Erst seit
und RadioDas Angebot und die Vielfalt von privatrechtlich organisierten Medien wird nur
durch markwirtschaftliche Mechanismém er e ge | t . Davon unterschei

offentlichen Rechtso gr ubestdnechgemen sie8emeStaati n d
sie sind selbstandige Institutionen, die aber unter 6ffentlicher Kontrolle stehen. Sie heil3en

AAr bei tchaftelenéffentlichrechtlichen Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutsch

| ando (ARD) wund AZweites Deutsches Fernsehe
In der ARD haben sich die Fernsehanstalten der Bundeslander zusgesoidossen. Diese
verpflichten sichd je nach Gro3e deSenders przentual verteiltd einen Beitrag zum
Gesamtprogramm zu leisten.Danen strahlt jede Fernsehanst a
Pr ogr ammbas ZRRhat seinen Sftin Mainz und ist zentral strukturiert.

Die wichtigsten  Entscheidunksmpetenzeh in den  6ffentlichrechtlichen
Fernsehanstalten liegen bei den Rundfumd Femsehréten. Hier, in einer Art Parlament, sind
alle wichtigen gesellschaftlichen Gruppen vertreten. Die politischen Parteien, die
Gewerkschaften, die Unternehmerverké, die Kirchen, Kulturverbande und andere offentliche
Institutionen entseden Vertreter in dieses Gremium. Der Rundfunkd Fernsehrad in
einigen Landern auch das Landesparlanderwahlt den Verwaltungsrat. Dieser wacht Uber das
Programm und wahlt de Intendanten, d. h. den mektor einer Sendeanstalt, der fur die
Programmgestaltung verantwortlich®isbiese Organisationsform garantiert eine weit gehende
Offenheit fur die verschiedensten gesellschaftlichen Einfliisse. Es zeigt sich allerdingse dal3 di
politischen Parteien sich im Lauf der Zeit einen besonderssingn Einfluld auf Radio und
Fernsehen gesichert haben. Finanziert werden die oOffendlattilichen Medien durch
Gebuhreneinnahmen und durch Werbung. Jeder Haushalt, in dem ein Radioeurai/od
Fernsehgeréat steht, muf3 eine monatliche Gebuhr bezahlen. Die Mdglichkeiten, mit Werbung de
Etat aufzubessern, sind strikt reglamentiert. Nur zu besemi®endezeiten ist Werbung erlaubt,
auf keinen Fall zur Hauptsendezeit nach 20 Uhr.

Seit Mitte der 80er Jahre drangen private Anbieter fur elektronischdievieauf den
Markt. Mit RTL und SAT. | starteten die ersten privaten Belhmacher; heute gibt es neun
grof3e Sender, und Experten sprechemitsevon einer Marktibersattigung. Fir die offefti
rechtlichen Sender sind die Privatprogramme zu einer echten Konkurrenz geworden.
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1. Antworten Sie auf die Fragen zum Text.
. Seit wann gibt es privates Fernsehen und Radio in Deutschland?
. Wie wird das Angebot und die Vielfalt der Massenmedenegelt?
. Stehen die Massenmedien unter 6ffentlicher Kontrolle?
. Welche Fernsehanstalten habieh ¢1 der ARD zusammengeschies?
Wer strahlt in Deutschland ADrittes Prc
. Welche Rolle spielen Rundfunlind Fernsehréte?
. Von wem wid der Intendant (Direktor) einer Sendeanstalt gewahlt?
. Wie werden die offfentlicihechtlichen Medien in Deutschland finziert? Muld man eine
monatliche Geblhr bezahlen?

9. Wann ist die Werbung erlaubt?

2. Was haben Sie Neues aus dem Text erfahrenPlErz&ie dariiber Ihren Kommilitonen.

3. Geben Sie eine knappe Inhaltsangabe.

4. Stellen Sie sich vor: Sie sind ein Reporter und schreiben einen Artikel tber das deutsche
Fernsehen. Welche &gen wirden Sie an die Mitartesi des ARDBFernsehens stellen?

5. Bereiten Sie einen Vortrag Uber das deutsche Fernsehen vor. Stitzen Sie sich dabei auf dt
Text und auf dieasatzliche Literatur aus derlBiothek Ihrer Hochschule.

O~NOOTHA WN P

6. Nehmen Sie Stellung zu einigen Problemfragen.
1. Welchen Platz nimmt das Fernsehethimem Leben ein?
2. Worin sehen Sie den Nutzen des Fernsehens?
3. Welche negativen Wirkungen kann das Fernsehen haben?
4. Welche Verantwortung hat das Fernsehen?
7. Besorgen Sie sich ein Fernsehprogramm und fertigen Sie eine gedgide
Ubersicht (iber die Sendungen an.
Ordnen Sie
a) nach inhaltlichen Gesichtspunkten (Sendungen uber...);
b) nach der Art der Sendungen (Reportagen, Filme, Nachrichten...);
c) nach den Adressaten (Kinder...).
8. Welche Fernsehsendungen sehen Sie sich besonders gern an? War@préchen
Sie daruber.
9. AuBern Sie sich zu folgenden Fragen.
1. Was halten Sie vom Kinderfernsehen?
2. Welche Sendungen wirden Sie Kindern empfehlen?
3. Welchen Gewinn kdnnen Kinder aus guten Fernsehsendungen ziehen?
4. Welche negativen Wirkungen sind &bar?

10.Lesen Sie die folgende Zeitungsnotiz und sehen Sie sich die Zeichnung an.

Ein Nichtfernsehtest
Einen ungewohnlichen Test veranstaltete die Stadtverwaltung von Kobe (Japan). 44
Familien verzichtete einen Monat lang auf das FernsehemgeBnis: Die Familien hatten
plotzlich mehr Zeit fireinander. Weil die Kinder frih schlafen gingen, waren sie weniger nervos
und litten kaum noch unter Augenbeschwerden. Die Eltern fanden auch mehr Gelegenheit, mi
ihren Kindern zu spielen und gerneinsam Bucher zu lesen.
Welche Problematik wirft sowohl die Zeitungsnotiz als auch diese Anchauf?

11.Was meinen Sie, mit welchem Ziel ist der ungewothnliche Test statget worden?
12. Welche Schlu3folgerungen siraus dem Test und dem Bild zu ziehen? Kénnen Sie
sie akzeptieren?
13. Diskutieren Sie tber folgende Probleme.
1. Manche Leute halten es fur besser, keinen Fernseher zu kaufen. Was meinen Sie dazu?
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2. Ein Fernsehprogramm, wie ich es mir wiinsche. Entwickenhre Vorstellungen tber ein
Fernsehprogramm, das Sie begeistern wirde.
3. Wie kann der Mi3brauch des Fernsehens verhindert werden?
14. Bereiten Sie einen Beitrag Uber die Rolle des Fernsehens vor.nBaeg8ie Ihren
Beitrag mit Ihrer prinzipiellen @stimmung oder Ablehnung.
15. Wahlen Sie eines der folgenden Themen als Grundlage fir einérayader ein
Gesprach.
1. Wie hat sich das Fernsehen in unserem Land entwickelt?
2. Welche Fernsehprogramme sind in unserem Land besonders beliebt? Weshalb?
3. Welche Sendungen sehen Sie sich besonders gern an? Weshalb?
4. Sprechen Sie uUber die Bedeutung des Fernsehens fur den Sport.
5. Berichten Sie Uber eine interessante Fernsehsendung.

Lesen Sie und erzéhlen Sie diese lustige Geschichte.

Die Kunst des Ferrsehens

Fernsehen ist eine Kunst. Sie besteht fur den Fernsehzuschauer darin, aus dem reichhaltig
Fernsehprogramm des Fernsehfunks die richtigewaAbk zu treffen. Wer diese Kunst nicht
beherrscht, dem geht es wie Otto.

Otto: Gestern abend habe ich mideit langer Zeit wieder einmal mit mer Frau
unterhalten.

Ulrich: Wieso? War deine Frau verreist?

Otto: Nein, aber unser Fernseher ist kaputt.

Im Fernsehen treten auch immer wieder Uberraschungen, Pkailahund Kuriositaten auf.
Hier eine kleineAuswabhl.

1. Guten Abend, liebe Zuschauer! Wir beginnen jetzt unser Vornptiagamm.

2. Frage an einen Interviewpartner: AHaber

3. Haben Sie vielleicht auch ahnliche Fehler im Fernsehen gehért? Erzahlen Sie dariber.

1. Wann und wo kann man die Sendungen anschauen?

1. Mutti mag romantische Filme.

der-Leo's TV-Programm 02;14

2. Du mochtest einen Krimi anschauen. Sender  Sendung o Uareei
IARD [Die Legende vom schwarzen Fluf

ARD®  [Sturm der Liebe
ZDF"Deadline - Terror in Stockholm

3.Peter interessiesich fur die Ereignisse

der Welt. &  lheue
_ - — RTL [Monk
4. Lisa verreist. Sie mochte den lmam  [Die Oliver Geissen Show
Wetterbericht sehen. "Sati— Guiz Nignt
(ST |Frag doch die Sterne
5. Die Eltern sehen gern Serie. ProSieben [Night-Loft

a ISpatnachrichten
kabel'eins |

L

6. Oma mochte wissen, ob iHfmder in

der Zukunft erfolgreich werden.
RTLIT [Akte Mord

{3 {Ungeklarte Morde - Dem Tater auf der Spur
{VO'X iGo'odeé Deutschiand! Die Auswanderer
(VX [Wolkenlos

2. Was meinen Sie?

1. Fernsehen macht: RrsFhorcs
1 die Familie kaputt. SRS
9 die Jugendlichen dumm,
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passiv, aggressiv.
9 die Kinder nervds, unruhig.

2. Fernsehen ist:

schlecht fur Kiner

nétig und wichtig zu Lernen.
interessant fur Studenten.
amisant fir Erwachsene.

3. Muss das sein? Da bin ich anderer Meinung:

Ich freue mich auf den Fernsehabend.

Das Kinderprogramm ist oft ganz gut fur die Kleinen.

Es ist nicht schlecht, wenn die Ehevorher oder nachher dartiber sprechen.

4 Was fehlt in der Sendung?
Es fehlt der Pfeffer.

Es hat kein Gewlrz.

Das ist doch immer dasselbe. © NACHRICHTEN
Quizsendungen finde ich langweilig. SPEZIAL
Ich kann alles finden, was mich interess
Charmante Moderatoren.

AVi SONNTAG

5. Was gbt es eigentlich im Fernsehen?
| mmer nur Sport, Pol itik,

6. Welche Themen sollten 6fter im Fernsehen kommen? |
Ratgeber

Dokumentarfilme

gei streiche Sendungeneééée

7. Worlber argern Sie sich beim Fernsehen?
Uber die langweiligen, schlecht&endungen
Uber die Moderatoren

Uber die idiotischen Krimis

Uber viel Gewalt

7. Woflr interessieren Sie sich besonders?
far Politik, fur Wirtschaft

fur Werbefernsehen

fur Geschichte

8. Worauf freuen Sie sich?
auf die Dokumentarfilme
auf die technische Sendwery
auf die Tierfilme

9. Woruber freuen Sie sich jetzt?
Uber den neuesten franzdsischen Film
dariiber, der mir unter die Haut geht!
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10.Welche Sendezeit gefallt Ihnen?
1 abendliche Sendezeit passt am liebsten in meinen Tag

Talkshow

Bei der Vielzahl und Vielfalt @ Talkshows, die quer durch alle deutschen
Fernsehprogramme vorzufinden sind, lasst sich die Frage nach der inhaltlichen Qualitat diese
inzwischen alltaglichen Fernsehformats genauso wenig pauschal beantworten wie die Frage nac
der Qualitat der Gesprachreeiner Talkshow.

Grundsatzlich entscheidend ist im Hinblick auf die Erwartungen an diét@uziner
Talkshow, dass es sich bei dem -Fdrmat Talkshowi wie der Begriff bereits andeutét
Uberwiegend um eine Unterhaltungssendung handelt. Insdbdti Endisch wird daftr der
eindeut i g€haeShdie gué MvienAd et . Eine Tal kshow i
Unterhaltungssendung in Gesprachsform.

Je nach dem Inhalt der Kommunikation lassen sich deutsche Talkshows in drei
Kategorien einteilen:

1) Bei Debattenshowsgeht es vorwiegend um Themen von offentlichem Interesse,
i nsbesonder Rolitdatkii fBetdiligte dinkl Befroffene und Esthedungstrager
sowie Experten.

2) BeiPersonalityShowsstehen meist prominente Personlichkeiten im é¥ptinkt.

3) Bekenntnisshowq a u ¢ hDaily Tasksi AComessionaiTalkshowsi o d\Bekt-Talks fi
bezeichnet) behandeln oft emotional besetzte, manchmasieteiAlltagsthemen, die von
nichtprominenterGesprachsteilnehmerdiskutiert werden. Dabei kommder Person des
Moderators eine zentrale Bedeutung zu.

Vor dem Hintergrund groRer gewordener Konkurrenz zwisdahen Fern
sehsendern wurde das dR¢rmat Talkshow vor allem in den 9@#&ahren verstarkt zur
Programmprofilierung eingesetzt. Dadurch habih die Talkshowformate und deren Themen
stark verandert. Vor allem die Thematisierung von Privatemsaweinmenschlichem und die
Verletzung von Werten und Tabus sind typisch fiir die Daily Talks geworden und werden als
Aufmerksamkeitsstimuli  eingesetztKritiker sprechen in diesem Zusammenhang vom
Affektfernsehen, dessen Merkale eine meist kinstlich erzeugte Personalisierung,
Authentizitét, Intimisierung oder Entionalisierung sind. Diese Sendungen werden oft mit sehr
intimen Getandnissen der eingdienen Gaste eingeleitet, der Moderator versucht anBehilik
eine moglichst emotional aufgeladene Diskussion zu provozieren.

Betrachtet man die DaHyalk-Formate genauer, so lassen sich folgende Ge
meinsamkeiten feststellen, die in gewisser Weise einendgenitdt von deutschen Daily
Talkshows kennzeichnen:

- Die Sendungen sind an jedem Werktag (montags bis freitags) zu sehen, haben som
Seriencharakter.

- Die Shows sind nicht in der Prime Time, sondern in der zuschauerschwachen Zeit platziert.

- Daily Talkssind grundséatzlich monothematisch angelegt, d. h. es wird in jeder Folge nur ein
Thema diskutiert.

- Die Sendungen bestehen ausschlie3lich aus der Prasentation der Kortiouzikéschen
einem oder mehreren Gasten und einem Moderator bzw. einem Modeesdoreras
Gesprach findet dabei entweder, &hnlich einem \iger, zwischen Gastgeber und einem
oder mehreren Gesprachsgasten oder als Diskussion zu einem gegebenen Thema unter c
Talkgasten selbst statt. Im letzteren Fall leitet der Gastgeber normalkeralsi Moderator
(auchTalkmaster genannt) die Diskussion. Typisch sind Mischformen zwischen den beiden
Gesprachsformen, in denen die Gesprachsgaste zunadchst befragt werden und sic
anschlielend ein mehr oder weniger freies oder auch von den Moderatheaktas
Gesprach unter den Gespachsgasten entwickelt.
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- Die TalkG2ste rekrutieren sich fast awmsmeneh | i
werden nur selten eingeladen. Entscheidend fir die Einladung ist die Sachkompetenz de
Gaste, also ihre Fahigkeizum Thema der Sendung alsrekt oder indirekt Betroffene
authentisch Stellung zu beziehen. Ublicherweise sind dies pro Sendung zwischen fiinf unc
zehn Personen.

- Der Moderator wird zur einzigen prominenten Person der Sendung, da deren Identifikation
direkt iber den Namen des Moderators erfolgt.

- Die Gesprache werden vor einem Studiopublikum inszeniert, welches, je nach
konzeptioneller Ausrichtung der Sendung die Mdglichkeit hat, sich mit Fragen,
Diskussionsbeitragen oder Statements an der Diskussioneiligea.

- Durch die praktisch offentliche Unterhaltung, verknipft mit dem {GVearaker der
Sendungen, wird der Zuschauer unterhalten.

- Es ist unabdingbar fir die Gesprachsfiuhrung in der Talkshow, den Gasten Gele
genheit zur offentlichen Selbstdarsteljureu geben. Gleich, welchen Gegtnd die
Talkshow zum Thema hat, und gleich, ob die Show auf eine Kotditaom der Gaste, auf
einen Meinungsaustausch zu aktuellen politischenriée, zu Modetrends oder sexuellen
Abnormitaten ausgerichtet istes geh immer um die Aulvertung der Bedeutung dessen,
was die Gaste im realen Leben sind und was sie dazu &uf3ern.

- Die Shows sind billig und effektiv, da hohe Marktanteile vergleichsweisdekgénstig
erreicht werden.

- Das Publikum der meisten Daily Talormate besteht zu einem hohen Anteil aus Frauen
(zwei Drittel der Zuschauer) und Alteren. Trotz des hohen Anteils an &lteren Zuschauern
wenden sich Talkshows in erster Linie an ein jungeres, fur die Werbung interessantes
Publikum.

- Die Themen der dargestellt&esprache kdnnen personafs auch sachbegen sein.

Bezuglich der Themenschwerpunkte deutscher Talkshows zeichnen sich vier
dominante Bereiche ab:

- Prominenz und Unterhaltung

- Familie, Liebe und Partnerschaft

- Soziales, Gesundheit und Arbeitsleben

- Individuelle Konflikte in privaten Beziehungen und Alltagsprobleme

Speziell furPolit-Talkshowslassen sich folgende Charakteristika nennen:

- Institutionalisierung: Die Sprechhandlungen sind institutionell reglementiert, was
Auswirkungen beispielsweise auf dasderecht, die Rededauer usw. hat.

- Diskursivitat: Sprachliche AuRerungen verweisen immer auf vorangehende Diskurse/Texte
und nachfolgende Diskurse/Texte. Politikerinnen bzw. Politiker miissen somit das Vorwissen
ihrer (direkten und indirekten) Gesprachsparinnen bzw. Gesprachspartner
bertcksichtigen.

- Reprasentationalitat: Die Politikerin bzw. der Politiker ist Reprasentant deeiljgen
Partei, mit der sie oder er die gleichen Deutungsmuster und BegsemaBtabe teilt. Es
grenzt sich somit eine §n von einer Fremdgruppe ab.

- Offentlichkeit und Massenmedialitat: Zwei Interaktionsebenen lassen sigichitich des
offentlich-rechtlichen Sprachgebrauchs unterscheiden. Erstens die direkte Interaktion
zwischen Politikern (und Parteien) und zweitdres Inteaktion zwischen Politikern und der
lediglich indirekt beteiligten Offentlichkeit. Hierdurch manifestiert sich vielfach der
Inszenierungscharakter der ersten-Bbewas zur Persuasion (Uberredungskunstauf der
zweiten Ebene fluhrt.
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Zu den konentionellen deutschen Talkshdvormaten zu Politik, Kultur, Sport und

Gesellschaft zahlen folgende Talkshows:

Anne Willmit Anne Will (Das Erste)

Beckmanmnit Reinhold Beckmann (Das Erste)

Busch@mrtv mit Leo Busch (rtv)

Boulevard Biamit Alfred Biolek (Das Erste)

Das Philosophische QuartdZDF)

Hart aber fairmit Frank Plasberg (WDR Fernsehen/Das Erste)
Der Internationale Friihschoppanit Werner Hofer (Deutsché®msehen/ ARD)
Johannes B. Kernenit Johannes B. Kerner (ZDF)

Links Rechtsnit Hajo Schumeher und Hang$lermann Tiedje (N24)
NDR Talk Show

Presseclub

Sabine Christiansemit Sabine Christiansen (Das Erste)
Quergefragim SWR Fernsehen

Phoenix Rundenit Anke Plattner/Gaby Dietzen (Phoenix)

AulRerdem gibt es taglich Talkshevormate zu Alltagsémen. Zusammen

schnitte verschiedener Talkshows werden in den Forntalietalk talk (ProSieben)Voll Total
(Super RTL) undBest Of TallSat.1) gezeigt.

Deutsche Sprache der Gegenwart, 2009

Arbeitsanregungen

hrwpE

No o

Was ist das Hauptmerkmal einer Talkat?o

Welche Mdglichkeiten bieten sich den Gasten der Talkshow?

Wie ist die Themenstruktur in Daily Talkshows?

In welche Kategorien lassen sich deutsche Talkshows untertelda@tern Sie jede
Kategorie.

Welche gemeinsamen Merkmale haben deutsche TalkslngsRern Sie jeles Merkmal.
Was ist das Besondere an RadldlkshowsErlautern Sie jede Besonderheit.

Finden Sie im Internet mit Hilfe einer Suchmaschine eine Sendung der Talk

show und untersuchen Sie sie unter folgenden Gesichtspunkten:

a) TV-Formatder Talkshow Debattenshow, Poltalk, PersonalityShow,
BekenntnisShow, DailyTalk, Affeki{Talksg

b) Thema der Talkshow

c) zentrale Thesen des Gesprachs bzw der Diskussion

d) Studiopublikum

e) die Tatigkeiten des Talkmasters bzw. des Moderatorenteams usw.

Welden der folgenden Behauptungen stimmen Sie Bagiinden Sie lhre Ant

wort.

Politikshows dienen aus Sicht der Politiker weniger der Analyse als vielmehr ihrer
Selbstdarstellung. In den meisten Talkshows werden vor allem Eindriicke libkeRo
vermittelt. Politiker sind trotz der grof3en Zuschauerzahlen nicht unbedingt aufgeregter als in
(Boulevard)Talkrunden, aber sie fallen sich etwas haufiger ins Wort, lassen sich seltener auf
einen Dialog einDie Politiker sind meistens Mignprofis.

JurgenFalter, Politikwissenschatftler
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In der Mediendemokratie ist das Parlament ein Auslaufmodell. Spielverderber ist derjenige,
der Sachkenntnisse vermitteln will. Die meisten Gaste sind Prafisggeim dies erst gar
nicht zu versuchen.

Norbert Bolz, Medienwsenschaftler

Die schwierigen Prozesse der Politik schrumpfen in der Bearbeitung der Medien fur ein
grofRes Publikum haufig auf unterhaltsame Bilder der Stars der Politik. Der Bundeskanzler,
der mit Burgern eine Bockwurst isst, entschlossen auf einemdsabf steht oder in der
Talkshow Witze reif3t.

Thomas Meyer, Politikwissenschatftler

Die Bevolkerung folgt in ihrer Meinungsbildung in Bezug auf politische Fragen in sehr
vielen Fallen dem Tenor der Berichterstattung nach.
Thomas Petersen, Meinungsforsche

Politik ist Pop. Sie muss POPuler sein, sie muss sich verkaufen kdnnen. Igktbden
Mitteln, mit denen die 13. Boygroup auf den Markt gebracht wird, wird Politik verkauft.
Artikel aus einer Berliner Schilerzeitung

Freie Medien sind ein unverzichteaBestandteil der demokratischen Gesehaft.
Horst Pdtzsch, Politikwissenschafler

FERNSEHEN

PRO CONTRA

Bildungssendungen

Ungeeignete Fernsehprogramme

Erholung

Gewaltszenen

Interessante Dokumentarfilme

Passives Leben, kein Spareiben

Nachrichten aus aller Welt lernen

Geringer Kontakt mit anderen Mensche

Leistet Gesdtschaft einsamen Menschel

Man wird nervos

Menschen,die auf dem Land
wohnen,kdnnen informiert werden

Keine Zeit flr Lesen

Massenmedien im Vergleich

Fernsehen und Zeitungslesen

Viele Beobachter der Entwicklung der Medienlandschaft meinen, dass die Menschen
immer mehr fernsehen und immer weniger lesen, das Fernsehen-das akso immer mehr
verdrangt. Untersuchungen haben aber gezeigt, dass dies nichingbliegedem Fall so ist:

Bei einer Reihe von Personen wurde festtpdlt, dass eifi im Vergleich mit anderen Personen

i hoher Fernsehkonsum nicht einhergeht mit weniger Lektire, im Gegenteil: Menschen, die
mehr fernsehen als andere, lesen haufig awetir.nkrernsehen und Lesen schliel3en einander also
keineswegs aus; vielmehr kdnnen sie sich in vielerlei Weise gegenseitig anregen und erganze!
So kann zum Beispiel jemand durch einen Beitrag im Fernsehen fur ein Thema interessier
werden, und er oder si@ngt an, auch Zeitschriftenartikel oder Bicher zu diesem Thema zu
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lesen. Besonders eng kann die Beziehung zwischen Fernsehen und Lesen be
Nachrichtensendungen auf der einen und der Tagasagiauf der anderen Seite werden.

Die Fernsehnachrichtensendenghaben insgesamt den Vorteil, dass sie einen knappen
Uberblick Uber das Wichtigste des Tagesgeschehens bieten und auBerdem die besonder
Moglichkeiten der (bewegten) Bilder nutzen kdnnen. Fernsehnachrichten sind zum einen
visualisierte Nachrichten und de visuelle Idormation kann das Verstehen der Texte
erleichtern. Fernsehnachrichten sind zum andgesprochene Nachrichten Aussprache und
Intonation sind integraler Betandteil des Mediums. Deshalb ist das Genre fur das
Sprachenlernen und dievizgiterung der sprachlichen Kompetenz besonders geeignet.

Viele Zuschauer meinen, dass in -NAchrichtensendungen die Bilder die wichtigsten
Informationen transportieren. Wenn man genauer hinsieht, ist das aber nicht so: Nur bei gu
gemachten Filmen unterstitdie visuelle Information das Textverstehen. Oft tragen die Bilder
nur wenig zum Textverstehen bei. Sehr viele Bilderfolgen oder Filmbeitrage sind nur durch den
dazu gesprochenen Text g&indlich. In den Nachrichtensendungen des Fernsehens ist das Wort
viel wichtiger als das Bild.

Untersuchungen zeigen, dass sich die Zuschauer in der Regel nur ziemlich schlecht an di
wichtigsten Inhalte zuvor gesehener Nachrichtensendungemesmn und wir kénnen leider
nicht an den Anfang einer Nachrichtensendungrimikkehren und uns auf eine nicht
verstandeneStelle konzentrieren. Einmal gigrochen und gezeigt, sind die Informationen der
Fernsehnachrichten nicht mehr verfigbar.

Fernsehnachrichten sind meist schwerevenstehen als Nachrichten ingeszeitungen.

Das liegt nicht an der Sprachie in der Regel sind Nachrichtentexte in Tageszeitungen
kompexer formulierf sondern vor allem an den besonderen Bedingungen der
Kommunikationssituation.

Das Lesetempo bei der Lektire einer Tageszeitung bestimmen wir sellest. Di
Sprechgeschwindigkeit der Fernsehnachrichten ist dagegen vorgegeben. Fir einel
fremdlandischen Zuhérer ist das Sprechtempo in aller Regel sehr hoch. Nur die
Videoaufzeichnung erlaubt ein wiederhol@shen und Hoéren, schwierige BPagen kénnen im
Detail und auch schrittweise verfolgt werden. Heute kénnen die Texte der Fernsehnachrichter
weltweit auch via Internet aufgerufen und ohne-@eden Arbeitsaufwand in lesbarer Form
vorgelegt werden.

In der komprimierten Fernsehdarstellung der Ereignisse bleaitmrche Fragen offen
oder sie werden nicht prazise beantwortet. Deshalb kdnnen wir uns oft kein angemessenes Bil
des Ereignisses machen.

Sehr wichtig ist auch: Das Fernsehen gibt nicht nur den Zeittakt derreinzBeitrage
vor, sondern in der Reiheng@ auch eine Rangfolge. Die aus der Sicht der Redaktion
wichtigsten Meldungen kommem Anfang, sind vergleichgeise umfangreich und in der Regel
durch Filmbé&rage angereichert. Diese R&olge muss aber nicht den Interessen des einzelnen
Zuschauers entsgchen.

Fur die Aufnahme, die Verarbeitung und das Behalten von Informatioctetbidie
Tageszeitung gegeniiber dem Fernsehen und seinen Nachrichtensendungen einige Vorteile:

- Man kann die Zeitung lesen, wann man will und so lange man will.

- Man kann sich Z¢ilassen beim Lesen.

- Man kann noch einmal etwas nachlesen, wenn man es beim ersten Mal nicht verstanden hat
- Man kann sich die Reihenfolge, in der man verschiedene Beitrage liestchessu

- Man kann mit dem Beitrag anfangen, der einen am meisten inéetess

Ein besonderer Vorteil beim Zeitungslesen ist, dass die Leser die Artikel nach ihren
eigenen Interessen aussuchen konnen. Interessen sind aber nicht etwas ein fir allem
Feststehendes, sie kdnnen sich andern. Und hier kommen wieder die Nachnchiegse im
Fernsehen ins Spiel: So kann es sein, dass die-iNdtbnsedungen im Fernsehen einen fir
etwas interessieren, was man vorher noch nicht so beachtet hat, und man nimmt sich vor, a
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nachsten Tag aus der -gaszeitung Genaueres nachzulesenisEslso sinnvoll, sowohl das
Fernsehen als auch die Tageszeitung zu nutzen, um sich zu informieren.

I. Antworten Sie auf die Fragen zum Text!

1. In welchem Verhéltnis stehen Fernsehen und Zeitungslesen? Stimmen Sie der These zu, da
die Fernsehnachrichiiedas Zeitungslesen immer mehr verdg&m?Mit welcher Haufigkeit
sehen Sie sich Fernsehnachrichtensendungen an?

2. Wodurch wer den di e Nachrichtensendungen
formationswert haben die (bewegten) Bilder im Vergleich zum gesprath&@one?\Was ist
der Grund flr die Fehleinschatzung vieler Zuschauer?

3. Woran liegt es, dass Fernsehnachrichten meist schwerer zu verstehen sind als di
Nachrichten in TageszeitungeWarum kann man die Fernsehnachrichten nicht so gut
behalten?

4. Wer bestimmt dn Umgang mit den Fernsehnachrichten? Woran sind diesearuschauer
gebunden®elchen Zeitrahmen beanspruchen die meistesNavelrichtensendungen?

5. Welches Medium informiert weniger umfangreich, Zeitung oder Fernsehen? Welche
Faktoren wirken sich auf ddJmfang einzelner Beitrdge negativ aus?

6. Welchen Zwangen unterliegen die Fernsehnachrichten noch? Warum infermiEVv-
Nachrichtensendungen komprimiert?

7. Welche Besonderheiten hat das Zeitungslesen? Worin liegen die Vorteile der Tageszeitung?

Il . ErganzenSie die Satze!

1. Viele Beobachter der Entwicklung der Medienlandschaft meinengdass
2. Untersuchungen haben aber gezeigt, éaés

3. Fernsehen und Lesén.

4. Die Fernsehnachrichtensendungen haben insgesamt den Vorted, dass
5. siad zum eineré . Nachrichtenund die visuelleé . kann das Verstehen der Texte
erleichtern.

6. Viele Zuschauer meinen, dass

7.In der komprimierten Fernsehdarstellung der Ereignisse bléiben

8. Ein besonderer Vorteil beim Zeitungslesen ist, dass

9.Es ist also sinnil, é

Lesen Sie den unten stehenden Text unetlautern Sie die Vorziige des Radios gegenuber
anderen Medien.

Radio ist Kino im Kopf
von Carmen Thomas

Radio ist internationaler und durch seine zahlreichen Programme enoféitigieEs
bringt Musik, Meinungen, Menschen, Uberraschungen, Schénes und ScheuRliches, Spannende
und Amisantes. Nun kann man sagen, das tun andere Medien auch. Das stimmt. Aber Rad
unterscheidet sich in mehreren Punkten.

1. Radio ist mit geringerer Anstrengung zu konsumieaés) Gedrucktes oder das
Fernsehen. Ob Augen auf, Augen zu, im Liegen, beim Kopfstand, in dem&/ader im
Dunkelni horen kann man fast immer und zwar konzentriert, halb odgr szeg.
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2. Radio absorbiert nicht total. Ich kanndmpeelsweise Auto fahreund Raio horen. Es
empfiehlt sich nicht, fernzusehen und Auto zu fahren oder Zeitung zu lesen und Auto zu fahren
Ich kann Ful3nagel schiden, Kartoffeln schéalen, stken, malen, Papiere ordnen, tausend
Dinge tun und trotzdem Radio héremlas Ohr draRen haben.

3. Radio aktiviert mehr als Fernsehen oder Gedrucktes. In Form eineaoon
Fernsehen ist Kino im Kastén Radio ist Kino im Kopf und Gedrucktes ist nur Kino, wenn
besonders Begnadete schreiben.

Wenn Hoérer und Hérerinnen Radio héren, missernsih im Kopf ein eigaes Bild
machen. Stimmen spannen die Phantasie suggestiv und unausweichlich ein, mehr als Gedruckt
und mehr als der Bilderlieferant Fernsehen. So erklart sich unter anderem, wieso das Radio
wenn es denn ansprechend waeinenviel langeren Einnerungswert hat als alle anderen
Medien.

4. Radio Uberwindet wenn es willi am lachtesten Klasserund Bildungsinterschiede.
Im Fernsehen und in den Printmedien sind Massend Bildungsprogramme oder
Bildungsprodukte viel schéarfer nterschieden und getrennt. Hie Regenbegamd
Boulevardpresse, da burgerliche Presse, hie Feuilleton und Wirtschaftsteil, da Vermischtes un
Lokales bzw. politische und Unterhaltungsslemgen. Radio erreichit abgesehen von den
erklarten Minderheitsprogmmeni Arme und Reiche, Gebildete und weniger Gebildete relativ
gleichmalfiig.

5. Radio kann mehr als alle anderen Medien die Wirklichkeit veroffeiméih. Das
Fernsehen hat in jedem Fall mehr technischen Aufwand und zumeist mehr Menschen beteilig
Das ha zur Folge, dass es starker wirklichkeitsandernd wirkt als déor®im Radio. Und
Fernsehen hat noch eine zuséatzliche narzssie Komponente, weil sich die Gesprachspartner
und Gesprachspartnerinnen auch noch ins Bild, in Szene setzen miussen.rintdedién lauft
alles durch die Brille dessen, wer schreibt. Und schlechtes Deutsch, Mundart, Dialekte unc
Fehler werden nur in Ausnahmen zugelassen.

Im Radio kdnnen aul3er den Geolterwenn wir es schaffen, sie zu lassemauch
Stotterer und Menschen miitasenscharten, Gehemmte und Bedachtige reden, wie ihnen der
Schnabel gewachsen idtind es ist wichtig, sie zu lassen. Denn sie sind wesentlicher, oft
ausgesparter Teil der Realitdt. Sie sind oft wirklichkéiter als die alerten
Stromlinienférmigen, d in den Medien zu oft ein verkirztes, ja falsches Menschenbild liefern.
AulBerdem erfahrt das Publikum ja nicht, ob der Text vom Teleprompter abgelesen, auswendi
gelernt, die neunte Wiederholung oder mit der Schere bereinigt war.

I. Ergénzen Sie die Satze!

l1.é. ist internationaler wundfaltgur ch seine z
2. Es bringt é.

3. Aber Radio €. sich in mehreren ¢é

4. é. ist mit geringerer é.. zu konsumieren
5. Radi o é nicht total

6.l ch kann ¢é. scénei den, éérdobhl enausend
Radiohéreiné dr auCen haben.

7. é aktiviert mehr als Fernsehen oder Ged

8 Wenn é und é Radi o h°°r en,-nesBjlédrsachen. si e si ¢

9.1l m é und i n de-nundd®8idmgsprayranviree gler Bildungsprodukte viel
sch2arfer €& undé
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10.é kann mehr als alle anderen é die Wirkl
1l1.Das ¢é hat in jedem Fall mehr technischen

12.Und é. . hat noch eine zus?2tzdnd hée aawmohz i
Bild, in Szene setzen missen.

\'.\"
A
9

Fir Notizen
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Lektion VI

|. Beantworten Sie folgende Fragen:
a) Welche Quellen der Inbrmation benutzen Sie am haufigsten? Warum? Begriinden
Sie lhre Meinung.

Lesen Sie den Text und Ubersetzen Sie ihn.

Zeitalter der Information

Der Begriff «technische Revolutionsist gelaufig. Wir erleben eine ungeheure
Beschleunigung des Entwicklurigepos der wissenschaftlichen Potenzen, eine immer engere
Verbindung aller Wissenschaften mit der Technik und Okonomie. Zunehmend sind intensive
Auswirkungen von Wissenschaften und Technik auf das gesamte staatliche, gesellschaftlich
und private Lebenabs Menschen zu beobachten. Dabei steigt die Flut der Information. Unser
Zeitalter bezeichnet man oft als Zeitalter der Information.

Das Hauptproblem unseres Zeitalters besteht darin, wie man die immer starker anwachsenc
Lawine der wissenschaftlichen Infoationen bewaltigen kann. Die Schatzungen uber die Zahl
der gegenwartigauf der Erde erscheinenden naturwissenscblafth und technischen
Zeitschriften variieren zwischen 20 000 und 100000.

Die Flut der Informationen ist noch immer im Steigen. Die Suinigen Gber den Zeitraum,
innerhalb dessen sich die Gesamtgesder wissenschaftliefechnischen Publikeonen jeweils
verdoppelt, liegen zwischen 10 und 15 Jahren. Schwierig ist auch das Problem, bestimmit:
Publikationen aus der Fille der gespeichertgorinationen herausfinden. Der Einsatz von
elektronischen Maschinen fur das Verarbeiten, Speichern und Wiederfinden von Informationen
ist die beste Losung des Problems.

Bei der maschinellen Informationsverarbeitung handelt es sich um eine
Informations\erarbeitung durch technische Einrichtungen, die nach vorgegebenen Algorithmen
erfolgt. Von den Informatioen wird dabei vorausgesetzt, dal} diese in einer Signalform
auftreten, die von den zu benutzenden technischen Einrichtungen aufnehmbar ist.

Informationsverarbeitung ist eigentlich Datenvdraitung, bei der die Informationen als
Daten auftreten. Datenverarbeitung basiert also auf dem Begriff «Irtfformsa Unter der
Information versteht man eine Nachricht beziglich einer Erscheinung, eines Vorgangsed
Gegenstandes. Informationen werden durch Signale in Form von Lichtstrahlen, Schallwellen,
elektrischen Impulsen dargestellt und Gbertragen.
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Wortschatz zum Text
gelaufigi L ©G Odz! dztso » d @ Odzd 2
die Beschleunigungtf tod i ¢ tstc j dadaw
intensive Auswirkungni ' dzls j dzffd @ dzd 2 o ff dzd o
die Schatzung sy ' dz¢ O
variiereni € sdzd 9 Ols d fiqpw
im Steigerseini §f * H dz2' BBOIs d !
dieGesamtmegei L OG Odz! dzO ¢ ' dz' €' Mmls!
jeweilsi S sy detse s tOL Iz
derEinsatzi z yOmls
die Flut der Informatiofi ff tsIs* € * dgW stcedzO Y’
bewdtigeniT H s d&zOIs d ( l®teflted dztizho' O)ls,d ( § tesB dzj d3kz)
derZeitraumi ff j t6' sH YOMmkEk
speicheriL Bjtc" 6OIsd, LOfOdzoOvIstseolzo Ols(
dieFulleT dzOff tso dzj dadz”
die Informationsverarbeiturigs B tctsB $ O ' dzgW sStedzZO Y’
dietechnischeinrichtungi Is § » dz2' ydzj 5B dZOH dzO dzdzV
die Schallwellé L o S s9 © 7 o d dzv
beziglich einerErscheinung s smMtso dzts wo dh O
Ubertragen §f j tcj H O9 OlIs

1. Beantworten Sie folgende Fragen

1. Wie nennt man unser Zeitalter?

2. Was bedeutet der Begriff «technische Revolution»?

3. Worin besteht das Hauptproblem unseres Zeitalters?

4. Wie hoch ist heute die Zahednaturwissenschaftlichen utethnischen Zeitschriften?

5. Was istdie Informationsverarbeitung?

6. Welche Form hat die Information bei Informatieagrbetung?

7. Was versteht man unter der Information?

8. Wodurch werden die Informationen dargestellt?

9. In welche Form werden die Signale Gbertragen?

10.Kann man diese anwachsende Lawine der wgdw®iticheninformationen bewaltigen? Auf
welche Weise?

2. Erganzen Sie die Satze.

1L.Wir erl ebené.

2.Unser Zei talter bezei chnet man oft é.

3.Die Flut der I nformationen i sté

4. ...ist die beste Losung des Problems.

5.Bei der maschinellen I nformationsverarbeit
6.

Datenverarbeitung basiert also auf é.

3. Bilden Sie die Satze mit den folgenden Wortvéindungen und Ubersetzen ins
Ukrainische.
technische Revolign, ungeheure Beschleunigurenge Verbindungntensive Auswirkungen
anwachsende Lawingespeicherte Informatigelektronischen Maschingmaschinelle
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Informationsverarbeitungorgegebenen Algorithmetechnischen Einrichtungealektrischen
Impulsen

4. Was gehort zusammen? Bilden Sie Wortverbidungen, die Sie bereits kennen!

Erlautern Sie die Bedeutung der einzelnen zusammengesetzten Substantive!

Entwicklungs- problem
Zeit- tempo

Zeit- raum

Haupt- schrift

Zeit- form

Signal- alter

Daten- stend
Gegen- wellen
Schal- verarbeitung

5. Erganzen Sie die Satze durch entsprechende Zeitform.

1.
2

3.
4.

5.

Unser Zei tsaddftals Zeitalte@erdnfonation.

Dabei( L te ts fijésKIut der Information

Datenverarbeitung = tc Iz dzls &so lsuf dgm Begriff «Information».

Wir (f J tej X d ®i@e digeheure Beschleunigundes Entwicklungstepos der
wissenshatftlichen Potenzen

Bei der maschinellen Informationsverarbeitung ( 2 Hfj s ! i tc&ne
Informationsverarbeitung durch technische Einrichtungen

6. Diskutieren Sie im Kurs Uber Zeitalter der Information. Verwenden Sie fir die
Begriindung lhrer Meinung die folgenden Redemittel!

-l ch gl aube /| 99008/ dejcséo 9 Oy O

-Ich

Uberzeugt, dass...

bin auch/nicht C OSBY/ daj Jifsjgtej § ts5dzOdzd 2

-ich finde auc bOSCBY [/ dzis/é 99 Oy OB

- Es stimmt/stimmt nicht, Aj o' todztshBj] o ' tcdzts

dass...

- Esist wahr/falsch,dass... |A J] § tcOo d d» didsih e f tc O

- MeinesErachtené 10 ks HEBRBCEE

- So wie ich das sehe / 10MEC " &z €d w yd BOYkRZ/ tesL 23

vV e

rstehe, é

Mei ner Meil1 O B3t HERBCEZE

- Esseierwdhnt, dassé l slstc’' Bdats B lzdissés dzOG OH Ols(,

Braucht man heutzutage einen Computer? Lesen Sie die Meinungen der Jugend.

Anna 18: man benutzt den Computer tberall, in der Fabrik
Biro und in der Freizeit.
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Alex, 19: ich brauche den Computer, weil ich tolle Comput|
Spiele spielen kann.

Sylvia, 19: Mit dem Computer ist alles schnell geworden
Per EMail kann ich in Windseile eine Nachricht verschicke

Tobias, 18: ich kann mir Blucher per Internet bestellen und
elektronisch bezahlen. Ich brauche nicht in einer Buchhang
Zu genen.

Daniel, 16: Mit Hilfe von Suchmaschinen kann man im Inte|
schnell Informationen finden. Deshalb braucht man heutzu
keine dicken Lexika mehr.

Maria, 17: man kann Daten speichern und sie schnell
wiederfinden.

Franz, 17: Mein Vater kanrakRrkarten und Flugtickets
reservieren.

Natascha, 18: man kann im Internet die neuesten Nachric
finden.
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