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®OHOCTUJIICTUYHI OCOBJMBOCTI CJOT'AHIB HIMEIILKOMOBHOI KOMEPIIMHOI
PEKJIAMHA

Y cmammi na mamepiani nimeybkoi Mo8U OOCTIONHCEHO 38YKOBY OP2AHI3AYIIO CLO2AHIE KOMEPYIUHOI peKaiamu Y
CMUNiCMuYHOMY i npazmamuyHomMy acnekmax. Busnaueno pone ponocmunicmuunux asuwy, 30Kpema, 36yK068020
Nnosmopy, 38YKOHACHIOY8AHHS, 38VKOCUMBOLI3MY Md PUMU Y CIMBOPEHHT e8(POHIUHOCMI, YBUPASHEHHT eMOYIUHO20

1l 102IYHO20 3MiCmYy C102aHi8. AHANI3 BUKOPUCAHHA (POHOCMULICIMUYHUX 3AC00I8 3 NO3UYIll KOMYHIKAMUBHO-

npazmamuuno2o nioxo0y 00380146 GUAGUMU X POIb Y O0CACHEHHI NPASMAMUYHO20 eheKmy KOMYHIKayii.

Knrwuosi cnoea: gponocmunicmura, aconauc, animepayis, 36YyKOHACIOY8AHHA, 36YKOCUMBOIZM, pumd, e8QoHIs,
eKcnpecusHicms, npasMamudHull epekm, cio2am, Komepyitina pexiama.

IocranoBka mnpodiaemu. [lo Koia akTyalbHHX MpoOJeM Cy4acHOi JIIHTBICTMKHM BXOJHMTh BHBYCHHS
MOBIICHHEBUX SIBHI y (OHOCTIIIICTHYHOMY acriekTi. OMHUM 3 OCHOBHUX HAIpsMiB HAYKOBHUX PO3BIAOK Y Il
cdepi € DOCHiHKESHHS IPUHIUMIB 1 popM GoHETHIHOT opraHizarii Texcty. Ciif 3a3HaYUTH, IO TOMPH yCTAICHY
OIYMKYy TIpO Te, IO O0coOmMBOCTI (oHEeTHYHOi MOOYHOBHM TEKCTy HaJekKaTh A0 Horo auepeHIiitHnX
(hYHKIIOHATBHO-CTUJIFOBAX O3HAK, y OUIBIIOCTI JOCTIMKEHb MaTepiajloM aHaJi3y CIYTylTh XYIOXHI,
MEpEeBAXXHO BIpIIOBaHI TBOPH, SKAM IpPUTaMaHHA BIOPAIKOBAaHA METPHKO-DUTMIYHA 1 3BYKOBa IT00yJOBa.
BuBueHHIO (JOHOCTHITICTHYHUX OCOOIMBOCTEH MIOSTHIHOTO MOBIICHHS MTPHUCBIYCHI YUCIICHHI Mpalli BITYU3HIHIX
HayKkoBLiB, 30kpema pobotn T. Beuenko [1], 3.1 Bucoupkoi, O.B.Teiinu [2], M. 0. Kabum [3],
O. Kosaspuyk [4], O. 1. Hikonaenko [5], JI. ®@. Ykpaineus [6], I. B. Illtuxuo [7] Ta iHImHKX.

AHaJi3 ocTaHHIX MocaimkeHb i myoaikamiidi. B ocTaHHI poku 3’SBIAIOTBCA OKpeMi MyOuiKailii, B SKUX
JIOCTITHUKU 30CEPE/DKYIOTh CBOIO yBary Ha PO3KPUTTI (DYHKI[IOHATBHUX MOKJIMBOCTEH (DOHETHYHHX 3aCO0IB
MOBH B peKJIaMHUX TekcTax. Ha marepiaini pociiickkoi Ta aHrIiHChKOT MOB 0COOIMBOCTI (poHETHYHOT peaitizarii
PEKIIAaMHOTO JHUCKYPCY PpO3IIIAJAIOThCS, Hampukialn, y poborax B. B. Anpommnoi [8], 1. B. Mopo3ooi [9],
C. B. Momegoi [10], H. Yumitinoi [11]). Ha marepiani HiMenbKoi MOBH 3a3HadeHa MPOOJIEMATHKA 3aJTUIIAETHCS
Hapasi HelocTaTHhO BHBUYEHOI0. OKpeMi acleKTH (OHETHYHOI 00y J0BM HIMEIIbKOMOBHUX PEKIAMHHX TEKCTIiB
BHCBITIIIOIOTECS, 30KpeMa, B IucepTamiiiHoMy nociimkerni B. B. Camapinoi [12].

AKTyadbHiCTh JaHOI pO3BIAKM 3yMOBJIIEHAa HEOOXIAHICTIO MMONAIBIIOTO BHBYCHHS peaiizarmil
(hOHOCTHITICTUYHOTO TOTEHINIaly MOBH B pPIi3HUX cdepax KoMmyHikamii. MeTa craTTi — 3’sCyBaTH MeXaHi3M
€MOIIHHO-EKCIIPECMBHOTO # CMHCIIOBOTO YBUPA3HEHHS PEKJIAMHUX CJIOTaHiB, CTBOPEHHS €B(OHIUHOCTI iX
3ByYaHHsl 3a JONOMOTor (oHeTHUHHX 3aco0iB MoBU. IlpenMeTroM OCIIPKEHHS BHUCTYIAIOTh OCOOJIMBOCTI
3BYKOBOI opraHizauii ciioranis. Marepianom nociimkeHHs ciyryBanu 150 crioraniB HiMEIIbKOMOBHOT peKiamMu
TOBapiB Ta MOCIYT, BiiOpaHi 3 iHTEpHET-IKepel.

Buxusian ocHoBHoOro marepiany. CiioraH BU3HAuYaloTh sIK ""3rOpHYTHIl 3MicT peknamHol kammnauii" [9: 7], sk
"MiHIMaJIbHUI MOBHHUI 3BOPOT, y SIKOMY B 00pa3Hii GpopMi MaKCUMaJIbHO BiJJOOPayKEHO CMHUCI TEKCTy B (opmi
anensmii qo anmpecara" [12: 8]. Ockimbku ciioraH BepOami3yeThcs B CTHUCIIH, JIAKOHIUHIN (opMi Ta BOAHOYAC
XapaKTepU3yeThCs TMOCHICHUM IIparMaTUYHO-(QYHKIIOHAIGHIM HaBaHTaKeHHSIM, IPU HOTro CTBOPEHHI, SK
3azHauae [. B. Mopo3oBa, BKpail BasKJIIMBUM € JIOCATHEHHSI CTHJIICTHYHOI JTOCKOHAJOCTI IUITXOM BHUKOPHUCTAHHS
BUpa3HUX 3aco0iB yciX MOBHMX pIBHIB, SKi 37aTHI aKTHUBI3yBaTH YyBary peLUII€HTa Ta 3IIHCHUTH
MICUXOEMOIIIMHAN BILTUB Ha WOro cBigoMicTs [9: 7].

OpHi€lo 3 BU3HAYAIBHUX O3HAK MOBJIEHHEBOTO 0(hOpMIICHHS ciloraHa € oro eBoHiuHa modynosa. Bein 3a
II. C. Aynuk, Tepmin "eBdoHis" po3rismaTUMEThCS B AaHIH poOOTi gk "eBQoHis MOBIeHHS" — "KOHKpETHE
MIJIO3BYYHE BHUKOPUCTAHHS HAsBHUX Yy MOBI 3aco0iB", cepen SKWX HaHOIIbII e()EKTHBHUMH € 3acOo0Hu
t¢onemHoro # QonemHo-mopdemuoro piBHiB [13: 332]. V 1mpoMy po3yMiHHI €BGOHII € CTHIICTHIHHM
MPUHOMOM, B OCHOBI SIKOTO JIKHTD LiJECIPSIMOBAHE ITiICHIICHHS BUPA3HOCTI MOBJICHHS [IUIIXOM TapMOHIHHOTO
nobopy 3BYKiB y TekcTi [14: 127-128].

AHami3yloun MUISXH CTBOPEHHS eB(oHIUHOTO edekTy (OHETHUYHUMH 3aco0aMH MOBH, JOCIHITHHUKH
3BEPTAIOTh YBary Ha CITiBBiJHOIIEHHS I'OJIOCHUX 1 MPUTOJIOCHUX 3BYKIB y MOBHOMY HoToli [15: 5]. Bizomo, mo
JuIsl HiMeubKoi MOBH, crieun¢ivyHe 3BydyaHHS sKoi, Ha nymKky SI. IaBpmwmmmmuna ta B. Ilinenpkoro, mMokHa
BU3HAYMTH sK "stakatto" [16: 160—61], xapakTepHa KiJbKiCHa IepeBara MPUroJIOCHUX 3BYKIB HaJl TOJIOCHUMHU. 3a
nanumu B. T'. BeTBuibkoro, X CriBBiIHOLMICHHS B CHHTarMaTHUIl CTAHOBUTL 64: 36% [17: 19].

Y pe3ynbTaTi NPOBEAEHOTO KIJIbKICHOIO aHaJi3y CIIBBIZIHOLIEHHS T'OJIOCHMX 1 HPUIOJIOCHHX 3BYKIB Y
HIMETIbKOMOBHHX PEKJIIaMHHUX CIIOTaHaX OyJio OTpHMaHO CepeaHbO-TIpolieHTHE criBBigHOmEeHHS 60: 40%. Takum
YUHOM, JUIS (OHETHYHOI OpraHi3amii cloraHiB XapakTepHe OUTBbI ypiBHOBa)KEHE MOETHAHHS TOJIOCHUX Ta
MIPUTOJIOCHUX 3BYKIB, 1110 TIOCUJIIOE MENIOMIHICTh (ppasn. Tak, y HU3II CIIOTaHIB KiJIbKiCTh TOJOCHUX € HE3HAYHO
MEHIIIOI0, HiK MPUTOJIOCHUX, Hanpukiana: Lebe deine Trdume (Dreamtime); Meine kleine Auszeit (5 Minuten
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Terrine); Frische — so wie ich sie liebe (8x4); Lassen Sie lhre Fiife atmen (Geox). COCTepiratoThCsi BUMAAKH
PIBHOTO CIIBBITHOIICHHS TOJIOCHUX 1 IPUTOJIOCHUX 3BYKIB (Schonere Ferien (Avrupa Reisen); Jede Woche eine
neue Welt (Tchibo); Tu Dir das Gute (Eichener Brauerei); Hier kommt der Sommer (All Tours)) Tta
nepeBakaHHS TOJOCHUX HaN mpuroilocHuMu: Ideen bewegen mehr (AAT); Einfach. Mehr. Ideen (ADIG
Investment); Frische Ideen — neue Wege (Acer).

JlocmimHUKY 3a3HadaroTh, IO €B(OHIYHICTE MOBICHHS CTa€ OUTBII BiAIYTHOIO TpH OCAKIH 3BYKOBIH
OTHOMAHITHOCTI, fIKa TOCATAE€THCS TOBTOPEHHSM ITEBHUX 3BYKIB i 3ByKocmouyk [18: 57]. Kpim Toro, moegHaHHS
3BYKIB Y BUIJISII MIOBTOPIB MiJBHUINY€E €KCIPECUBHICTH MOBJICHHS, CHITy HOTO BIDTHBY Ha amgpecata [13: 35].

3BYKOBUII MOBTOp BHCTYNA€ MOIIMPEHUM CIIOCOOOM (OHETHYHOI IHCTPYMEHTOBKH PEKJIAMHHX CIIOTaHIB,
SKAH YBUPa3HIOE PUTMIYHUH MaJItOHOK (pasu i cripusie ii yrpumanHio B mam’sti [11: 133].

3aciyroBye Ha yBary Tod (akr, 1o sIK y IpyIli aCOHAHCIB, sIKi CTaHOBIATH 60% yciX NPUKIaAiB, TaK 1 B rpyIi
amitepartiii (40%) cepen TOBTOPIOBAHWX CJIEMCHTIB BHOKPEMIIIOKOTHCS JOMIHAHTH — 3BYKH, IO MAalOTh
HaWOUIbIly YacTOTy BXKMBAaHHS. 30KpeMa, y TIpymi aliTepaliiHUX IMOBTOPIB HAaHYaCTOTHIIIMMH BUSBHIMCH
MPUTOJIOCHI, SIKI MAIOTh ()OHOJIOTI4HI O3HAKH:

"nmabianeHuit" (68%): Die besten Biicher (Skoobe); ...bitte ein Bit (Bitburger Pilsener-Bier); Freude am
Fahren (BMW); Aluminium in Form und Farbe (Alpro),; Fitt statt Fett (Sattler Fleisch); Mobel fiir Menschen
(Artmodul); Was Eltern wissen wollen (Adeba.de); Wissen Werte Wandel (3WGroup), lhr Weinkeller im Web
(A-Vino); Wohnduft zum Wohlfiillen (Aromair),

"conopuuit" (40%): Lang lebe Ihre Kleidung (Ariel Essential); Lebensmittel liefern lassen (All you need);
Lecker ist mir lieber (Iglo); Der Mensch im Mittelpunkt (Median Klinik Griinheide); Wir machen Mdrkte!
(ABF),; Neckermann macht’s méglich (Neckermann), Mittelpunkt Mensch (Spital Waldshut); Macht mehr aus
Kiise (Alpenhain).

Haiibinbiry 4acToTy B)KMBaHHS y MOBTOpax Mae npurojocHuii [m] (32%), sikomMy nputramanHi oOupaBi
BKazaHi (DOHOJIOTIYHI 03HAKH. SIKk 6ayrMo, cepe]] MOBTOPIOBAHUX MPUIOJIOCHUX MEPEBaAXKAIOTh Ti, SIKi € 3pYYHUMH
JUIS BAMOBH 1 JIETKHUMH JJISl CIIPUAHSTTS, @ TAKOX YTBOPIOIOTHCS 32 ydacTi rojocy. HakonnueHHs Takux 3BYKiB
CHpHsie CTBOPEHHIO "aKyCTHYHO 1 apTUKYIALIHHO MIITO3BY4YHOI" (paszu [18: 56].

OxpiM IocAarHeHHS eBQOHITHOTO e(heKTy 3BYKOBI OBTOPH BHKOPUCTOBYIOTHCS IS TIOCHIICHHS eMOMIHHOCTI
BHUCJIOBJIIOBAaHHS Ta 3/IHCHEHHS €MOTHBHOTO BIUIMBY Ha permmieHTa. [liATPYHTSAM U I[bOTO BHCTYIIAE SIBHIIC
3BYKOBOTO CHMBOJI3My, "sIKe MOJSATa€e y 3aKpilUICHHI B CBIJIOMOCTI MOBIIIB TIEBHOTO E€MOIIHOTO 3MICTY 3a
OKPEMHUM 3BYKOM i CIIBBiTHECEHHSI 3BYKiB MOBH 13 1T03aMOBHIMH peamismu” [5: 161].

Tak, 3a cnoctepexxennsiMu B. 1. KymHepuka, cOHOpHI NPHUIONOCHI BUSBJISIOTH 3arajibHy TEHAEHIIIO N0
peaizanii MaxOpHOI TOHAIBHOCTI, iAMmiYHOI KapTHHU TekcTy [19: 10—14]. TToBTOp 1MX 3BYKIB Y PEKIaMHHX
CJIOTaHaX MiJICWIIIOE 1X CHMBOJIIUHI BJIACTUBOCTI, CTa€ IHCTPYMEHTOM 3/iHCHEHHS IO3MTHBHOTO E€MOTHBHOTO
BILUIMBY Ha ajJjpecara.

AHanoriyHuii e(eKT BHKJIMKAa€E HAKOIMYEHHS CBITJIIMX TOJIOCHHX, siKi Qirypytore y 60% acoHaHCHHX
noBTOpIB: Ideen bewegen mehr (AAT); Kompetent fiir Menschen (Haina Klinik); Das beste Netz (1&1); Wir
aktivieren Immobilien (Aurana); Die wecken den Tiger in Dir! (Kellogs Frosties); Die grofiten Koche in meiner
Kiiche (321kochen.tv); Einfach einkaufen! (2Go-Shop); Es ist Deine Zeit (Vodafone); Mein Reisebiiro
(Flugbérse); Kleine feine Smoothies (Innocent); Damit aus Triume Riume werden (TUV-gepriifie
Baufinanzierung).

Ha nymky Oaratbox MmOCIHIIHUKIB, CIPUHUHSTTS CBITJIIMX TOJOCHHX, JO SIKHX BIAHOCATH 3BYKH, IO
YTBOPIOIOTBCSL B TIEPEAHIH YacTHHI POTOBOI NOPOXXHUHHM, BUSBIISIE YHIBepcajbHI acowianii 3 HNpUEMHHUMH,
pamgicHUMH TOYYTTsAMHU (AuB., Hanpukiaa, podoru €. I1. Tumuaenko, JI. FO. [Munmumuuoi, H. Elsen, K. Kilian,
R. Meyer, W. Sanders, B. Spillner, J. Tenner).

Sk GaumMo, B ajiTepamiiHUX Ta ACOHAHCHHWX IOBTOpax HaWdacTime (irypyloTh 3BYKH, IO BHKIHKAIOThH
yCTaJIeHi TCUXOJOTIHI acomianii 3 MPUEMHUMHU BpaxxeHHSIMU. Take 3BykoBe O(OpMIIEHHS CIIOTaHa TMOPOIKYE
MO3UTHUBHY EMOIIiIHY peakIlilo perrieHTa Ha ITiCBiA0MOMY PiBHI.

baraTo HayKOBIIiB BHCIIOBIIIOIOTH JIyMKY, IO 3BYKH, SIKI HEOJHOPA30BO IOBTOPIOIOTHCS Y TEKCTI, MOXKYTb
BUCTYNaTH NpPUHOMaMu yBHpPa3HEHHS HOro JIOTiYHOTro 3MicTy. SK 3ayBaKyeThCs, CMHCIOBHpaKallbHi
CHMBOJIIYHI MOXXJIMBOCTI 3BYKIB 3/1aTHI NMOBHOIO MIpOIO aKTyali3yBaTHCS JIMIIE Y BiIMOBIZHOMY KOHTEKCTI, 3a
YMOBH B3a€MOII 3 iHIIIMMU JICKCHIHUMH I CHHTAKCUYHUMH MOBHHMHU 3acobamu [2; 3; 4; 7].

[Mpuknagom npomy moxe ciyrysatu cinoran Und das Leben liufi leichter (VISA). YBupasHeHHIO inei
TOJIETIIEHHS XKUTTSL, 0 00iIIsie apecaTy BUKOPUCTAHHsI IUIATKHOT kKapTku VISA, ciyrye moBrop coHopHOTO [1]
Ta HaKOITMYECHHS CBITJIMX TOJIOCHHX, SIKI Halalo0Th (h)pa3i INIaBHOTO 3ByYaHHS Ta Ma)KOPHOI TOHAIBHOCTI.

VY pexnaMHHUX CJOTaHax, B SKHX aJPECAHT allellioe JI0 KUTTEBOI MOTpeOU JIIOAMHU B PYyCi, criocTepiraeMo
MOBTOP IOBI'HX TONOCHHUX: Beweg dich in den Ferien (Eurotrek); Bewegung ist Leben! (A. J.s Health and
Fitness); Leben in Bewegung (Aeris); Bewegung durch Ideen (Ackermann Fahrzeugbau). IlpoTshxHe 3BydaHHS
(hpasu yBUpaA3HIOE 17110 PYXY, epeaaHy JCKCUIHUMH 3aCO0aMH.

IToBTOp TONMOCHOTO 3BYKY [a]/[a:], IO BUABISAE CIHibHE Ui 0araTboX MOB acOIiaTHBHO-CUMBOJIIYHE
3HaueHHs "BenmmuuHH" [19: 26], MiOCWIIOE BHPa3HICTh ClIOTaHa pekiaamMu aBToMoOuUTI0 Audi, B sKOMy



http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=hier&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=kommt&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=der&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=sommer&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=die&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=besten&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=b%FCcher&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=aluminium&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=in&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=form&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=und&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=farbe&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=was&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=eltern&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wissen&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wollen&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wissen&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=werte&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wandel&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wir&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=machen&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=m%E4rkte&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=die&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=gr%F6%DFten&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=k%F6che&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=in&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=meiner&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=k%FCche&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=einfach&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=einkaufen&SCheck=1

Bicnuk JKumomupcokozo depicasnozo ynieepcumemy. Bunyck 4 (82). @inonoziuni Hayku

AKIEHTYEThCS MOTYXKHICTh JaHOTO TPAHCIOPTHOrO 3acoly: Bringen Sie neue Kraft auf die Strafien (Audi).
ExcripecuBHUil moTeHIial 3a3HAYEHOTO T'OJOCHOTO TaKOXX BHKOPUCTOBYETBCS y CJIOTaHaX, B SKUX ajpecar
MO3HIIOHY€E cebe SK HamiifHW{, cuibHUi Ta KomnereHTHwi: Der Partner rund ums Fahrzeug (DEKRA); Ihr
starker Partner fiir innovative Medizin und Menschlichkeit (Stddtisches Klinikum Karlsruhe);, Wir machen keine
halben Sachen (Elektrotechnik Riihle); Unsere Milch macht Bayern stark (Bayerische Milchwirtschaft). Ik i B
MOTIEPEIHIX MPUKIIANaX, MOBTOP OJHOPIAHMX 3BYKIB IMIJCHIIIOE TEBHI acoliamii, M0 CTBOPIOIOTECS CaMHUM
KOHTEKCTOM 1 BUIUTUBAIOTH 13 3HAYEHHEBOT CTOPOHU JICKCUYHUX OJUHHIIb.

[Ile oxuH BHUAB CHIBBiAHOIIECHHS 3BYKOBOi ()OPMH CIIOTaHA 3 TUIAHOM BHPAKEHHS CIOCTEPIraEMoO y BUIIAIKY
BUKOPHCTAaHHSI OHOMATOIIOETUYHOI JIEKCUKU. Tak, HampuKiaa, y CJIOTaHi peKlaMH IUTS4Oro Hamowo Boowl
Magic, B sKOMY TiJl KPUIIKOIO CXOBAHO irpaniKy, BUKOPHCTaHHS 3BYKOHACHITyBalbHUX CIIiB IIEPENac 3BYK, L0
CYNPOBOJIKYE BIIKpUTTS Kpuiuku: Knick Klick Magic — Das Kindergetrink mit tollem Geschenk (Boowl Magic).
Y crnorani pexnamu naphymiB Schnuppern Sie herein in die Welt von ars Parfum! (Ars Parfum)
3BYKOHACJI{yBaJIbHE JIECIOBO Schnuppern iMITye 3ByK BIUXaHHS apoMary.

BiaTBOpeHHs 3ByKOBOI KApPTHHU PEaIbHOTO CBITY 3IHCHIOETHCS TAKOX [UISAXOM BHKOPUCTAHHS aniTeparii Ta

acoHancy B poni 3aco6iB 3Bykommucy. Tak, moBrop miymeHOro [[] B peKnami B3yTTs iMiTye 3BYyK, IO
YTBOPIOETBCS BiJl TEPTS MiNOIIBH B3yTTs 00 mimiory: Mode. Schuhe. Schones shoppen (Baur). Y cnorasi

pexnamu moxonany Kinder Uberraschung HakomMdeHHs HPUToJOcHOro [[] BUKIMKae acowmiamii 3i 3ByKOM
1IenecTiHaA OOTOPTKH IoKonamy: Spiel, Spaf, Spannung, Schokolade (Kinder Uberraschung). 3aBnsxu
KOHIEHTpAIIi] IUIMHHUX MPUTOJIOCHUX Y 3BYKOBOMY O()OpMIICHHI clIoraHa pekiIaMu nuBa Kolsch yTBOPIOIOTHCS
acoriarii 31 3ByKoM MHUMiHAA Haroto: Kolsch von seiner schonsten Seite (Siinner Kélsch).

BuxopucroByroun Bka3aHi (OHETHUYHI 3aco0HM, aIpecaHT 3IIHCHIOE CYreCTHBHHH BIUIMB Ha CBiIOMICTh
penuItieHTa — HaBifo€e oMy 00pa3y, Tak YM iHAaKIIEe IOB’A3aHi 3 PEKIAMOBAaHMM TOBAapOM, Ta Mporpamye Horo
MOBE/IIHKY.

EdekTuBHUM IHCTpYMEHTOM peaiizalil MparMaTHKO-KOMYHIKATUBHOI HACTAaHOBH MOBIS CTalOTh TaKOX
CTPYKTYpPHI Pi3HOBH/IHM 3BYKOBHUX IIOBTODIB, sIKi aKIIEHTYIOTh yBary ajpecara Ha OKPEMHX CMHUCJIOBUX €JIEeMEHTax
BHUCJIOBJIIOBaHHS.

Tak, iHILiaJPHUH KOHTAaKTHHUH MOBTOp CHpHse emdaru3alii TemMaTudyHol TPyHH, B SKid, SK IPaBUIIO,
MPE/ICTABICHO aJPEecaHTa PEKJIAMHOrO IMOBIIOMIIEHHS — EKCIUIIUTHO, Yepe3 Ha3By KOMIIaHii-BUpOOHMKa, abo
IMIUTIIUTHO, Yepe3 HalMeHyBaHHS TOBapy 4u mocinyru: Meica macht das Wiirstchen (Meica); Mit Maggi macht
das Kochen Spaf3 (Maggi); Barre Briu — Dein Herz erfreu! (Barre Brauerei); Unsere Milch macht Bayern stark
(Bayerische Milchwirtschaft). Takuii CTpYKTypHHI DPi3HOBHI ITOBTOPY CTUMYJIOE 3allaM’ STOBYBAaHHS Ha3BH
BUPOOHMKA Ta HOTO MPOJYKTY.

IToBTOp 3BYKiB 00’€mHye HOMIHAIii 00’€KTa peKIaMU B €IUHHHA KOMIUICKC 3 OLIHHO 3a0apBICHUMH
JIEKCEeMaMHU, M0 BHPaKaIOTh MOTO MO3WTHBHI SIKICHI XapakTepUCTUKu: Sprachen schneller lernen (Arcanum);
Schone Schuhe. Und andere Versuchungen (Aniana Umann),; Die besten Strdnde im Atlantik (Fuerteventura),
Feine Fleisch — und Wurstwaren (Ablinger); Spiel und SpafS aus Holz (Bartl). Tlocuimo0Yu CeMaHTUYHUI
3B'I30K MDK LHMMH JIGKCHUHUMH KOMIIOHEHTaMH, IOBTOp CIpUSE 3aKPIIJICHHIO IMO3UTHUBHUX acoliamiil 3
peKJIaMOBaHUM TOBApOM 4H MOCIYTOIO.

binpm nommpeHuM € GiHaJbHUIT KOHTAKTHUI MOBTOP, 110 CTBOPIOE CMUCJIOBHI HArojoc Ha peMaTHuHii
YaCTHHI CJIOTaHa, B SAKid 30cepe/pkeHa iHpopMaIis Ipo AKiCHI XapaKTEPUCTHKH 00’€KTa peKIaMHU Ta pe3yJbTaT
fioro nii Ha perumienTa: Die Heimat bester Biere (Allgduer Brauhaus); Jeden Tag ein bisschen besser (REWE),
Nur Kiisse schmecken besser (Eckes Edelkirsch); Gemeinsam schmeckt’s besser! (Walser Metzgerei
Schwaderer); Knorr, Essen mit Lust und Liebe (Knorr); Schuhe, in denen es gut geht (Aerosoft); Gesundheit
ganz nah (Regio Kliniken); Jeder kann sein Traumhaus bauen (Sparkasse Construction Financing); Erfiillen Sie
sich den Traum vom Haus (Sparkasse Dresden). YBUpa3sHEHHs 3MICTy peMaTHYHOI YaCTHHHU JOIOMarae
e(eKTHBHIIIE peaizyBaTy IparMaTHYHe 3aBJAaHHSI MOTHBYBATH aJipecara 10 BHOOpY.

HafiqacTOTHIIIUM CTPYKTYpHHM pPi3HOBHIOM aNiTEpallifHUX Ta AaCOHAHCHHUX IIOBTOPIB Yy PpEKIaAMHHUX
cJOTaHaX € JUCTAaHTHUH KinblieBuwid moBTop: Hand auf’s Herz (Herz-und Gefdf-Klinik Bad Neustadt);, Kur,
Wellness und Urlaub (Bad Wurzach);, Weine von gliicklichen Winzern (2 Freunde); Fahren in seiner schonsten
Form (Porsche),; Ferien fiir Korper und Seele (Ayurveda Team), Brauen ist unser Bier (Freistddter Bier); Im
Mittelpunkt steht der Mensch (Krankenhaus Pfarrkirchen); Ideen eine Zukunft geben (AiF); Holen Sie sich die
Party nach Hause (Beats Beatbox); Gesund in die Zukunft (Techniker Krankenkasse); Frucht. Saft. Genuss
(Albi); Tu Dir das Gute (Eichener Brauerei),; [hr Hunger ist uns're Wurst! (Bleyer & Wichert).

JaHuii cTpyKTypHHH DPI3HOBHJ 3BYKOBOTO IIOBTOPY BUKOHYE JAEKiJIbKa (PYHKLIH — aKIEHTYE CMHCIOBHH
3B'I30K MIX CJIOBaMH, II0 HECYTh OCHOBHY 3MICTOBHO-KOHIENTYyaJIbHY iH(OpMalilo, HaJa€e BUCIOBIIOBAHHIO
PHUTMIYHOCTI, @ TAKOXX CTPYKTYPHOI 3aBEpIICHOCTI, IHTErpyIOYM HOr0 YaCTUHHU B €1MHE Line [4].

V cnoraHax, MO MICTATh MEPENiK OAHOPIMHWX KOMIIOHEHTIB, PO3TAIIOBAaHUX Y TOPSAKY iX HapOCTarodoi
CEMaHTHYHOT W eMOIliHOi 3HAYYIIOCTi, 0araTopa3oBHid JIAHIIOKKOBUH TTOBTOP 3BYKIB BUKOPHCTOBYETHCS IS
yYBUpazHeHHs Tpuiiomy rpapmauii: Schneller. Schéner. Stdrker (Acrobat. Marketing); Wissen Werte Wandel
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http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=unsere&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=milch&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=macht&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=bayern&SCheck=1
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http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=sch%F6nes&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=shoppen&SCheck=1
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http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=andere&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=versuchungen&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=feine&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=fleisch&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=und&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wurstwaren&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=ihr&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=hunger&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=ist&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=uns%27re&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wurst&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=schneller&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=sch%F6ner&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=st%E4rker&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wissen&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=werte&SCheck=1
http://www.slogans.de/slogans.php?GInput=wandel&SCheck=1

T. I1. Kosanvosa. @onocmunicmuyHi 0coOIUBOCMI CTI02AHIE HIMEYbKOMOBHOI KOMEPYIliHOT pekaamu

(3WGroup Beratung); 200 Seiten Menschen, Mode, Meinungen (1st AT); Gesund, gut, giinstig (aktivshop);
Pfiffig! Praktisch! Preiswert! (3 Pagen).

KonnenrpoBanmii 3BYKOBHHM IOBTOp VY CJOTaHax, M0 HAaraayiTh IPO30BI TAaBTOTPaMH, HaJae
BHCJIOBIIIOBAHHIO JKapTiBIUBOTO 3abapBieHHs: Kleidung clever kaufen bei Kik (Kik Textildiskont); Spiel, Spafs,
Spannung, Schokolade (Kinder Uberraschung); Milch macht miide Mdnner munter (Milchwirtschaft).

IToBTOp-miAXBAT 3MILHIOE 3B’SI3HICTH OKPEMHX pEYeHBb, 3 SKHX CKIANAeThca cioraH: Wir machen alles
Mogliches. Und noch mehr...; Meinung machen. Menschen bewegen (A&B One); Grofse Weine. Kleine Preise
(52weine.de). Pressefreiheit. Schreib es laut! (20zwoelf).

[ToBTOp AEKIIBKOX 3BYKIB, @ TAKOXK IMOEAHAHHS aCOHAHCY 3 aJiTepaliclo pOOUTH BIIUYTHIIINUM pUTM (pasu:
Aus dieser Quelle trinkt die Welt (Apollinaris); Afrika Reisen einmal anders! (Babaldar); Katzen wiirden
Whiskas kaufen (Whiskas),; Die schonsten Schuhe im ganzen Land (Stiefelkonig); Kolsch von seiner schonsten
Seite (Stinner Kolsch); Mébel miissen Spafs vertragen (3K Mébel).

PuTmiyHy Ta iHTOHANIMHY BHPA3HICTH CJIOTaHA MIJAKPECIIOE TaK0XX BUKOPHCTAHHS PETYJSIPHOTO 3BYKOBOT'O
MOBTOpY — puMH. 3a TBep/ukeHHsIM . KauypoBcbkoro, puMa HajeKHUTh 10 MO3UTHBHO-ECTETHYHHX (OHIYHHX
(eBdoniuamx) sABUL [20: 24].

AdmiTepamiiiHi Ta acoHAHCI KOMIUIEKCH YTBOPIOIOTh HETOUHY pumy: Liebe kennt keine Liga (1. FC
Saarbriicken); Was die Haut zum Leben braucht (NIVEA); Die wecken den Tiger in Dir! (Kellogs Frosties —
Kornflecks).

CriB3BYYHICTH CIIiB BCEPEIUHI Ta Ha KiHII BUCIOBIIOBAHHS CTBOPIOE BHYTPIIIHIO TOUHY puMYy: Bonduelle ist
das famose Zartgemiise aus der Dose (Bonduelle); Bonduelle, Bonduelle, der famose Frischequell (Bonduelle),
Kleine Torte statt vieler Worte (YES Torties); Bei diesen Preisen muss man reisen (1-2-Fly); Das Kindergetrdnk
mit tollem Geschenk (Boowl Magic);, Wir denken in Getrinken (Brunnenkopp); Als wdir’s ein Stiick vom Gliick
(Alsfelder); Fiir sexy Sommerhaar ... das ganze Jahr (Beachblonde); Die Weltmarke AEG hat das Vertrauen der
Frauen (AEG); Vertrauen in Bauen (AllegroBau); Fisch auf jeden Tisch (DEWAG).

e BiguyTHIMIOI BipIIOBaHOT ()OPMHU CIOTAHAM HAJA€E CHIB3BYYHICTH CIIiB HAIIPUKIHII OKPEMHX CTPYKTYPHHUX
YaCTWH BUCIIOBIOBaHHS: Nimm Mars, gib Gas! (Mars); Ja das macht das Essen fein, Maggi Wiirze muss hinein
(Maggi); Flink und leise wie ein Wiesel — Mitsubishi Turbo Diesel (Mitsubishi); Willst du viel, spiil’ mit Pril
(Pril); Wer es kennt, nimmt Kukident (Kukident Zahnpasta);, Fahr hin — und Du bist mitteldrin (Kéln nowach);
Friihlingszeit — Hausputzzeit! Alles strahl so frisch gereit (Rei); Wer Wurst, Brot und Schinken hat, der wird
noch alle Tage satt (Ammerlinder Landschlachterei); Wer Kleidung pflegt — sie lange trdgt! (Bleyle), Immer da,
immer nah (Provinzial-Versicherungen), Meine Welt, wie sie mir gefdllt (Shoppi Tivoli).

IToBTOpEHHST OHOTO ¥ TOTO * CJIOBA CTBOPIOE TABTOJOTIUHY pumy: Essen gut, alles gut! (Knorr); Hast ein
Kaiser — bist ein Kaiser! (Kaiser Bier); Unser Erfolg ist Ihr Erfolg (NIVEA);, Am besten mit den Besten!
(Wicker-Gruppe Klinikum); Von Menschen zu Menschen (Gesundheit Nord Klinikum), Fiir Menschen mit
Menschen (Fachklinik Freudenholm- Ruhleben),

Puma BHKOHYe, Tiepil 3a Bce, eCTeTUUHY (YHKIII0 — ITiIBUIILYe NPUEMHICTh 3By4YaHHs cioraHa. [lo-apyre,
puma 3abe3redye KOMIO3UIIIHHINA 3B'S130K, "CHHTE3y CIIOBECHOTO psay'", a TaKOX CIyrye BHOKPEMIICHHIO i3
KOHTEKCTY MEBHHUX CIIiB, SIKi IIEPEJaloTh FOJIOBHY 110 PEKJIAMHOT0 MOBiqoMIICHHS [S].

Haftgacrime puMyroThCS IEKCEMH, IO Ha3WBalOTh TOBapHY Mapky (Bonduelle, Puddis, Haribo, Mars, Pril,
Kukident, Barre Brdu) abo cniB3ByuHi 3 Heto (Koche/Kiiche (321kochen.tv); Torte (YES Torties); gereit (Rei)),
HOMIiHaIi1 ToBapy uu nociyru (Liga, Haut, Dose, reisen, Kindergetrink, Getrdnk, Sommerhaar, Diesel, pflegen)
Ta JIEKCEeMH, SIKi BepOalli3yloTh IO3WTHBHI XapakTepuCTHKW: Liebe, braucht, Tiger, famose, Frischequell,
Preisen, Geschenk, Gliick, Vertrauen, fein, viel, Friihlingszeit, satt, nah, gefdllt, erfreu.

TakuM 4YMHOM, pUMa BHCTYMa€ NPUHOMOM, IO BOJHOYAC peaji3ye MparMaTHYHe 3aBiaHHs ClIoraHa —
CTHMYJIIOBATH 3aIriaM’SITOBYBaHHS HA3BH TOBApy 4YM HOro BUPOOHHMKA Ta 3aKPIMTUTH y CBiAOMOCTI MOTEHIIIHOTO
CIOXWBaYa OB’ A3aHi 3 TOBAPOM/BUPOOHNKOM ITO3UTHBHI acoriiamii.

BucHoBok. @oHOCTHIICTHYHI 3acO0M BigIrparOTh CYTTEBY pOIb y 3a0e3MeUeHHI KOMYHIKaTHBHOI
e(peKTUBHOCTI PEKIAMHUX CIIOTaHiB. IX BHKOPUCTaHHS HaJae BHCIOBIIOBAHHIO €B(OHIYHOTO 3BYYaHHS,
MOCHJIIOE €MOMLINHHICTh PEKIIAMHOTO IOBIJJOMJICHHSI, CIIyTy€e 3acO00M CMHCIIOBOTO YBHPa3HEHHs. 3JiHCHIOIYN
€MOIIHHO-ECTETUYHIH BIUIMB Ha PELUITI€HTA, (DOHOCTHIIICTUYHI 3aCO0M CIIPUSIOTH peajizamii nmparMaTHYHOro
3aBIaHHA a/IpecaHTa PeKJIaMHOTO ITOBiIOMIICHHS.

IlepcnexkTnBa MOAANBIIMX AOCTIIKEHb IIOB’s3aHa 3 BMBYCHHSM MOBHHMX 3ac00iB pHUTMi3allii CIIOTaHiB
HIMEIIbKOMOBHOI KOMEPIIHOT peKIamMHu.

CIIMCOK BUKOPUCTAHUX JKEPEJI TA JIITEPATYPHU

1. Benenko T. 3akoHH 3BYKOBOI apXiTEKTOHIKH XyIOXHBOTO TeKCTy : [30. Hayk. mpamnp]| / TersHa bemenko //
Caitormsa. @inocodis, Peniris. — Cymu: TOB BIIIT "®abpuka npyky", 2014. — Bun. 6. — C. 155-172.

2. Buconpka 3. I. XynoxxHbo-ecTeTHYHE 3HaYCHHs aniTeparil apmwkadoro "p" y noesii Jlinu Kocrenko [Enexrponuuit
pecypc] / Bucoupka 3. 1., T'eiina O. B. — Pexxum goctymy : http ://dspace.oneu.edu.ua/jspui/handle/123456789/2644.

3. Kab6um M. 1O. 3BykoBuii OBTOp SIK POHOCTHIICTUYHUIA NPUHOM ITOLIYKY 3MICTY y HOSTHYHHMX TEKCTaxX MOYaTKy
XX cromitrs [Enexrponnuii pecypce] : [30. HaykoBux mpans] / Kadum M. 1O. / Haykosuii wacormc HITY imeni
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Koeanesa T. II. Donocmunucmuueckue 0COOEHHOCMU C/102AH08 HEMEUKOA3LIUHOU KOMMEPUECKOIl peKiambl.

B cmamwve na mamepuaie HemMeyKoco A3blKa ucmedyemc;z 38yKOo6asl opeanuzayusl Cl0caHo8 KOMMepVeCKOﬁ
PeKiamobl 6 CMUIUCTIUYECKOM U npazMamudecKkom acnekmax. Onpedeﬂeya POJb d)oyocmuﬂucmuuecmtx ﬂGﬂeHuﬁ,
6 YacmHocmu 36yK060c0 noemopa, 36yKOI’lO()pa9fC(lHu}l, 38YKOCUMBOIUIMA upuqubl 6 co30aHuU 96([)0Hulmocmu,

8blpA3UMENbHOCTIU IMOYUOHATIBHO20 CMbICIA U 102UHECKO20 codepofcayuﬂ cno2ano8. Ananus ucnoib308aHUs.
d}OHOCI’)’luﬂMC‘mMUQCKMX Cp@()CI’)’lS C }1031/!1/]1/[11 KOMMYHUKAMUBHO-Npazmamu4ecKkoco n00X00a NO360JIUJL BbISEUNb

UX pOIb 8 OOCMUNCEHUU NPAMATNUYECKO20 IPDeKma KOMMYHUKAYULL.

Knrwouegvle cnosa: hoHoCMunucmuxa, acCoOHanc, aiiumepayus, 36yKonoopadicanue, 36YKoCUMBONUIM, pupma,

96(hOHUSA, IKCHPECCUBHOCMb, NpAeMAMUYecKull 3Qgexm, cio2an, KoOMMepUecKas pekiamd.

Kovalyova T. P. Phonostylistic Peculiarities of German Commercial Advertising Slogans.

One of the central problems of modern linguistics is investigation of the phonostylistic aspects of the text.
Though it is an acknowledged fact, that the sound organization of the texts of different styles is one of their
distinctive features, most research has focused on phonostylistic peculiarities of literary, namely poetic texts.
The role of the article is to define specific features of the sound structure of German commercial advertising
slogans. It has been stated, that assonance, alliteration, onomatopoeia (direct and indirect), sound symbolism
and rhyme are the most frequent phonetic tools, used in the slogans for expressive purposes. Among them the
leading role belongs to such devices based on the sound instrumentation as assonance and alliteration. The
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analysis focuses on the functional aspect of the above mentioned sound phenomena. It has been shown, that they
are important phonaesthetic devices of the slogans, exploited to create pleasant, harmonious and rhythmical

effects, a positive emotional tone of the message and to strengthen its logical meaning, expressed by lexical and

syntactic means. Each of these phonetic tools contributes to the realization of the pragmatic goal of the slogans.

Thus they are used to attract attention, to improve the memorability of the slogans, to provide suggestive impact
on the addressee of the advertising appeal and to evoke positive associations with the products offered to
customers. As follows using the expressive potential of the phonological level of the language system the
adressant ensures effective communication via advertising messages and increases the pragmatic effect of

promotional activities.

Key words: phonostylistics, assonance, alliteration, onomatopoeia, sound symbolism, rhyme, euphony,
expressivity, pragmatic effect, slogan, commercial advertising.
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