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СЕРІЯ МАТЕРІАЛІВ ПРО ГЕНДЕРНІ СТЕРЕОТИПИ В МАС-МЕДІА 

ЖИТОМИРЩИНИ 

Дипломна робота містить 4 розділи та 34 джерела в переліку посилань.  

Об’єктами розгляду є власні інформаційні продукти:  

1. Мельничук Ю. Справжні чоловіки не плачуть, справжні жінки на 

кухні? (2021 рік); 

2. Мельничук Ю. ТОП 5 ГЕНДЕРНИХ СТЕРЕОТИПІВ, ЩО 

УСКЛАДНЮЮТЬ ЖИТТЯ (2021 рік); 

3. Мельничук Ю. Рівноправ’я чи безвихідь: наскільки доречним є 

закон про військовий обов’язок для жінок (2022 рік);  

4. Мельничук Ю. Хвороби 21 століття: що таке мізогінія? (2022 

рік); 
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5. Мельничук Ю. Культ чоловіка-захисника та жінки-жертви: чому 

фемінізм потрібен під час війни? (2022 рік); 

6. Мельничук Ю. «Європейські цінності»: гумор Арестовича, 

гомофобія на Євробаченні та інший абсурд (2022 рік). 

Предмет роботи – висвітлення проблем гендерної нерівності у мас-

медіа Житомирщини. 

Метою роботи є оприлюднення інформаційних продуктів про гендерні 

стереотипи та вплив на розв’язання проблеми гендерної нерівності. 

У першому розділі представлені основні поняття про стан ринку мас-

медіа, що висвітлюють гендерну тематику. У другому розділі – дані про 

техніко-економічні характеристики інформаційних продуктів. У третьому 

розділі представлено опис особливостей аудиторії та результати впливу на 

розв’язання проблеми гендерної нерівності. Ми визначили цей показник 

завдяки анкетному опитуванню, створеному за допомогою онлайн-

платформи Google Form. Четвертий розділ містить опис інформаційних 

продуктів. У цьому розділі дипломної роботи були розглянуті використані 

джерела, журналістські методи для опрацювання інформації, авторський 

задум та ідея, обґрунтування обраних журналістських жанрів, обґрунтування 

заголовків для інформаційних продуктів, змістове та зображальне 

наповнення. 

За результатами роботи зроблено висновки та визначено ефективність 

нашої праці. 

 

Ключові слова: гендер, рівність, сексизм, фемінізм, мізогінія, 

стереотипи, серія матеріалів. 
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SERIES OF MATERIALS ABOUT GENDER STEREOTYPES IN THE 

MASS MEDIA OF ZHYTOMIR REGION 

Thesis contains 4 sections and 34 sources in the list of references. 

The objects of consideration are our own informational products: 

1. Melnychuk Y. Real men do not cry, real women in the kitchen? (2021); 

2. Melnychuk Y. TOP 5 GENDER STEREOTYPES THAT COMPLICATE 

LIFE (2021); 

3. Melnychuk Y. Equality or impasse: how relevant is the law on 

conscription for women (2022); 

4. Melnichuk Y. Diseases of the 21st century: what is misogyny? (2022); 

5. Melnychuk Y. The cult of the man-defender and the woman-victim: why 

is feminism needed during the war? (2022); 

6. Melnychuk Y. "European values": Arestovich's humor, homophobia at 

Eurovision and other absurdity (2022). 

The subject of the work is the coverage of gender inequality issues in the 

mass media of Zhytomyr Region. 

The aim of the work is to publish informational products about gender 

stereotypes and influence the solution of the problem of gender inequality. 
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The first section presents the basic concepts of the state of the media market, 

covering gender issues. The second section is data about the technical and 

economic characteristics of informational products. The third section describes the 

characteristics of the audience and the results of the impact on solving the problem 

of gender inequality. We determined this indicator thanks to a questionnaire 

created using the online platform Google Form. The fourth section describes the 

informational products. This section of the thesis considered used sources, 

journalistic methods for processing information, author's idea, justification of 

selected journalistic genres, justification of headlines for informational products, 

semantic content and image content. 

Based on the results of the work, conclusions were made and the 

effectiveness of our work was determined. 

 

Key words: gender, equality, sexism, feminism, misogyny, stereotypes, 

series of materials. 

 

 

 


