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ГУМОРИСТИЧНІ МАТЕРІАЛИ В ІНФОРМАЦІЙНОМУ 

ПРОСТОРІ ЖИТОМИРСЬКИХ МАС-МЕДІА 

Тема роботи спрямована на розв’язання проблеми створення якісного 

розважального контенту в мас-медіа Житомирщини. Об’єктом дослідження є 

авторські інформаційні продукти гумористичного характеру, а саме випуски 

передачі «Жартівливий гороскоп», опубліковані на YouTube-каналі «Zstudent 

TV» з метою зміни емоційного стану реципієнтів. 

У роботі розглянуто медіа-ринок гумористичних матеріалів в світі, 

Україні та на Житомирщині. Висвітлено тенденції розвитку інтернет-ресурсів 

як одного з провідних джерел отримання інформації гумористичного 

характеру. 

Здійснено аналіз створення циклу передач «Жартівлвий гороскоп», 

оприлюдненого на YouTube-каналі «ZStudent TV». Розглянуто законодавчу 

базу, яка регулює створення розважального контенту. Проаналізовано обсяг 

циклу передач, ідею, жанр, технічно-програмне забезпечення, застосоване 

для створення передачі «Жартівливий гороскоп».  
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За допомогою опитування визначено якість та ефективність 

медіапродукту. У роботі наведено результати опитування, проведеного серед 

аудиторії передачі. 

Ключові слова: передача, інформація гумористичного характеру, 

YouTube-канал, мас-медіа. 
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HUMOROUS MATERIALS IN THE INFORMATION SPACE OF 

ZHYTOMYR MASS MEDIA 

The theme of the work intends to solve the problem of creating high-quality 

entertainment content in the mass media of Zhytomyr region. The object of the 

reserch is author's information products, which have humorous nature, such as the 

program "Humorous Horoscope".  

This program is published on the YouTube channel "Zstudent TV" in order 

to change the emotional state of the recipients. Thesis considers the media market 

of humorous materials in the world, Ukraine and Zhytomyr region. The tendencies 

of development of Internet resources as one of the leading sources of receiving 

information of humorous characteristics are shown. 
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An analysis is carried out of the creation of a series of programs "Humorous 

Horoscope", published on the YouTube channel "ZStudent TV". Legislative basis 

of the creation of entertainment content is considered. The scope of the cycle of 

programs, idea, genre, hardware and software used to create the program 

"Humorous Horoscope" are analyzed. 

The quality and efficiency of the media product were determined with the 

help of a survey. The thesis presents the results of a survey conducted among the 

audience of the program. 

Key words: program, humorous information, YouTube channel, mass 

media. 

 

 


