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ВСТУП 

 

Актуальність теми. Цифрові платформи дають виробникам новин доступ до 

значної аудиторії, бо саме пошукові системи та соціальні медіа залучають 

глобальну аудиторію з безпрецедентною швидкістю. Цим пояснюється успіх 

інтернет-видань, які оволоділи мистецтвом створення вірусного контенту. В 

результаті споживачі новин мають доступ до безмежного об’єму інформації. 

Журналістика участі включає в себе розділи коментарів, дискусійні форуми, 

розширення всесвіту блогів тощо. Завдяки активним інтернет-виданням споживачі 

більше не пасивні; замість цього вони фільтрують і обговорюють зміст новин. 

Люди в основному стурбовані інформацією, яка їх стосується. Тому ключовою 

метою є сприяння розробці відповідного контенту та забезпечення його 

доступності для людей у форматі та мовою, яка до них відноситься. 

Можна виділити декілька характеристик регіональних ЗМІ порівняно з 

національними. Важливою ознакою, яка багато в чому може бути визначальною, є 

локальність регіональних ЗМІ та їх тісний зв'язок з обставинами, в яких вони 

створюються та про що мають повідомляти. Важливим фактором онлайн-

розповсюдження є представлення повідомлення споживачам у реальному часі, 

тобто своєчасність доставки повідомлення. Контент онлайн-версії може 

оновлюватися з будь-якою періодичністю: від кількох хвилин до кількох тижнів. 

Показовими з точки зору аналізу цільової аудиторії є коментарі до новин чи 

статей.  

Робота сучасного журналіста, особливо в умовах розвитку автоматизації 

виробництва новин, не може обмежуватися суто інформаційними завданнями. 

Зміст, структура та якість новинних матеріалів неминуче впливають на спосіб 

мислення аудиторії. У результаті професіонали медіаіндустрії все більше 
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відповідають за картину світу, яка формується в аудиторії, емоційний стан 

споживачів інформації та дотримання суспільних цінностей. 

Таким чином, сучасний медіа-простір став важливим елементом 

інформаційного суспільства та цифрової економіки, адже він забезпечує потребу в 

найважливішому ресурсі – актуальній інформації. Отже і подальший розвиток 

глобального медіа-ринку матиме значний вплив на економічні та суспільно-

політичні процеси.  

Об’єктами дослідженнь. Виступають статті інтернет-видань Житомирщини, 

а саме: «Житомир.info» (https://www.zhitomir.info/), «Журнал Житомира» 

(https://zhzh.com.ua/), «Житомир online» (https://zhitomir-online.com/), «Times.zt» 

(https://times.zt.ua/).  

Часова характеристика дослідження з 1 січня по 31 грудня 2021 року. 

Загальна кількість публікацій за вказаний період - 29.708. Використовуючи 

випадкову схему відбору було утворену вибірку, яка складає 100 публікацій. 

Вибірка є нетотальною, нерепрезентативною. 

Предмет дослідження. Перспектива поширення інтернету у 21 столітті, яке 

перетворило його на найпопулярнішу комунікаційну структуру. 

Метою дослідження. Метою є аналіз тематичних та видових аспектів 

інтернет-видань Житомира та їх вплив на аудиторію.  

Завдання дослідження. 

- Зібрати та проаналізувати літературу за темою дослідження (розділ 1); 

- Описати сучасний стан (розділ 1); 

- Підібрати і описати методи дослідження (розділ 2); 

- Створити теоретичну модель вирішення завдання (розділ 3); 

- Перевірити створену теоретичну модель за допомогою емпіричних 

досліджень (розділ 4); 
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- Провести соціологічний дослід (розділ 4); 

- Провести апробацію роботи опублікувавши отримані результати; 

- Підготувати кваліфікаційну (дипломну) роботу в текстовому 

процесорі «MS Word». 

Методи дослідження. 

Загальнонаукові: 

- Аналіз – для тлумачення та інтерпретації використаної літератури та 

джерел інформації, перетворення з першоджерел в необхідну дослідницьку 

форму.  

- Дедукція – для переходу від загального до більш глибокого поняття 

видових та тематичних аспектів статей інтернет видань. 

- Узагальнення – для утворення кінцевих висновків за допомогою 

дедуктивних міркувань. 

Конкретнонаукові: 

Теоретичні: 

- Історичний – для опрацювання інформації в хронологічній 

послідовності. 

- Логічний метод - для усунення суперечностей, спричинених 

порушенням норм логіки, у процесі написання роботи та при викладі 

результатів дослідження. 

Емпіричні: 

- Спостереження (опитування) – для визначення та опрацювання даних 

стосовно якості продукту, його суспільної ефективності. 

- Порівняння – для зіставлення фактичної реакції аудиторії на продукт з 

прогнозованою на початку дослідження реакцією. 
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- Підрахунок – для розрахування показників економічної ефективності 

продукту, а також опрацювання числових даних отриманих в результаті 

анкетування щодо суспільної ефективності. 

- Прогнозування – для формування прогнозів змін основних показників 

досліджуваного ринку на найближчі 3-5 років уперед. 

Апробація роботи. Загальна проблематика даної роботи апробована 

публікацією на тему «Інтернет-ЗМІ та проблема їх ідентифікації» у збірнику 

матеріалів V-ї Міжнародної студентської наукової конференції «Наука 

сьогодення: від досліджень до стратегічних рішень» (Київ, 2022). 

Структура роботи. Дипломна робота складається зі вступу, чотирьох 

розділів, висновків та додатків. Список літератури налічує 42 джерел українською 

та англійською мовами. Загальний обсяг роботи – 89 сторінок. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



77 

 

ВИСНОВКИ 

 

Проаналізувавши журналістські матеріали та літературу, зібрані для вивчення 

даного питання, можна стверджувати, що з розвитком технологій Інтернет-

видання стають дедалі популярнішими та, відповідно, впливовими. Саме 

зростаюча аудиторія онлайн-видань наголошує на важливості вивчення впливу на 

населення. 

У процесі роботи було розглянуто існуючі проблеми ідентифікації такого 

поняття як інтернет-ЗМІ і за якими характеристиками ми можемо їх 

ідентифікувати. 

Дослідивши регіональні інтернет-видання Житомирщини, можно впевнено 

сказати, що вони набувають стрімкого розвитку. 

Провівши опитування читацької аудиторії інтернет-видань Житомира ми 

дізналися про думки людей щодо їх якості. За результатами ми можемо бачити, 

що у людей немає питань щодо якості публікацій, але є щодо до їх наповнення. 

Більша частина аудиторії проголусувала за те, що публікації стали більш 

негативними. Не дивлячись на це, люди хочуть бачити реальні події, навіть якщо 

вони негативні. 
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АНОТАЦІЯ 

Карпов І. І. Інтернет-видання Житомира: видовий та тематичний аспекти. – 

Дипломна робота на правах рукопису. 

Кваліфікаційна робота на здобуття другого (магістерського) рівня вищої 

освіти зі спеціальності 061 Журналістика / ОПП «Журналістика». – ЖДУ ім. І. 

Франка. – Житомир, 2022. –  с. 

 

КАРПОВ І. І. 

ІНТЕРНЕТ-ВИДАННЯ ЖИТОМИРА: ВИДОВИЙ ТА ТЕМАТИЧНИЙ 

АСПЕКТИ 

У роботі представлено аналіз журналістських матеріалів регіональних 

інтернет-видань Житомира. Об’єктом дослідження є матеріали інтернет-видань 

«Житомир.info», «Журнал Житомира», «Житомир online» і «Times.zt». Предметом 

є Перспектива поширення інтернету у 21 столітті, яке перетворило його на 

найпопулярнішу комунікаційну структуру. Метою є аналіз тематичних та видових 

аспектів інтернет-видань Житомира та їх вплив на аудиторію.. Завдання 

кваліфікаційної роботи полягали в аналізі сучасного стану світових та українських 

інтернет-ЗМІ, які мають високі рейтинги серед аудиторії (розділ 1); відбору й 

описі використовуваних у межах дослідження методів та інструментарію (розділ 

2), вивченні особливостей «Житомир.info», «Журнал Житомира», «Житомир 

online» і «Times.zt» , а також розробці та проведенні анкетування їх цільової 

аудиторії стосовно якості даних інтернет-видань (розділ 3), розробці рекомендацій 

практичного характеру стосовно покращення якісних та кількісних характеристик 

регіональних інтернет-видань Житомира (розділ 4). Під час дослідження були 

використані такі загальоно- та конкретнонаукові методи як: традиційний аналіз, 

індукція, узагальнення; історичний, логічний, спостереження, порівняння та 



89 

 

підрахунок. Новизна положень є локальною, особливо актуальною для 

регіональних інтернет-видань Житомира оскільки саме вони слугували 

центральними об’єктами вивчення цієї роботи. Проте рекомендаційні тези є 

цілком універсальними, а тому також можуть бути корисними для інтернет-видань 

інших регіонів України. Серед загальних рекомендацій зазначимо необхідність: 

зберігати баланс між позитивними та негативними новинами бо вони пливають на 

аудиторію. Результати дослідження можуть бути корисними при подальшому 

вивченні журналістських матеріалів інтернет-видань інших регіонів країни. 

Ключові слова: інформація, регіональні, локальність, інтернет-медіа, 

інтернет-видання, інформаційні технології, соціальні мережі. 

 

ABSTRACT 

Karpov I. I. Internet publications of Zhytomyr: specific and subject aspects. – Mas-

ter’s work, manuscript. 

Qualification work for obtaining the second (Master's) level of higher education on 

the Specialty 061 Journalism / EPP "Journalism". – ZhSH. – Zhytomyr, 2022. –  p. 

 

KARPOV I. I. 

INTERNET PUBLICATIONS OF ZHYTOMYR: SPECIFIC AND SUBJECT 

ASPECTS 

The paper presents an analysis of journalistic materials of regional internet publica-

tions of Zhytomyr. The object of the research is the materials of the internet publications 

"Zhytomyr.info", "Zhurnal Zhytomyra", "Zhitomir online" and "Times.zt". The subject 

is the perspective of the spread of the Internet in the 21st century, which turned it into 

the most popular communication structure. The goal is to analyze the specific and sub-

ject aspects of Zhytomyr's internet publications and their impact on the audience. The 
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tasks of the qualification work were to analyze the current state of the world and Ukrain-

ian internet media, which have high ratings among the audience (chapter 1); the selec-

tion and description of the methods and tools used in the research (chapter 2), the study 

of the features of "Zhytomyr.info", "Zhurnal Zhytomyra", "Zhitomir online" and 

"Times.zt", as well as the development and implementation of questionnaires their target 

audience regarding the quality of these internet publications (chapter 3), the develop-

ment of practical recommendations regarding the improvement of the qualitative and 

quantitative characteristics of regional internet publications of Zhytomyr (chapter 4). 

During the research, such general and specific scientific methods were used as: tradi-

tional analysis, induction, generalization; historical, logical, observation, comparison 

and calculation. The novelty of the positions is local, especially relevant for the regional 

internet publications of Zhytomyr since they served as the central objects of the study of 

this work. However, the recommendation theses are quite universal, and therefore can 

also be useful for internet publications of other regions of Ukraine. Among the general 

recommendations, we should note the need to maintain a balance between positive and 

negative news, because they affect the audience. The results of the research can be use-

ful in the further study of journalistic materials of internet publications of other regions 

of the country.    

Keywords: information, globalization, regional, internet media, internet publica-

tions, information technologies, social networks. 


