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ВСТУП 

Актуальність проблеми 

Рівень відповідності теми актуальності – високий, адже у наше 

повсякденне життя тісно увійшов термін «макіяж» (походить від 

французького слова «maquillage»). Обрана для дослідження тема охоплює 

важливі для сучасного суспільства та малодосліджені у журналістикознавстві 

аспекти тематики макіяжу та його стилів.  Ще з давніх часів кожна жінка 

прагнула підкреслити свою індивідуальність за допомогою макіяжу, зачіски 

й одягу  та вільно орієнтуватися у модних тенденціях. Макіяж – це творення 

цілісного жіночого образу. 

У сучасних медіа тематика макіяжу висвітлюється у світових жіночих 

виданнях, аудиторії доносять модні тренди макіяжу на прикладі 

знаменитостей.  

Всеукраїнські жіночі видання на своїх сторінках ознайомлюють 

аудиторію зі сферою краси та через медіа-контент розкривають особливості 

б’юті-сфери. 

Об’єктами дослідження є інформаційні продукти: 

1. «Підготовка шкіри обличчя до макіяжу». 

2. «Топ – 5 лайфхаків для макіяжу на кожен день». 

3. «Вечірній макіяж». 

4. «Ліфтинг-макіяж» 

5. «Нюдовий макіяж». 

6. «Хочу/можу: бюджетні аналоги брендової декоративної косметики». 

Предметом дослідження є створення серії сучасних та актуальних 

медіаматеріалів, присвячених тематиці макіяжу та його стилів. 

Мета дослідження: 

- дослідити, як видання інформують про тему «макіяж»;  

- оприлюднити пов’язані з тематикою дослідження інформаційні 

продукти. 
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Завдання дипломної роботи:  

- упорядкувати та систематизувати до теми дипломної роботи; 

- описати стан світового й всеукраїнського ринку, який висвітлює 

тему «макіяж»;  

- проаналізувати техніко-економічні характеристики 

журналістських матеріалів; 

- описати аудиторію, для якої призначено журналістські матеріали; 

- опублікувати та описати пов’язані з тематикою дослідження 

інформаційні продукти; 

- підготувати дипломну роботу для здачі в текстовому процесорі  

«MS Word»; 

- отримати відгук наукового керівника та рецензію фахівця на 

дипломну роботу. 

Методологія дослідження:  

- анкетування – для дослідження якісних показників 

інформаційного продукту та його впливу на аудиторію;  

- робота з Інтернетом – для збору додаткової інформації та 

публікації матеріалів;  

- традиційний аналіз – для опрацювання теоретичного матеріалу;  

- узагальнення – для формулювання висновків. 

Наукова новизна одержаних результатів дослідження полягає у 

запровадженні власних інструкцій покрокового опису роботи над макіяжем з 

додаванням фотоілюстрацій. Відмінністю підготовлених медіаматеріалів від 

подібних продуктів буде те, що тексти будуть присвячені удосконаленню 

способів здійснення різних видів макіяжу за допомогою розширення спектру 

методів використання косметичних продуктів. Розроблено особисту серію 

лайфхаків (порад) для макіяжу на кожен день. 

Теоретичне і практичне значення дослідження  
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Обрана тема та опубліковані власні матеріали про макіяж будуть 

корисними для майстрів-початківців сфери краси та жінок, які користуються 

косметичними продуктами у повсякденному житті. Розроблені інформаційні 

продукти мають на меті розширити та покращити знання аудиторії про 

основи макіяжу.  

Апробація результатів дослідження 

Доповідь під час Х Всеукраїнської науково-практичної конференції 

молодих науковців «Масова комунікація: історія, сьогодення, перспективи» 

(19 травня 2023 року). Підготовлено та представлено тези наукового 

дослідження на тему: «Серія матеріалів, присвячених тематиці макіяжу та 

його стилів, у сучасних медіа». 

Структура і обсяг роботи складається зі вступу, чотирьох розділів, 

шести підрозділів, висновків, списку використаних джерел та літератури, 

додатків. Обсяг роботи – 90 сторінок. 
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ВИСНОВКИ 

Дане дослідження, дає змогу дійти висновку, що світові та 

всеукраїнські видання, що інформують про тему «макіяж», поширюють 

молодіжній аудиторії, сучасні модні тенденції, рекомендації щодо настанов у 

стилі моди та вказівки з приводу вдосконалення актуальної теми. Крім того, 

чималу роль у поширенні інформації про макіяж відіграють соціальні мережі, 

а саме, Instagram та TikTok. Вони надають платформи для візажистів, щоб 

поділитися своїми знаннями, продемонструвати свою роботу та залучити 

широку аудиторію. 

Сприйняття аудиторією інформації про макіяж у виданнях може 

відрізнятися залежно від кількох факторів, включаючи індивідуальні 

вподобання, знання та досвід. Відомі й авторитетні видання часто 

сприймаються як більш надійні джерела інформації, оскільки від них 

очікується дотримання високих журналістських стандартів і процесу 

перевірки фактів. Макіяж – це форма візуального мистецтва, і аудиторія 

цінує публікації, які містять високоякісні зображення, ілюстрації чи 

відеоконтент поряд із письмовою інформацією. Візуальне представлення 

дозволяє аудиторії краще зрозуміти техніку, поєднання кольорів і загальний 

макіяж. 

Важливо відзначити, що сприйняття аудиторії може відрізнятися від 

людини до людини, та індивідуальні переваги відіграють значну роль. Те, що 

однин читач вважає цінним або заслуговує на довіру в публікації про макіяж, 

може відрізнятися від точки зору іншої людини. Тому виданням важливо 

розуміти свою цільову аудиторію, надавати високоякісний контент і 

встановлювати довіру завдяки послідовності та досвіду. 

Далі було з’ясовано, що для написання авторських матеріалів, були 

використані технічні засоби: набір текстової інформації на ноутбуці «Acer 

Aspire 5 A515», фотозйомка на фотокамеру Nikon D5100, з допомогою 

світлодіодного світла «Yongnuo YN-300 II», фотоматеріали були опрацьовані 

в програмах «Adobe Photoshop Lightroom» та «PhotoScapе».  
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У такий же спосіб знаходить свій вияв, що у 3 розділі було виявлення 

специфіки аудиторії студентсько-викладацькій газеті «Універсум». У зв’язку 

з цим було здійснено онлайн-анкетування на кількісну та якісну 

характеристику за віком, статтю, категорією читача (студент, учень, викладач 

тощо). Відповідно до цього, було виявлено у відсотках зацікавленість даної 

аудиторії до матеріалів на тематику «макіяж».  

Підсумовуючи останній розділ даного дослідження, а саме, опис 

авторських матеріалів, який має на меті створення ідей матеріалів, 

використання джерел, інструментів й засобів втілення авторського задуму та 

журналістські методи опрацювання інформації.  В результаті чого було 

створено 6 авторських матеріалів на тему «макіяж». 

Перші 5 матеріалі були публіковані у студентсько-викладацькій газеті 

«Універсум»: 

1. «Підготовка шкіри обличчя до макіяжу». 

2. «Топ – 5 лайфхаків для макіяжу на кожен день». 

3. «Вечірній макіяж». 

4. «Ліфтинг-макіяж» 

5. «Нюдовий макіяж». 

Останній матеріал перебуває у редакційному портфелі редактора: 

6. «Хочу/можу: бюджетні аналоги брендової декоративної косметики». 

Таким чином, проведене дослідження теми «серія матеріалів, 

присвячених тематиці макіяжу та його стилів, у сучасних медіа», наразі 

залишається актуальним оскільки теми пов’язані з макіяжем і красою, мають 

значну присутність у різних формах ЗМІ, включаючи друковані видання, 

онлайн-платформи та соціальні мережі. Індустрія макіяжу постійно 

розвивається, регулярно з’являються нові тенденції, техніки та продукти. 

Загалом тема макіяжу є актуальною в ЗМІ через її культурне, соціальне та 

особисте значення. Медіа визнають інтерес аудиторії до тем, пов’язаних з 

макіяжем, і висвітлення цих тем допомагає інформувати, надихати та 

залучати читачів.  
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АНОТАЦІЯ 

Микитенко В.С.   Серія матеріалів, присвячених тематиці макіяжу та 

його стилів, у сучасних медіа  – Дипломна робота на правах рукопису. 

Кваліфікаційна робота на здобуття першого (бакалаврського) рівня 

вищої освіти зі спеціальності 061 Журналістика / ОПП «Журналістика». – 

ЖДУ ім. І. Франка. – Житомир, 2023. – 90 с. 

МИКИТЕНКО В.С 

Серія матеріалів, присвячених тематиці макіяжу та його стилів, у 

сучасних медіа 

У роботі представлено серію власних журналістських матеріалів, які були 

опубліковані у студентсько-викладацькій газеті «Універсум» Житомирського державного 

університету імені Івана Франка. Предметом дослідження є створення серії сучасних та 

актуальних медіаматеріалів, присвячених тематиці макіяжу та його стилів. 

Завдання кваліфікаційної роботи полягали в упорядкуванні та систематизування до 

теми дипломної роботи, описати стан світового й всеукраїнського ринку, який висвітлює 

тему «макіяж», проаналізувати техніко-економічні характеристики журналістських 

матеріалів, описати аудиторію, для якої призначено журналістські матеріали, 

опублікувати та описати пов’язані з тематикою дослідження інформаційні продукти, 

підготувати дипломну роботу для здачі в текстовому процесорі  «MS Word» та отримати 

відгук наукового керівника та рецензію фахівця на дипломну роботу. 

При підготовці інформаційних продуктів серед журналістських методів отримання 

інформації було використано: аналіз видань та джерел, соціальні мережі, журналістський 

моніторинг, здійснена робота з Інтернетом – для збору додаткової інформації та публікації 

матеріалів. 

Наукова новизна одержаних результатів дослідження полягає у запровадженні 

власних інструкцій покрокового опису роботи над макіяжем з додаванням 

фотоілюстрацій. Відмінністю підготовлених медіаматеріалів від подібних продуктів буде 

те, що тексти будуть присвячені удосконаленню способів здійснення різних видів макіяжу 

за допомогою розширення спектру методів використання косметичних продуктів. 

Розроблено особисту серію лайфхаків (порад) для макіяжу на кожен день. 

Теоретичне і практичне значення дослідження полягають у тому, що обрана тема та 

опубліковані власні матеріали про макіяж будуть корисними для майстрів-початківців 
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сфери краси та жінок, які користуються косметичними продуктами у повсякденному 

житті. Розроблені інформаційні продукти мають на меті розширити та покращити знання 

аудиторії про основи макіяжу.  

 

 Ключові слова: макіяж, б’юті-сфера, візажист, тренд, засоби, продукт, лайфхак, 

журнал, матеріал. 
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ABSTRACT 

Mykytenko V.S. A series of materials devoted to the subject of make-up and 

its styles in modern media - Thesis on manuscript rights. 

Qualification work for obtaining the first (bachelor) level of higher 

education in the specialty 061 Journalism / OPP "Journalism". - State University 

named after I. Franko. - Zhytomyr, 2023. – 90 p. 

MYKYTENKO V.S 

A series of materials devoted to the topic of makeup and its styles in modern media 

The work presents a series of own journalistic materials that were published in the 

student-teacher newspaper "Universum" of Zhytomyr Ivan Franko State University. The subject 

of the research is the creation of a series of modern and relevant media materials devoted to the 

topic of make-up and its styles. 

The tasks of the qualification work were to organize and systematize the subject of the 

thesis, to describe the state of the world and all-Ukrainian market that covers the topic of 

"makeup", to analyze the technical and economic characteristics of journalistic materials, to 

describe the audience for which journalistic materials are intended, to publish and describe 

related with the subject of research, information products, prepare a thesis for submission in the 

word processor "MS Word" and receive feedback from the scientific supervisor and a specialist's 

review of the thesis. 

During the preparation of information products, among the journalistic methods of 

obtaining information, the following were used: analysis of publications and sources, social 

networks, journalistic monitoring, work with the Internet was carried out - to collect additional 

information and publish materials. 

The scientific novelty of the obtained research results consists in the introduction of own 

instructions for a step-by-step description of work on make-up with the addition of photo 

illustrations. The difference between the prepared media materials and similar products will be 

that the texts will be devoted to improving the methods of performing various types of makeup 

by expanding the range of methods of using cosmetic products. A personal series of life hacks 

(tips) for everyday makeup has been developed. 

The theoretical and practical significance of the research is that the chosen topic and 

published own materials about makeup will be useful for novice beauty professionals and 

women who use cosmetic products in everyday life. The developed informational products aim 

to expand and improve the audience's knowledge of the basics of make-up. 
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