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ВСТУП 

Актуальність. Актуальність теми дослідження визначається її 

відповідністю сучасним потребам суспільства, сучасному стану конкретної 

галузі науки, перспективам її розвитку, а також практичним завданням 

конкретної  сфери [7, с.63]. 

У сучасному світі медіа відіграють важливу роль у формуванні думок та 

світогляду глядача, адже воно являється чудовим джерелом інформації для 

кожного з нас. Один із жанрів журналістики, такий як відеоінтерв’ю на 

сьогоднішній день є ефективним та затребуваним у медіапросторі. Розмова, що 

відбувається між інтерв’юером та інтерв’юйованим привертає своєю 

невимушеністю, інформативністю та оригінальністю.  

Становлення медіа в Україні та на Житомирщині відбувається впродовж 

багатьох років. Регіональні медіа віддзеркалюють картину формування 

медіапростору, наближує свою інформацію до різних верств населення, 

відображає усі процеси його життєдіяльності. Вважаємо, що актуальність 

нашого дослідження зумовлена недостатньою увагою до регіонального 

телебачення на Житомирщині, його становленню та персоналій, причетних до 

цього. Також дослідження історії житомирського телебачення приверне увагу 

студентів-журналістів пізнавати становлення телебачення, аналізувати помилки, 

котрі виникали, та на їхній основі створювати якісний контент. 

Об’єкт дослідження – особисто створені відеоінтерв’ю за участі 

журналістів Житомирського обласного телебачення. 

Предмет дослідження – посилення інтересу студентів Житомирського 

державного університету імені Івана Франка та жителів області вивчати історію 

становлення телебачення. 

Мета оприлюдненого матеріалу – сприяти вивченню історії телебачення, 

через опубліковані відеоінтерв’ю на ютуб-каналі за участі журналістів 

Житомира. 

Завдання дослідження: 
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— Зібрати та проаналізувати літературу відповідну темі дослідження, 

для опису ринку в Україні та Житомирщині; 

— Дослідити техніко-економічні характеристики створених 

відеоматеріалів; 

— Дослідити аудиторію продукту; 

— Підготувати 6 відеоінтерв’ю із журналістами Житомира; 

— Підготувати кваліфікаційну (дипломну) роботу в текстовому 

процесорі «MS Word». 

Методи дослідження. Під час підготовки відеоматеріалів потрібних для 

нашої наукової роботи було використано такі методи: 

— Вивчення документів та джерел. Для того щоби створити якісний 

продукт, його автор спершу має ознайомитися з об’єктом свого 

дослідження. З огляду на те, що перед нами було поставлене 

завдання проведення інтерв’ю з журналістами Житомирського 

телебачення, звернулися до мережі Інтернет та друкованих видань 

у пошуку потрібної нам інформації. В результаті чого, маючи 

достатню кількість інформації, було сформоване якісне інтерв’ю; 

— Інтерв’ю зумовило отримання інформації від першоджерела і 

допомогло нам в подальшому визначитися із головними героями 

наших відеоматеріалів і зібрати потрібну інформацію про їхній 

досвід роботи на телебаченні; 

— Власне спостереження допомогло в роботі під час того ж вибору 

головних героїв. Перебуваючи в телецентрі і спостерігаючи за 

усіма процесами, виникали ідеї для створення ідеї відео та локацій 

для майбутніх зйомок; 

— Історичний – зумовив нас опрацювати інформацію про 

становлення і розвиток в Україні та Житомирщині для кращого 

розуміння періоду, коли наші герої відеоматеріалів працювали на 

телебаченні, та уникнення випадків незнання певних процесів та 

подій, що можуть виникнути під час інтерв’ювання.   
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Наукова новизна є локальною та актуальною для інформаційного 

простору Житомирщини та ЖДУ ім. І.Франка. Зважаючи на те, що тема 

житомирського телебачення та персоналій маловивчена, вважаємо за потрібне 

дослідити її.  

Теоретичне і практичне завдання кваліфікаційної (дипломної) роботи  

полягає у тому, що ми завдяки подібному формату подачі інформації, тобто 

інтерв’ю про історію Житомирського телебачення,  більше зацікавимо 

аудиторію в їхньому перегляді, подальшому використанні й аналізі. 

Структура роботи. Кваліфікаційна (дипломна) робота складається із 

вступу, чотирьох розділів, висновку, додатків та анотацій. Список літератури 

налічує 24 джерел українською мовою. Загальний обсяг роботи 50 -  сторінок, 

основний текст – 40 сторінок . 
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ВИСНОВОК 

 

На сьогоднішній день телебачення присутнє у житті кожної людини. З нього 

ми черпаємо більшість інформації, що відбувається навколо нас у світі, воно 

формує нашу думку та світосприйняття. За свій доволі довгий шлях воно 

розвивалося у всіх напрямках і зараз ми маємо надзвичано потужний канал 

комунікації. Зауважимо, що знання історичних аспектів, законів, стандартів 

тощо дозволяє нам краще поглинути у саме поняття «телебачення», пізнати його 

і розібратися у всіх його процесах.  

У ході дослідження було виконане кожне із поставлених завдань.  

Розділ 1 присвячений опису та дослідженню ринку телебачення в Україні та 

на Житомирщині. Це допомогло нам роширити наші знання, поглибитись в 

історію становлення телебачення і зрозуміти усі процеси його трансформацій.  

У Розділі 2 зазначили дані про чинні законодавчі акти та стандарти, що 

розповсюджуються на телебачення. Також було охарактеризовано, якими 

технічними та програмними засобами ми користувалися під час зйомки наших 

відеоматеріалів.  

Розділ 3 присвячений вивченню цільової аудиторії, визначено її якісну та 

кількісну характеристикою. 

У останньому Розділі 4, описали авторський задум створених нами 

інформаційних продуктів, джерела інформації, якими ми користувалися для 

досягнення найкращого та якісного результату. Розповіли про умови та 

послідовність оприлюднених нами відеоінтерв’ю,  

Зазначена на початку роботи мета була успішно досягнута, про що свідчать 

готові відеоматеріали.  

В результаті ми зробили висновки, що: 

- телебачення і надалі посідає чільне місце серед своїх реципієнтів не тільки 

в Україні, а й в усьому світі; 

- тільки через дотримання основних норм, стандартів і законів можливе 

досягнення якісного продукту, котрий буде цікавий та «чіплятиме» 
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глядача; завдяки достовірності, актуальності та неупередженості матиме 

свого глядача і не втратить його. 

- відзняті нами відеоінтерв’ю дозволять краще осягнути формування 

обласного телебачення та спрятимуть обізнаності у всіх його процесах.  

Зважаючи на останній зазначений нами пункт, вважаємо необхідним 

порекомендувати прес-центру  ЖДУ імені Івана Франка і надалі продовжити 

знімати подіного формату матеріали, для кращої обізнаності студентів у 

історії обласного телебачення та для вдосконалення навичків журналіста.  
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ЯНЧУК Д.І 

ЦИКЛ ВІДЕОІНТЕРВ’Ю ПРО ІСТОРІЮ ЖИТОМИРСЬКОГО 

ТЕЛЕБАЧЕННЯ В ПЕРСОНАЛІЯХ 

У роботі представлено власний цикл відеоінтерв’ю про історію 

житомирського телебачення із людьми, котрі працювали і мають досвід роботи 

на телебаченні. Предметом дослідження є посилення інтересу студентів 

університету ім. І.Франка, що в знаходиться в місті Житомир, та представлення 

респондентам платформи YouTube та жителям Житомирщини історії 

регіонального телебачення. 

 Завдання кваліфікаційної (дипломної) роботи полягає у тому, щоб 

розглянути ринок телебачення України та Житомирщини, ознайомитися із 

історичними процесами, що відбулися за період його існування (розділ 1); 

опублікувати 6 власно створених відеоматеріалів і визначити техніко-економічні 

характеристики (розділ 2); проаналізували аудиторію, надати її якісну та 

кількісну характеристику (розділ 3); описати особливості творчого процесу та 

персонажів, котрі були обрані для зйомки (розділ 4).  

При підготовці відеоінтерв'ю вдавалися до наступних журналістських 

методів: вивчення документів та джерел, інтерв'ю, власні спостереження, 

історичний метод.  

Новизна даного дослідження є локальною та актуальною для 

інформаційного простору Житомирщини та ЖДУ ім. І.Франка. Зважаючи на те, 



48 

 

що тема житомирського телебачення та персоналій маловивчена, вважаємо за 

потрібне дослідити її.  

Теоретичне і практичне завдання кваліфікаційної (дипломної) роботи  

полягає у тому, що ми завдяки подібному формату подачі інформації, тобто 

інтерв’ю про історію Житомирського телебачення,  більше зацікавимо 

аудиторію в їхньому перегляді, подальшому використанні й аналізі. 

Ключові слова: відеозйомка, відеоінтерв’ю, регіональні медіа, телебачення.  

 

 

ABSTRACT 

Yanchuk D.I. The series of video interviews about the history of Zhytomyr 

television in personalities, dedicated to Zhytomyr Ivan Franko State University. – 

Qualifying scientific work as a manuscript. 

Qualification work for obtaining bachelor degree in the specialty 061 Journalism / 

OPP "Journalism". - State University named after I. Franko. - Zhytomyr, 2023. - 39 p. 

 

YANCHUK D.I 

SERIES OF VIDEO INTERVIEWS ABOUT THE HISTORY OF 

ZHYTOMYR TELEVISION IN PERSONALITIES 

The work presents a series of video interviews about the history of Zhytomyr 

television in which people who work and have experience working on television took 

part. The subject of the study is to increase the interest of students of the Zhytomyr 

Ivan Franko State University located in Zhytomyr city and to present the history of 

regional television to respondents of the YouTube platform and residents of Zhytomyr 

region. 

 The task of the qualification work is to present the television market of Ukraine 

and Zhytomyr Oblast, to get acquainted with the historical processes that took place 

during the period of its creation (Chapter 1); to publish  6 self-created video materials 

and carrying out technical and economic characteristics (Chapter 2); to analyze the 

audience, to provide qualitative and qualitative characteristics (Chapter 3); to describe 
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the features of the creative process and the characters that were chosen for filming 

(Chapter 4). 

During the preparation for the video interview, the following methods were used: 

study of documents and sources, interviews, own observation, historical method.  

The novelty of this study is local and relevant for the information space of 

Zhytomyr region and Zh. I. Franko. Considering the fact that the topic of Zhytomyr 

television and personalities is little studied, we consider it necessary to investigate it. 

The theoretical and practical task of the qualification work is that, thanks to a 

similar format of presenting information, that is an interview about the history of 

Zhytomyr television, we will interest the audience more in their viewing, further use 

and analysis. 

Keywords: video shooting, video interview, regional media, television. 


