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СЕРІЯ МАТЕРІАЛІВ ПРО СПОРТИВНІ ПОДІЇ ЖИТОМИРЩИНИ 

Дипломна робота містить чотири розділи та 33 джерела в переліку 

літератури. У роботі розглянуто спортивний мас-медійний ринок у світі, в 

Україні та на Житомирщині. Висвітлено тенденції щодо переходу великої 

кількості друкованої преси до формату онлайн.  

Зазначено основні технічні та економічні характеристики 

інформаційних продуктів. Зокрема розглянуто законодавчу базу та 

журналістські стандарти, обсяг матеріалів та їх технологічний маршрут 

створення, а також характеристики технічних та програмних засобів, що були 

необхідні для створення цих продуктів. 

Здійснено аналіз особливостей аудиторії в контексті видань «20 

хвилин. Житомир» та «Універсум», в яких публікувалися журналістські 

матеріали. 

В окремому розділі описано використані джерела інформації, 

журналістські методи для опрацювання інформації, авторський задум та ідея, 

а також обґрунтування обраних журналістських жанрів, заголовків 

інформаційних продуктів, змістова та зображальна концепція. 

Об’єктами розгляду у дослідженні є власні інформаційні продукти, а 

саме: 



8 
 

1. Барановська І. Житомирська область продовжує проводити 

благодійні спортивні заходи на підтримку ЗСУ (2022 рік); 

2. Барановська І. Житомирська веслувальниця взяла участь у фіналі 

Кубку світу (2022 рік); 

3. Барановська І. Житомирський ВК «Житичі-Поліський університет» 

проти «Барком-Кажани» та «Епіцентр-Подоляни» (2022 рік); 

4. Барановська І. Космічний напівмарафон: як усе відбувалося (2021 

рік); 

5. Барановська І. ФК «Полісся» розпочав четвертий тренувальний збір 

в Туреччині (2022 рік); 

6. Барановська І. Що відбувалося у спорті в 2021? Ключові події 

Житомира за рік (2022 рік). 

Предмет роботи – посилення інтересу читачів до публікацій про 

спортивне життя Житомирщини та зміна стереотипів про спорт у регіоні. 

Мета оприлюднення продукту – зацікавити читачів ЗМІ Житомирщини 

спортивною тематикою та розвіяти стереотипи про спорт у Житомирській 

області, зокрема найстійкіший – представлення спорту лише футболом, 

пропагувати серед широких верств населення здоровий та рухливий спосіб 

життя, заохочення людей до заняття фізичною культурою та спортом, а 

також популяризацію та просування різних видів спорту у маси. 

 

Ключові слова: спорт, спортивні мас-медіа, спортивна преса, 

спортивні події,  Житомирщина. 
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Baranovska I. А. 

SERIES OF MATERIALS ABOUT SPORTS EVENTS IN ZHYTOMYR 

REGION 

Thesis contains four sections and 33 sources in the list of references. Thesis 

considers the sports mass media market in the world, Ukraine and Zhytomyr 

region. Trends in the transition of a large number of print media to the online 

format are highlighted. 

The main technical and economic characteristics of information products are 

indicated. In particular, the legal framework and journalistic standards, the volume 

of materials and their technological route of creation, as well as the characteristics 

of hardware and software that were necessary to create these products. 

Committed the analysis of the peculiarities of the audience in the context of 

the newspapers «20 minutes. Zhytomyr» and «Universum», in which journalistic 

materials were published. 

In a separate section described used sources, journalistic methods for 

processing information, author's idea, justification of selected journalistic genres, 

headlines for informational products, semantic content and image content. 

The objects of consideration in the research are our own information 

products, namely: 

1. Baranovska I. Zhytomyr region continues to hold charitable sports 

events in support of the Ukrainian Arm Forces (2022 year); 

2. Baranovska I. Zhytomyr rower took part in the World Cup final (2022 

year);  

3. Baranovska I. Zhytomyr VC «Zhytychi-Polissya University» against 

«Barkom-Kazhany» and «Epicenter-Podolyany» (2022 year); 
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4. Baranovska I. Space half marathon: how it all happened (2021 year); 

5. Baranovska I. FC «Polissya» has started its fourth training camp in 

Turkey (2022 year);  

6. Baranovska I. What happened in sports in 2021? Key events of 

Zhytomyr for the year (2022 year). 

The subject of the work is to strengthen the interest of readers in 

publications about the sports life of Zhytomyr region and change stereotypes about 

sports in the region. 

The aim of the product is to interest Zhytomyr media readers in sports and 

dispel stereotypes about sports in Zhytomyr region, including the most persistent - 

the presentation of sports only football, promote a healthy and active lifestyle 

among the general population, encourage people to exercise and sports, and 

promote and promoting various sports to the masses. 

 

Key words: sport, sports mass media, sports press, sports events, sports 

content, Zhytomyr. 

 

 

 

 


