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3ACOBH PEAJIIBAIIL TAKTUKH IIPUXOBAHOI'O BILIUBY B PEKJIAMHOMY JUCKYPCI
(HA MATEPIAJII CJIOT' AHIB HIMEIIbKOMOBHOI KOMEPIIMHOI PEKJIAMM)

YV oaniit cmammi 30iticneno ananiz 3aco6ie excnaikayii nPUXo8ano2o MUy 6 CJI02AHAX HIMEYbKOMOBHOL KOMePYIUHOT
pekaamu. 3acmocosano MINCOUCYUNTITHAPHUL RIOXIO, SIKULL 8DAX08YE OOCILONCEHHS MEMOOLI8 NPUXOBAHO20 BNIUBY HA
NCUXONIOIYHOMY A COYIAIbHO-NCUXOJIO2IYHOMY PIsHI. Busieneno imniiyumui 3acobu peanizayii oynxyii éniugy, sKi
b6azyiomucsi Ha anenayii 00 QyHOamMeHmanbHux nomped aopecama y KOMYHIKAYIl ma coyianbHux 36 s3Kax.

VY cydacHHX IIHTBICTHYHHX CTYAISX Bce OLIBIIOr0 3Ha4YeHHs HaOyBae€ aHali3 PI3HOMAHITHHX acleKTiB MOBHOL
KOMYHIKallii, IKi peaizyloThCs B PEKIIaMHOMY JUCKYPCI.

[Nocunenuit iHTEepec AOCTIMHHUKIB A0 BUBUEHHS PEKJIaMH 3YMOBIIEHHH THM, IO B CY4aCHOMY CYCIIUIBCTBI IieH
TIOIIMPEHHUH CIocid MacoBoOi KOMYyHiKalii HaOyB cTaTycy BaroMoro COIIaJIbHOTO 1 KYJIBTYpHOTO YMHHUKA. Pexiama
OpraHi3ye W pEryjlTio€ MPOIECH B3AEMOMIl MIX JIFOJbMH, CIPHIE IONIUPEHHIO CKOHOMIYHMX, IOJITHYHUX Ta
COLIIOKYJIBTYPHHX I[IHHOCTEH, ()OPMYBaHHIO IEBHOI KOHIIEMIIT CIIOCOO0Y JKUTTS 1 pO3MOBCIOJDKEHHIO HOBOT KYJIBTYPH Ta
eruku [1: 120]. Lle mo3Boisie HAyKOBLSM TOBOPHUTH MPO POJIb JIAHOTO SIBUIIA SK "KOMYHIKAaTUBHOTO (hakropa
KyJIbTYpHO-icTOpH4HOr0 Tpouecy” [2].

O0’eKTOM JIHTBICTUYHUX JOCIIKEHb CTa€ MPOIYKT PEKJIaMHOI JIiSUIbHOCTI — MOBJIGHHEBI TBOPH, METOIO SIKHX €
"3a0e3neueHHs1 e()eKTUBHOCTI OJHOCTOPOHHBOI KOMYHIKAIIi{, B sIKii KOMYHIKaTHBHO-TIparMaTu4Ha iHTEHIIis aJpecaHTa
CIpsIMOBaHa Ha MOTEHIHHOro "iMIutinuTHOro" axpecara" [3: 30; 4].

Oco0nuBuil iHTEpeC UIA JOCTIDKECHHS MPEACTABIAIOTh JIHTBICTHYHI OCOOJIMBOCTI CJIOTaHA — BaKJIMBOTO
BepOaJIbHOTO KOMIIOHEHTY PEKIaMHOTO TEKCTY, IO MPEACTaBIsE€ "3TOPHYTHH 3MICT pekiaMHoi kammauii" [5: 7].
OCKIJIBKY CJIOTaHH 3/1aTHI (PyHKIIOHYBATH SIK CAMOCTii{HE pEeKJIaMHE ITOB1IOMJICHHS, BOHH HE TiJIbKH CTalOTh YaCTUHOIO
MOBHOT'O CEpEIOBHIIA, & i aKTUBHO 3MiHIOIOTh HOT0, 1HOII IIEPETBOPIOIOYUCH Ha MPELeIEHTHI TEKCTH [6].

3Ha4YHWIl BKJaJ Y BUBYCHHS CJIOraHa sK €JIEMEHTa PEKIaMHOI KOMYHIKalii BHECIH Taki 3apyOiXKHi JOCIIJIHUKU
pi3HUX HayKoBUX HarpsMmiB, sk XK. boapiitsip, H. €. Konetfikina, I. B. Mopo3zosa, €. O. [lecoupkwuii, /[. E. Po3enTans,
H. B. Crapux, A. B. YibsHoBchkuii, B. B. YueHoBa Ta iHmi. JleTaqbHUI aHaTi3 JIHTBICTHYHUX OCOOIMBOCTEH CIOraHa
Ha Martepiajai YKpaiHChKOI Ta POCIHCHKOI MOBH TNPEICTABICHO B JUCEPTAIHUX poOOTaX BITYM3HSIHUX JOCIITHHUKIB
O. 1. 3emincekoi, A. B. Kosanescrkoi ta H. JI. KoBanenko.

[MuraHHs PO JMIHrBICTHYHI OCOOJIIMBOCTI PEKJIAMHOIO TEKCTY TICHO TOB’s3aHE 3 BUBUSHHSIM MOTHBALIHHOI chepH Ta
cremudiky BIUIMBY peKJaMH Ha crioxkuBadya. OCKUIBKM PEKIaMHHUH TEKCT € CKJIaJHUM CHHTETUYHHM SIBUIIEM, IO
CTBOPIOETHCSA HAa MEXKI MIXK PI3HUMHU BUAAMHU JIIOJACHKOI MisTBHOCTI (MOBIIEHHEBOI, KYJIbTYpHOI, IpaBoBoi 1 T. 1.) [2],
aKTYaJLHUM JUIs BUBYEHHS JaHOI MPOOJIEMHU € 3aCTOCYBaHHS MDKAMCHUIUTIHAPHOTO METOAOJOTIYHOrO MiJIXO01y, 110
iHTEerpye pi3Hi (OPMH COLIANTBHO-TYMaHITAPHOTO Mi3HAHHS, BPAaxOBYE SIK JIHTBICTUYHI, TaK W E€KCTPaJiHTBICTUYHI
(haKTOpH TEKCTOTBOPEHHSI.

Meta cTaTtTi noNsAITaE B aHLNI31 MOBHHX 3acO0iB BHPa)KEHHsI IPMXOBAaHOTO BIUTUBY B CJIOraHaX HiMEIIbKOMOBHOL
KOMEpLIHHOT peKJIaMH.

O0’€eKkTOM JOCTITKEHHS € CydacCHUI HIMEIIbKOMOBHHI TUCKYPC KOMEPIIHHOI pEeKIaMHu.

IIpeamet anaxizy cTaHOBIATH BepOasbHi 3aCO0M EKCILTiKAalii MPUXOBAHOTO BILUIUBY.

HaykoBa HOBH3HA CTATTi MOJSrac B 3aCTOCYBaHHI MIXKIUCIUILTIHAPHOT'O IMiIXO/Y, SIKUi BPaXOBYe aHaji3 METOMIB
MIPUXOBAHOT'0 BILIMBY PEKJIaMU, IPOBEJEHOIO JIOCTITHUKaMH Ha IICUXOJIOTIYHOMY Ta COL[aJIbHO-TICHXOJIOT1YHOMY PiBHI.

Ha naymky mocmimammi O. €. Tkauyk-MipoIIHUYEHKO, 10 HETIHIBICTUYHHX (DakTopiB, sIKi JETEpPMIHYIOTh
(opMyBaHHSI PEKJIAMHHUX TEKCTiB, HAJIEKUTh METa, sSIKa PO3YMIETHCS SK "TICMXOJIOTiUYHA HAI0yIOBa HaJl TyMKO'", IO
(opMyeTbCS Ha OCHOBI HM3KHM B3a€EMOJiIOYMX (DaKTOPIB, 30KpeMa, IEBHUX OCOOMCTUX, KOPIIOPATUBHHX, 1JICOIOTTYHUX
iHTepeciB anpecanTa [7: 5].

Pociiiceki gocniaauky pexiamuoi komyHikanii B. B. Yuenosa Ta H. B. Ctapux BBa)karoTh, 1110 METOIO CTBOPEHHS i
MOIIMPEHHS PEKJIAMHUX TEKCTIB € CIIOHYKaHHS CIIOKMBAYiB peKlaMH 1O "BHOOpY Ta BYMHKY, SIKi HEOOXiJHi
pexnamozaBiro”  [8]. AHami3yroud IHTEHIIOHAJBHUHA XapakTep IUCKYpCY KOMEPUIHHOI pekiamH, OUIBIIICTh
MOBO3HABIIIB BHCIIOBJIIOIOTH JYMKY, IO KiHIIEBOIO METOIO0 JaHOTO BUAY PEKIAMHOI KOMYHiKalii € BIUIMB HA EMOLIHY
Ta iHTeJeKTyanbHy cdepy aapecata — aritamis HOro Ha KOPUCTH IIEBHOT'O TOBapy abo IMOCIIYTH, CIIOHYKaHHS 1O iX
npunoanus [1: 121; 7:5; 9;10: 116].

Sk 1 B KOXKHOMY BHJII KOMYHIKaIlii, MOBa y TUCKYpPCl KOMEPIIiiHII pekiiaMi € Takox 3aco00oM mepenadi iHpopmariii.
[pore, sk 3a3HaYarOTh JOCIITHHUKY, 32 AOIIOMOTOIO MepenaHol iHpopMarii agpecanT, repeaycim, BIUIMBAE Ha ajpecara
— BHUKJIMKae ¥oro ¢iznuny abo ncuxiyny peakuito [1: 123], Tomy iHpopMmalis y JaHOMY BHII AUCKYPCY € 3HAYHMOIO
JIUIIIE TOJI, KOJIM BOHA MEPEKOHYE Ta CIOHYKae [7: 5].

KinueBa Mera JqucKypcy KOMEpPLIHHOI pekiamy, peatizoBaHa y 3iHCHEHH] BIUIMBY Ha Ti UM iHIII CTOPOHH aJipecara, 1ae
TJICTaBU BiJJHECTH HOTO N0 PI3HOBUAIB CIIOHYKJIBHOTO JHUCKYpCy [7: 5], a TEeKCT KOMEpIIHHOI peKliaMu po3IJIsiIaTh sK
TaKWH, 1110 32 CBOIM IPH3HAYCHHSM € "MaKpOMOBJICHHEBHM aKTOM OCOOJTMBOTO TUITY — qupektuBoM” [10: 122].
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T. I1. Kosanvosa. 3acobu peanizayii makxmuxu npuxo8ano2o nausy 8 pekiamHoMy OUCKYPCI
(Ha mamepiani ci02anie HIMEYbKOMOBHOT KOMEPYILUHOT pexnamu,)

CrnoraH, SIK CHJbHa IO3MIISl PEKIAMHOIO TEKCTy, Mae HalOIbIIy eMOIIHHO-KOMYHIKATHBHY CIPSIMOBAHICTb.
MapkeTnHroBa MiHHICTh CJIOraHa BU3HAYA€THhCS HOrO 3[AaTHICTIO CTUMYNIOBATH NPOAAX, MiJBHUILYBATH JOSIBHICTH
CHOXXKMBada 0 OpeH;ay, TOMy HOrO OCHOBHMM KOMYHIKATUBHHM 3aBJaHHSIM € BIUIMHYTH Ha CTaBJICHHS ajpecarta 10
TOBapy a0o0 MOCIYTH, IO PEKIAMYIOTHCS.

Ockinbky iHpOpMaTUBHA CKIIafoBa cioraHa (BigoOpa)KeHHsS XapaKTEepUCTHK MPOAYKTY, IepeBar Ta e()eKTHBHOCTI
HOro BUKOPUCTaHHsI, OpPUTiHAIILHOCTI TOPTOBOI POIMO3HUIIIT TOII0) NMEPEBAYKHO CIPSMOBaHa Ha (pOpMYBaHHS TO3UTUBHOT
OLIIHHOI MO3HIIT ayauTOpii, TBEPHKEHHSI KOHIENTY OeHe(h)eKTHBHOI MO3UTHBHOCTI 00’ €KTa, KU pekinamyeTbes [3; 4;
11], ocHoBHOIO (yHKIi€I0 cnoraHa € (YHKIS 3AiHCHEHHS BIUIMBY, SIKY BH3HAYalOTh SIK CYKYIHICTH €MOTHUBHOI
(BUKJIMKA€ TIEBHY €MOLIHHY peaKiilo, MOTUBYE), ecTeTU4HOI (PyHKIT (BIUIMB PEKIaMHOTO TOBIJOMJICHHS SIK BUTBOPY
MucrenTBa) ta ¢GyHKuii nepexoHanHs [12]. Sk 3ayBakylOTh JOCHTITHHWKH, IIEHTPAJIBHUM € caMe 3aBJaHHS CIIOraHa
copMyBaTH TEBHUH eMOLiiHUMI 00pa3, M0 MOB'S3aHUH 3 TPOAYKTOM peKJaMH ab0 BHUPOOHMKOM Ta BHKIIHKAE
TIO3UTHBHY PEAKIi0 PELUIIE€HTa, aJpKe pallioHaJbHUI BIUIMB NOTPeOYeE JETaJbHOI apryMeHTallil, sika He BMIIIA€ThCS B
TicHI pamku racna [6; 13; 14; 15: 175; 16: 52].

Sk Bke TaBHO MTOMITHJIM COLIOJIOTH, PEKJIaMHE HaBIIOBaHHS IIBUJKO BHUKJIHMKAE ITOYYTTS MEPECHYCHOCTI, PEaKIIiio
TICHXOJIOTIYHOTO OIOpY, IMOSIBY YCUISIKMX BHIIB KOHTPMOTHBAIii — SIK palliOHANBHHUX, TaK W ippalioHaJbHUX, IO
3MYIIY€E TBOPLIB PEKJIaMH BJIATUCS 10 TAKTUKH IPUXOBAaHOTO BILUBY [17], sika MacKye iHTEHII0 peKJIaMOAaBIIs, 11100
OOMUHYTH HEIOBIpY aapecaTta Ta 3akapOyBaTHCsA B HOro cimomocti. lle mosicHroe Tol (hakT, M0 CydacHi pekiiaMHi
TEKCTH XapaKTePU3YIOThCs 3arajyioM "HenpsiMoro aupektuBHicTio" [10: 123], TCHICHITIEIO 10 3aCTOCYBaHHSA HEMPSIMHUX
MOBJICHHEBUX TaKTHK, IMIUTIMUTHOT (JOPMH BHPaXKEHHsI CIIOHYKAaHHSI, 3aB/ISKH YOMY aJI[peCaHT YHUKA€ KaTerOPHYHOCTI,
apryMeHTYe, TIEPEKOHYE, a He HaKa3ye.

TenaeH1ist 10 BXKUBaHHS IMIUTIUTHUX 3aCO0IB BIUIMBY HAMOLIBII BUPA3HO MPOCTEKYETHCS B PEKIIAMHUX CIIOraHaXx,
0 OOYMOBJIEHO TaKUMH CHEUU(IYHUMU XapaKTepUCTUKaMH iX MOBHOI (OpPMH, SK JIAKOHIYHICTb, €KCIPECHUBHICTB,
€MOIIIHHICTh Ta OPHUTIHAIBHICTh. 3aBASKU UM OCOOJMBOCTSIM CJIOTaHM 3JaTHI NPUBEPHYTH YBary LIbOBOI ayquTopii,
3alliKaBUTH CIIOKMBAYiB Ta JIETKO 3araM’ ITOBYBaTHCS.

TakTrka NPUXOBAHOTO BIUTUBY CIUPAETHCS HA MPHUHIMITK, SKi CITIBBIIHOCATHCS 3 TIMOMHHUMH IIApaMU JIFOACHKOT
CBIZIOMOCTI Ta i€EpapXidHOI0 CUCTEMOIO IIIHHOCTEH, HASIBHOIO Y KOXKHOTO 1HIUBIAA. SIK 3a3Havae (ppaHIly3bKUH COIli0I0r
XKan Bonpiiisip, HAWOLIBIINIA BIUIMB Ha CHIOKMBA4a PEKJIaMU 3/1IHCHIOE YCBIJIOMJIEHHS TOTO, IO ICHY€E NEBHA iHCTaHIIIs,
sika iH(popMye HOro Mpo BIIACHI NOTpeOH, Nepeadadae Ta pamioHaJIbHO BUIIPABAOBYE iX y BiIacHUX o4ax [17].

Cepen 6araThboxX JOCITIIKEHb PEKJIAMHOIO BIUIMBY IIMPOKO BIIOMHUM € MIiAXiJ, IO BHUSBJIAE MEXaHi3M TJIHOMHHOL
MOTHBAIIi 3 YypaXyBaHHSM TOI'O, SIK OTPEOU JIOJMHN BUKOPHCTOBYIOTHCS aBTOPAMU PEKJIAMHU B SIKOCTI JIEHTMOTHBY Ta
BiJOOpa)KArOTCSl B PEKIaMHHMX TEKCTaX Yy BUNNSAAI NPUHOMIB INPUXOBAaHOTO BIUIMBY Ha  CIOXUBaya
(A. B. YiapsHoBchkuii) [18].

Jlo ocHOBHMX MOTpeO JIOAMHN aMepUKaHChkui rcuxoior A. X. Macioy BimHOCUTh (i3ioorivHi moTpedH, moTpedu
B Oesmelli iCHYBaHHs, COLIaJbHUX 3B’S3KaX, MOBa3i Ta camopeanizarii. AKTMBHY MOTHBALIWHY POJb y IOBEMIHII
JIIOJIMHY BIITParOTh MOTPEOH, SAKi 3aIMIIAIOTHECSA HE 3aJ0BOJICHUMY, a/PKe CaMe BOHM aKTHBI3YIOTh 3I0OHOCTI iHIUBINA,
HeoOXimHI s nocsirHeHHs: HUM nieBHoi MeTH [19]. Cepen motpe0, siKi JOCHTH CKIIAJHO 33J0BOJILHUTH B CYy4aCHOMY
CYCHLJIBCTBI, BYCHUI Ha3UBA€, 30KpeMa, MOTPeOH B COLIaAIbHUX 3B’SI3KaX, CIIIKYBaHHI, PHHAIEKHOCTI 10 KOJIEKTHUBY,
MPUXUIBHOCTI, APYXKOi, JII000BI, IHTUMHOCTI, TYpOOTi PO 1HIHX TOLIO.

YucneHHi IpUHOMHU PEKJIAMHOTO BIUIMBY aKTHUBYIOTH IIPAarHEHHs iHIMBiga OYTH NPHIYYEHHM JO IpyNu, OyayBaTh
TEIUT, EMOI[ifiHi CTOCYHKM 3 IHIIMMH. SIK TMOKa3aB aHaji3, y CJIOraHaX KOMEpPIIHHOI peKiIaMH amessamis [0
(yHIaMEHTaNbHUX IOTPE0 PpEIMIIEHTa B COMIaJbHUX 3B’s3KaX Ta KOMYHIKalil BiZoOpa)kaeTbcs B IOMIMPEHIiH
PEKJIaMHIN TAaKTUI 30JWKEHHS 3 ajpecaToM. MOBHOIO PENPE3CHTAIlEI0 JaHOTO MPHIOMY €, 30KpeMa, Miajorizaiis
MOHOJIOTIYHOT'O MOBJICHHSI Y KOMYHIKaTHBHOMY aKTi pEKJIaMH.

ImiTamii mianmory Mix ampecaHToM W ajpecaToM CIYrye BUKOPHUCTaHHsS CUTHAIIB Oe3rmocepesHboi aapecoBaHOCTI
PEKIIaMHOTO TIOCITAHHS, MPENCTAaBICHUX 0COO0BUMH 3aiMeHHUKamu: Der Vergleich macht Sie sicher (Siemens);, Damit Sie
sich in Ruhe zur Ruhe setzen kénnen (BW / Bank); Der Markt ist schnell. Sie auch (Energie Baden-Wiirttemberg AG); Und
plotzlich sind Sie bei jedem Termin zu friih (Nissan),; Als wdr's fiir Sie allein gebraut (Pilsener Premium); Der neue Sirion.
Sieht gut fiir Sie aus (Toyota Motor Corporation),; Vertrauen Sie Nescafe — Ihrem Nescafe vertraut die Welt! (Nestle GmbH).

Edexr npyXHbOro, HEBUMYIIIEHOTO CIUIKYBaHHS, B SIKOMY CHIBPO3MOBHHUK IIOCTa€ B 00pa3i mpusitenst abo apyra,
CTBOPIOE BXKMBAHHS 3aiiIMEHHUKOBHX (popM 2-0i ocodu omuunu: Du bist, was du isst (WaSa), Ein Stiick und du bist da!
(Milka); Fahr hin — und Du bist mittendrin (Kéln nowach), Rubens(r) — mdchtest Du ihn teilen? (Elbe-Obst); Wann Du
willst. Wo Du willst (Nutella); Nur du bist du (Coca Cola); Hilft Dir immer (HDI Direkt Versicherung); Tu Dir das
Gute (Eichener Brauerei); Schaff dir einen Lieblingsplatz (Ikea); Die wecken den Tiger in dir! (Kellogs Frosties),; Bild
Dir Deine Meinung (Bild Zeitung), Denk an dich! (Garnier); Fiihl dich gut in deiner Haut (Dove Men+ Care); Trau
dich! Entdecke die Natur! (Rexona Women); Lass Dich iiberraschen (Kinder Uberraschung).

AwnanoriyHy (yHKIII0 BHKOHYIOTH iMmmepaTuBHi ¢opmu 2-0i ocobu omuunu: Nimm Mars, gib Gas! (Mars
Schokoriegel); Komm doch mit auf den Underberg (Underberg Schnapps); Mach mal Pause (Coca Cola); Probier mal
was neues (Coca Cola); Lebe deine Trdume (Dreamtime).

Bucoxkwuii cTyninp opieHTanii Ha ajgpecata BUpaXkae B)KUBaHHS MPHUCBIHHMX 3aiiMeHHUKIB. OKpIM CTBOPEHHS €eKTy
Oe3rocepeHbOro CIIUIKYBaHHS, BUKOPUCTAHHS NPUCBIMHUX 3aliMEHHHKIB peaji3ye NMparMaTUuHUN HTPUHOM 3a0YHOTO
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MIPUCBOEHHS TPEeIMeTa peKjIaMH TOTCHIHHOMY crnokuBauy [12]: Ihr Spezialist fiir Asien Reisen (Asiatik); Ihr
Werbepartner fiir die Alpen (Alpentouristik); Ihre Safarispezialisten (Abendsonne Afrika); Ihr Spezialist rund um die
Kiiche (KiichenBlock), Ihr ganz persdnliches Abenteuer (Bennos Adventure Tours), Finden Sie Ihr Traumhaus mit dem
Weber Haus Hausfinder (Weber Haus), Es ist Deine Zeit (Vodafone);, Mach dein Ding! (Hagebaumarkt); Ich und mein
Magnum (Magnum); Mein Liinebester Moment (Liinebest); Mein Bosch. Das Bier von hier (Privatbrauerei Bosch),
Activia, bringt Ihre Verdauung wieder in Schwung! (Activia); Barre Briu — Dein Herz erfreu! (Barre Brauerei).

EdexT 3aydeHHs aapecata 10 Aialory CTBOPIOIOTH CJIOTaHH, 1O MPEICTABIICH] Y BUTIISIL

e Mikpo-mianoriB: Wer hat's erfunden? — Die Schweizer. — Wer genau? — Ricola (Ricola); Warum erfrischt mich
das Ottakringer bloss so? Bloss so (Ottakringer Brauerei); Brille?: Fielmann (Fielmann); Sie lieben Filme? — Wir
auch! (TV Spielfilm); Schokoriegel? Die wahrscheinlich ldngste Praline der Welt! (Ferrero-Duplo); Ist der / die / das
neu? — Nein, mit Perwoll gewaschen (Perwoll),

. sanutalb: Was dagegen? (Astra Brauerei); Alles Miiller, oder was? (Miiller); Bin ich schon drin? (AOL
Deutschland);, Geht’s auch gerade? (Black&Decker Laserwasserwagen); Wann, wenn nicht jetzt? (Vita-Cola); Wo ist
der Dreihardt? (Dreihardt); Rubens(r) — méchtest Du ihn teilen? (Elbe-Obst);

®  HE3aBEepIICHUX Y 3MICTOBHOMY IUIaHI PEY€Hb, SKi CTBOPIOIOTH BPaKEHHS 0E3MOCEPEAHbOrO CHINKYBaHHS M
CIIOHYKAIOTh aJipecaTa J0 Y4acTi B ysABHiH po3MoBi: Damit Sie auch morgen noch kraftvoll zubeifien kénnen (Blend-a-
med); Darum dell (Dell); Wenn'’s gut werden soll (Bauhaus); Wenn’s mal wieder linger dauert (Snickers); Wenn'’s
schee macht (Miillermilch); Wenn's um Geld geht (Sparkasse).

Crumizanii HEBHMYIIEHOTO CIIJIKYBaHHS CIYTYIOTh TakoX TIpadiko-CTHIIICTHYHI 3aco0u, IO IepeaaloTh
0c00IMBOCTI po3MOBHOI MoBU: Otfo... findich gut! (Otto), Ich kann’s so wie du mit Kandoo (Kandoo); S’isch guat ds
Valserwasser (Valser Mineralwasser);, Domit hiitt’ i net gerechnet (Unser Lagerhaus).

Indopmanis, mo momaeTbes y miayoriuHii (Gopmi, akTHBI3ye yBary W CIpHHHATTS aapecara 1 TOMY Ji€ OiibIn
MEPEKOHIIUBO Ta CUIIbHIIIIE BIUTUBAE HA HOTO CBiJOMICTh.

Y MOBHI¥ oprasizamii cioraHa MaHi()eCTYIOThCSA KOJEKTHBHA MPHPOIA JIFOJCHKOI CBIimOMOCTI, ()yHIaMEHTalbHA
notpeba JIOMUHM Yy TPHUHAJIEKHOCTI M0 TMEBHOI collianbHOl Tpymu. Tak, eKCIUTKAaIlis aJpecaHTa 3a JIOMOMOrO
3aliMEHHHMKA Wir HaJa€ Horo o0paszy "KOJIEKTUBHOrO" XapakTepy, 110 BUKINKAE Yy PELUITiEHTa MO3UTHBHI acomiarii ta
MOCHITIOE MTOYYTTSI TOBIPH 0 PEKIAMOABIIA, aJKE B POJIi OCTAHHLOT'O BHCTYIIA€ HE OKpeMa 0co0a, a collianbHa rpyma:
Wir gehdren zur Familie (Siemens); Wir hassen teuer (Saturn Techno GmbH); Wir holen den Titel! Bester Mediamarkt
aller Zeiten (Media Markt); Wir machen den Weg frei (Volksbank-Raiffeisenbank); Wir machen Spitzentechnologie
preiswert (Atari Computer GmbH); Wir werden einen Weg finden, und wenn wir keinen finden, dann bauen wir einen
(Sabadello Technologie GmbH).

KoHTekcTyanbHe 3icTaBieHHs 3aiiMEHHUKIB Wir — sie Ta unser — ihr He TUIBKY TIepeae iet0 CIpsIMOBAHOCTI Ail Ta
3yCHIIb aJIpeCaHTa Ha KOPUCTh ajpecara, a i CTBOPIOE e(eKT 1X MPUHATIEKHOCTI 0 OJHOrO KOJCKTHBY, 00’€THAHOTO
CIUIBHOIO MiSUTBHICTIO, IUISIMH Ta AocBimom: Hier sind Sie zu Hause. Wir auch (Volksbank Ludwigsburg eG); Wir
freuen uns auf Sie (Kiichen Block); Wir machen Sie wieder Mobil (Elektromobile Berndt); Wir wollen, dass Sie erholt
ankommen (Deutsche Bahn); Wir schreiben, womit Sie rechnen miissen (Financial Times Deutschland); Wir verbinden,
was Sie verbindet (A 1. net); Wir haben nur Ihre Augen im Kopf (Apollo-Optik); Wir geben Ihrer Zukunft ein Zuhause
(LBS),; Unser Erfolg ist Ihr Erfolg (Nivea); Unsere Erfahrung — Ihr Vorteil (Cruisetour); Ihr Potenzial. Unser Antrieb
(Microsoft); Ihr Ziel ist unser Weg (Citibank).

BukopucroBytoun 3aiiMeHHHUKOBI (opM 1-0f ocoOu omHUHM (piAlie — MHOKWHHM), aJpeCaHT BAAETHCS O MTOBHOL
ineHtudikarii cede 3 aapecarom: Ich will Saft (fruchtsaft-Industrie); Balisto, natiirlich nasch' ich (Balisto), Ich liebe es
(McDonald's); Ich hab heute Lust auf McDonalds (McDonald’s); Ich trinke Jigermeister, weil (Mast KG);, Media
Markt — ich bin doch nicht bléd! (Mediamarkt); Hotels wie ich sie liebe (Ibis Hotel); Ich vertrau der DKV (Deutsche
Krankenversicherung); Billig will ich (Plus); Ich leb’ online — mit T-Online (T-Online); Ich geh meilenweit fiir meine
Camel (Camel); Meine Volksbank und ich ... freuen uns auf unser neues Zuhause (Volksbank Goppingen eG); Lecker
ist mir lieber (Iglo); Gutfried ist gut fiir mich (Gutfried); Wir hassen teuer (Saturn Techno GmbH); Wir lieben Kino
(Tele 5); Gut, dass wir das verglichen haben (Mediamarkt).

Ha nmymxy JKana bBompiiispa, i JIOIUHM € TPUPOTHIM YCBIIOMIIIOBATH CBOI OakaHHs, CIIBBIIHOCAYM IX i3
KOJIEKTHBOM, TOMY MEXaHi3M BIUIUBY PEKJIAMH IPYHTYETHCS Ha 3BEPHEHHI JO iHIMBIIyalbHOrO Oa)kKaHHS PEIHUITiEHTa
4yepe3 00pa3Hy NPe3yMIILII0 KOIEKTUBHOro OaxxanHs [17].

VY cnoraHaXx KOMEpINHHOI peKIaMH CaHKI[is KOJCKTUBY MpeNCTaBlicHa Yepe3 BKIIOUEHHS aapecaTa 10 OiNbIIOCTi
IHIMBIAYYMIB, IIO € CIIOKMBayaMH IEBHOrO ToBapy abo mociyru: Aus dieser Quelle trinkt die Welt (Apollinaris),
Vertrauen Sie Nescafe — Ihrem Nescafe vertraut die Welt! (Nestlé GmbH),; So isst man heute (Iglo); Frosta ist fiir alle
da! (Frosta); Fiir dich, fiir mich, fiir alle (Autoversicherung HUK-Coburg); Brauen ist unser Bier (Freistddter Bier);
Wir lieben Lebensmittel (Edeka); Bonduelle ist das famose Zartgemiise aus der Dose (Bonduelle); Vielen Dank, singt
man im Chor, vielen Dank, Sarotti-Mohr (Sarotti Schokolade).

BapTo TakoX BHOKPEMHUTH CIOTaHH, B SKHX aIpEcaHT arejioe J0 MOYYTTA CONMiJApHOCTI ajpecata 3 IHIIMMH
MpeJCTaBHUKaMU Horo craTi (Mdnner wie wir, Wickiiler Bier (Wickiiler Brauerei);, Holsten. Auf uns, Mdnner (Holsten
Pilsener); Fiir das Beste im Mann (Gilette), a Takox Ti, B SKHX uYepe3 BOJOMIHHA MPEAMETOM PEKIIaMHU ajpecar
3apaxOBYETHCS 10 MEBHOI (MMPECTHXKHOI) COIIAbHOI IPYIH, KYIbTYPY CIIOKABAHHS KO BiH HAMAra€ThCsl HACHIyBaTH
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T. I1. Kosanvosa. 3acobu peanizayii makxmuxu npuxo8ano2o nausy 8 pekiamHoMy OUCKYPCI
(Ha mamepiani ci02anie HIMEYbKOMOBHOT KOMEPYILUHOT pexnamu,)

[18]: Kenner trinken Wiirttemberger (Wiirttembergischer Wein); Hast ein Kaiser — bist ein Kaiser! (Kaiser Bier);
Kaiserlich versichert (Hamburg-Mannheimer Versicherung); Heute ein Konig (Kénig Pilsener); Advocard ist Anwalts
Liebling (Advocard).

EMomiiiHnii BIUTMB Ha PEIUITIEHTA TOCUITIOIOTh CJIOTaHH, B SKUX aKTUBYIOTHCS HOro MOTPeOH B APYKHIX CTOCYHKAX
(Guten Freunden gibt man doch ein Kiisschen. Oder zwei. Oder drei (Ferrero Kiisschen); Auf die Freundschaft (Holsten
Pilsener); Unterwegs mit netten Leuten! (Trendtours), NpUHAIEKHOCTI 10 POAUHH Ta TypOOTI Tipo Om3bkux (Wir gehoren
zur Familie (Siemens AG),; Puddis Pudding schmeckt wie Muttis Pudding (Puddis); Schmeckt so gut wie hausgemacht
(hanuta); Haribo macht Kinder froh und Erwachsene ebenso (Haribo); Weil Kinder nur einmal grofs werden (Nesquik));
JII000BI Ta IHTUMHHUX CTOCYHKaX (Backen ist Liebe, Sanella ist Backen (Sanella); Liebe ist, wenn es Landliebe ist (Campina
Landliebe); Liebe ist kein Zufall (LG Electronics), Vollig tiberraschend: Das Fest der Liebe naht (Vodafone); Nur Kiisse
schmecken besser (Eckes Edelkirsch);, Bauknecht weifs, was Frauen wiinschen (Bauknecht); nro0oBi 1o tBapun (Katzen
wiirden Whiskas kaufen (Whiskas); Zwei Leben,eine Liebe (Sheba Katzennahrung)).

Orxe, SK IOKA3aIM PE3YNIbTATH aHANI3y, SKCIUIKALis NPUXOBAHOrO BILIMBY B CIOTaHaX KOMEpLUHHOI pexiamu
peami3yeThCsl y MOBJICHHEBHX TAaKTHUKAX, SIKI HAIpaBJICHI HA aKTUBAIiI0 0a30BHX COMIaJbHUX MOTPEO peHI/IH1€HTa Ix
BUKOPHMCTAHHS HAJa€ CJAOraHaM €MOL[MHOI HACHYEHOCTI, CIpHse (POPMYBAHHIO MMO3MTHBHUX ACOIlialii, MMOB’SI3aHUX 3
peKIIaMOBaHUM TPOAYKTOM, Ta peajizaiii KOMyHIKaTHBHO-IPArMaTH4HOI METH PEKJIAMHOI KOMYHiKallii, ClipsiMOBaHOI
Ha PEryJAIiio MOBEIHKU ajpecara.

IMepcnekTUBa MOJANBIIMX JOCHIMKEHb TOJAra€, Ha HAIly AyMKY, Y BHBUYCHHI BepOajbHO-IIapaBepOabHUX
XapaKTEPUCTUK PEKIAMHHX CJIOTaHIB y IICUX OJiHIBICTUYHOMY aCIIEKTI.
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Kosaneea T. I1. Cpeocmea peanuzayuu makmuxu cKpolimozo 6030€icmeus 6 periamHoM OUCKYpPCe
(Ha mamepuane c102aH08 HEMEUKOAZLIYHOU KOMMEPUECKOU PeKiambl).

B oannoii cmamve ocywecmensiemcs ananus cpeocms IKCHAUKAYUL CKPbIMO20 8030elCMEUst 8 CJIO2AHAX
HeMeYKOs3bIYHOU KOMMepYecKoll pekaambl. IIpumenen MesicoucyuniuHapHulii no0Xo0, KOMopblil yyumvléaem
UCCe008aHUSL MEMOOO8 CKPBIMO20 B030€UCMEUS] HA NCUXOT0SULECKOM U COYUATbHO-NCUXOJI02ULECKOM YPOBHE.
Buisenenvl umniuyummvle cpedcmea peanusayuu yHKyuu 6030elicmaus, bazupyrowuecs Ha anesyuu K
@dyHoamenmanbHbM NOMpPedHOCMAM A0pecama 8 KOMMYHUKAYUU U COYUATTbHBIX CEA3AX.

Kovalyova T. P. Means of Realization of Hidden Influence Tactics in the Advertising Discourse
(Based on the Slogans of the Commercial German Advertising).

The article is devoted to the analysis of explication of hidden influence in the slogans of the commercial German advertising.
The interdisciplinary approach, which is applied in the research, takes into account the psychological and sociological
investigation of hidden influence techniques in advertising. The linguistic realization of hidden influence tactics, based on the
appeal to the addresee’s basic needs for communication, love, affection and belongingness has been examined. It has been
shown, that these implicit ways of motivation strengthen the illocutionary force in the discourse of commercial advertising.
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